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Ozet

Bu ¢alisma spor medyasinin toplum tzerindeki sosyolojik etkilerinin incelenmesi amaciyla yapiimistir. Calismada
kisilerin sosyolojik boyutlari ele alinarak spor medyasindan beklentileri gézlemlenmistir. Medyanin toplumu
etkileme giici ile bireylerin davranis sekillerini etkilendigi gorilmektedir. Spor olaylarini halka duyurma islevini
yerine getiren spor medyasi, tim diinyada oldugu gibi Glkemizde de genis kitleleri etkileyen bir glice sahiptir.
Bu arastirmada Tirkiye’deki spor medyasinin durumunun belirlenmesi ve spor kamuoyunun medyadan
beklentilerinin saptanmasi amaglanmistir. Etik konusu gazetecilerin okurlarina, haber kaynaklarina ve haber
yaptiklari kisilere karsi sorumluluklari temel alinarak incelenmistir. Ginimiizde spora duyulan ilginin her gecen
glin artmasi sonucu blyik bir spor kamuoyu olusmustur. Kitle iletisim araglari bu kamuoyunun olusmasinda,
bilgilenmesinde, yonelmesinde biiytk pay sahibi olmustur. Medyanin toplumun yapisi ve bireyler arasi iligkilerin
niteligi ve sekli Gzerinde yeniden yorumlayip diizenleyen ve sekillendiren bir etkisi oldugunu medya konusunda
yapilan arastirmalar agikga gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Spor, Medya, Sosyoloji, Toplum.

THE SOCIOLOGICAL IMPACT OF SPORT MEDIA ON SOCIETY

Abstract

This study has been carried out with the purpose of analysis of the impact of sport media on society. The
expectations of persons have been observed by taking the sociological aspects.

It has been observed that media affect the way of behaviour of individuals with its influence power on society.
In this study the object is to specify the situation of sport media in Turkey and determine the expectation of
sport public opinion from the media.

The subject of ethics has been inspected based upon the responsibilities of journalists to their readers, news
sources and reported persons as news.

At the present time a big sport public opinion has been formed as a result of increasing interest every passing
day.

Mass communication has played a big role for the creation, groundind and orientation of this public opinion.
The researchs carried out on media have clearly revealed that the media has interpretitive, regulative and
formative impact on public structure and quality and form of interpersonal relations.

Keywords: Sport,media, sociology, society.
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GiRiS

Spor, yasamin bir pargasi olarak gercek ve sosyal hayatin dogalligi ile ilgilidir ve amaci kendisinde olan bir
eylemdir(Erdemli, 1991). Clnki sosyal hayatin temelinde duygular ve cografyanin diinyasi bulunur. Sosyo-
kalturel kisilige blrinen insan, uyarilarak yiksek seviye olan kiltiir dizeyine ulagir(Erdemli, 1991).

Toplum yasaminda daha fazla yer tutmasiyla birlikte spor, son yizyilda bir bilim dal olarak biliyik gelisme
gostermistir(Mirzeoglu, 2003: 94).

Spor konusunda alanlarina gére farkl tanimlar oldugu goriilmektedir bu tanimlardan bazilari; spor, ekonomik,
sosyal ve kiltlrel kalkinmanin temel faktorleri olan bireylerin, fizyolojik ve psikolojik yapisini gelistirmek,
kisiligin olusumunu karakter ozelliklerinin gelisimini saglamak, bilgi, beceri ve yetenek kazandirarak topluma
uyumunu kolaylastirmak; kisiler, toplumlar ve uluslar arasi dayanisma, kurallara gore rekabet olciileri icerisinde
micadele etme, heyecan duyma, yarisma ve yarismada Ustlin gelme faaliyetleri olarak belirtiimektedir(Yetim,
2005:129-132).

Sosyolojik agidan ele alindiginda ise spor, ferdin dogal gevresini insani ¢evre haline getirirken elde ettigi
kabiliyetleri gelistiren, belirli kurallar altinda aragh veya aragsiz, bireysel veya toplu olarak serbest zaman
faaliyeti kapsami icinde veya mesleki ugras olarak yaptigi, sosyallestirici, toplumla bltinlestirici, ruh ve fizigi
gelistiren, rekabetgi, dayanismaci ve kilturel bir olgudur(Erkal, 1998).

Sporun toplumlari etkilemesi yaninda toplumsal yapidaki iliskilerden spor kavrami da etkilenmektedir.
insanlarin modern yasamin yipraticilligina karsin, gézlerimizin dniinde gerceklestirdikleri basarilar ne kadar
blyik olursa olsun, sporun degerini yalnizca insan bedeninin elde ettigi verimle 6lgmekten sakinmak gerekir.
Modern toplumlarda, insan giliciine duyulan ihtiyaci giderek azaltmis ve bunun sonucu olarak insanin dogal
yapisina uymayan bir yasam bicimi ile birlikte is ve sosyal cevreden gelen baskilar, stresler dolasim ve solunum
sistemi hastaliklarini, 6zellikle gelismis tlkelerde basta gelen 6lim nedenleri arasina sokan faktérlerdir. Spor
cagdas insanin karsisina dikilen bu tehlikeye karsi dinamik, glincel yasamin getirdigi streslerden uzak bir ortam
yaratarak ¢O0zim getirmekte ve kazandirdigi saghkh yasam bigimiyle de koruyucu tibba yardimci
olmaktadir(Sahan, 2007).

GUnUmiz endUstri toplumlarinda, toplumsal is bélimi ve uzmanlagsmanin gelisim diizeyine uyarak, sporunda
sayllari ve ¢esidi artmisti. Hatta spor kendi basina bir endistri haline gelmistir. Glinimizde spor ¢ok sayida
tiketicisi olan bir Urin olarak kabul edilmektedir. Stadyumlarda izleyicileri, T.V. gazete ve dergilerde
okuyucularin sayilarinin fazlaliligi nedeniyle bir¢ok baska Griinlin tanitimi igin spor alanlari tercih edilmektedir.
Bu ginki toplumsal yapida tekstilde modanin yayilmasi, egitimde sporun birey lizerinde 6nemli etkiler
birakmasi, politikacilarin halk ile olumlu diyalog kurabilmelerinde, toplumsal sorunlarin azaltilmasinda spor
dnemli bir arac olarak kullaniimaktadir(Oztiirk, 1998).

Birgok sosyal bilimci, arastirmalarinda kitle iletisimi ile birey ve toplum yasamini sosyolojik, sosyal psikolojik
yaklagimlar ile sorgulamis ve buradan birey ve toplumsal davranis bigimlerini agiklamaya c¢alismiglardir. Kitle
iletisimi toplum ve gruplarin adeta yerini alarak, bireyin gelisim slreci icerisinde énemli bir yere sahip olmustur.
Tek tarafl bir iletisim kaynagi olarak goriilen kitle iletisim araglari, birey ve toplumlara yalnizca bilgi aktaran
araglar olmaktan ¢ok, onlari egiten, nerede nasil davranacaklarini, neyi nasil algilayarak anlayacaklarini, hatta
neyin iyi ya da kot olduguna, nelere bagh olduguna karar vereceklerini 6greten iletisim aracglari haline
blrinmistiir(Demiray, 2003: 90).

Glnumizde son derece etkili olan Medyanin (kitle iletisim araglari) bir takim islevleri mevcuttur. Bu islevler;
Habercilik, toplumsallastirma, motivasyon, tartisma-diyalog, egitim, Kiiltiirel gelistirme, eglence ve
bltunlestirme, seklinde belirtiimektedir(Giiz, 1996: 669).

Degisim beyinde baslar. Birey medyayi izler, beyin yeni bilgiler, diisiinceler ve izlenimlerle dolar. Her bilginin bir
mesaji vardir. Mesajlar cogunlukla medyanin c¢ikarlariyla ilgilidir ve insanlarin ne yapmalari gerektigini sdyler. Bu
slreg her gln tekrarlanir. Medya mesajlari her giin yineler. Medya 6zellikle totaliter rejimler altinda yasayan
insanlari kolaylikla degistirebilmektedir(Thomas, 1989: 401; Akt: Cereci, 2002: 33).
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Spor Ve Medya

Spor, medya araciligi ile tim toplumlarin sevgisini kazanirken medya ise kitle iletisim araglarinda blyuk bir
boslugu doldurmaktadir. Her ikisi de birbirinden etkilenmektedir. Gelisen teknoloji, uydu antenleri ve frekanslar
sayesinde butlin diinya yapilan bir spor etkinligini aninda milyonlarca insanin izlenmesini saglamistir(San: 1991-
187).

Dosyllmaz’a gére medyanin asagl yukari %50’sini spor olaylari doldurmaktadir. Reyting olayi agisindan spor
medyanin en énemli 6gesini teskil etmektedir. Spor programlari, haber sonrasi spor haberleri, naklen yayinlar
spor icin yapilan agik oturumlar, gazetelerin spora ayirdigi sayfalar spor magazin programlari ve daha niceleri
medyanin biyuk bir kismini olusturmaktadir(Désyilmaz: 1998-28).

Spor medya iliskileri Turkiye’de cumhuriyetin ilk yillarindan giniimiize dek siire gelmistir. Cumhuriyetin
kurulusundan sonra spor alaninda da hareketlenmenin olmasi 6zellikle yazili basin agisindan gesitli spor
dergilerinin ortaya cikmasina neden olmustur. Ozellikle 1950’li yillardan itibaren giinliik gazetelerin ve
radyonun sporla daha fazla ilgilendikleri gérilmektedir. Bu glinkii anlamda spor medya iliskilerin ise 1990'li
yillardan itibaren yogunlasmis, glinlik gazete sayisinin artmasi ve gazetelerin gesitli sayilarda spor haberleri
veren sayfalarin artmasina, gorsel medya da meydana gelen hizli degisim ve televizyonlarin ¢ok kanli hale
gelmesi spor kavraminin da 6nemini artirmistir(Désyllmaz, 1998).

Spor Medyasinda Etik

Sporda basari 6lclisiinde "sporcu olmak" da onemlidir. Hatta insan acisindan baktigimizda "sporcu" ya da
"sportmen" olabilmek basaridan 6nce gelir. Clinkli spor bir yasama bicimidir, insan yasantisi tamamlar ve
gelistirir. Kliclik yasta baslayan spor egitimi basarinin sporun 6ziline gore gelismesini saglar. Boylece gen¢ hem
kendisini, sinirlarini, giciini bilip, onu gelistirip, yetkinlestirmek icin yapmasi gerekenleri bilerek ¢alisacak, hem
de sportif basari ugruna spor ahlakini géz ardi edemeyecektir. Sportif erdem de spor gibi 6grenilir. Bu nedenle
"'spor yapilarak asilanmasina karsin gercek bir eylemdir "(Erdemli, 1996).

Uzun'un (2004) "bir meslek sayginligini yitirdiginde, islevlerini yerine getiremez, boylelikle meslegin mesruiyet
zemini agimi" ifadesi gerceklesecek ve ilerleyen yillarda spor medyasinin varligindan veya kamuoyu uzerindeki
etkili olmasindan bahsetmek gliclesecektir. Bu nedenle, 6nce medya organi sahipleri ve yayin editorleri olmak
Uizere tim medya calisanlari, basta dogruluk degeri olmak Uzere diger etik degerlere sahip ¢ikarak kendi
sayginliklarini  korumak, kollamak ve mesleklerinin mesruiyet zemininin asinmasina izin vermemek
durumundadirlar(Uzun, 2004-1,20).

Ulkemizde spor ahlakinin yerlesebilmesi ve bu konuda halkin bilinglendirilebilmesi icin spor basinina ve
dolayisiyla spor yazarlarina biyiik sorumluluklar diismektedir(Unliitepe: 1991-29).

Ayrica gazete yayinlarinda bir haberi duyururken kullanilan dil, toplumsal ahlaki degerleri gbz 6niinde
bulundurarak diizenlenmelidir. Ancak Uziilerek ifade etmeliyiz ki, spor basinimiz bu konuda yanhs bir tutum
icerisindedir(Unliitepe: 1991-29).

Spor Medyasinda Fair Play

Sporda basari Olglisiinde "sporcu olmak" da 6nemlidir. Hatta insan agisindan baktigimizda "sporcu" ya da
"sportmen" olabilmek basaridan 6nce gelir. Clinkii spor bir yasama bigimidir, insan yasantisi tamamlar ve
gelistirir. Klglk yasta baslayan spor egitimi basarinin sporun 6ziine gore gelismesini saglar. Boylece geng hem
kendisini, sinirlarini, glictind bilip, onu gelistirip, yetkinlestirmek icin yapmasi gerekenleri bilerek ¢alisacak, hem
de sportif basari ugruna spor ahlakini gbz ardi edemeyecektir. Sportif erdem de spor gibi 6grenilir. Bu nedenle
"'spor yapilarak asilanmasina karsin gercek bir eylemdir "(Erdemli, 1996).

Televizyon programlari veya haber igeriklerinin gittikce tabloidlesmesine de ‘halk bunu istiyor’ diye agiklama
getiriyorlar. Ama acaba 6yle mi, yoksa siz halki bunlara alistirdiginiz ve o talebi bizzat sisirdiginiz icin mi?
ikincisini savunuyorum. Medya cesitlenirken kalitesini, holding patronlari felsefesinin eline diismesiyle de
bagimsizligi ve kimligini kaybetti. Kamuoyu tahmin ettiginizden daha fazla bu insanlarin fikirlerinden etkileniyor.
Maca gittiginizde etrafinizda adeta o yorumcu yazarlarin kopyalariyla dolu. Agizlarindan dokilen kelimeler bire
bir ayni. 2. dakikada futbolcuya kifiir ederken bunlari distintyor olmalilar. Televizyona ¢ikan yorumcu bir
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adamin aleyhine konusursa, sokaktaki de bunun dogru olduguna inanmaya baslar. Beyin yikama diizeninin
icindeyiz. Medya sadece koti olanla ilgileniyor. Kétiiyl 6n plana gikariyor. Kisi ve olaylara yaklagiminda standart
yok. Uriinii satmak icin popiiler olani kullanmayi sémiirii ve rencide etme, haklarini gigneme sekline
dénistiirtyor. insanlar bunun farkinda. internet sayesinde haber kaynaklari genisledi. Diinyada olaylarin nasil
degerlendirildigini, neler oldugunu artik &grenebiliyorlar. Etki altinda kalirken, bir taraftan da
ofkeleniyorlar(Dikmen: 2008-105).

Spor Medyasi Ve Sosyoloiji iliskisi
Kitle iletisim araclari cok cesitli konulardaki enformasyonla, insanlar Gzerinde etkili olabilmektedir. Bilgi
edinmek ve 6zelliklede bos zamanlari degerlendirmek (izere kitle iletisim araglarina yonelen insanlar, yogun bir
yonlendirme ile karsi karsiya kalmaktadir. Egitim, klltlir, cografya, ekonomik durum veya diger faktorlerin
etkisiyle, cogu kere alternatifsiz bir reaktif ara¢ olan kitle iletisim araclari, insanlar lizerindeki etkisini daha da
artirabilmektedir(Colakoglu 2000).

Kitle iletisim araglari ¢ok gesitli konudaki enformasyonla insanlar (izerinde etkili olabilmektedir. Bilgi edinmek ve
ozellikle de bos zamanlari degerlendirmek Gzere kitle iletisim araglarina yonelen insanlar yogun bir yénlendirme
ile karsi karsiya kalabilmektedirler. Egitim, kiltir, spor, cografya, ekonomik durum veya diger faktorlerin
etkisiyle cogu kez alternatifsiz bir rekreaktif ara¢ olan kitle iletisim araclari insanlar tGzerindeki etkisini daha da
artirabilmektedir(Karakuguk ve Yenel 1997: 57).

Medya; Insanlari ulastigi giicli nokta itibariyla okul déneminde oldugundan da koékli bir sekilde hayatlari
boyunca ve ¢ogu zaman farkinda olmadan yogun bir sekilde etkileyen 6nemli bir kitle iletisim aracidir
(Karakiicuk ve Yenel 1997 :57).

Kitle iletisim araclari ve 6zellikle televizyon, ailenin ve gocuklarin bos zaman, spor programlari, sosyal ve
kilturel etkileri dolayisiyla en 6nemli sosyallestirme kurumlarindan biridir(Batmaz: 1995-3).

Spor medyasl, sporu tim insanlara yaymaktadir. Dinyanin bir késesinde yapilan bir misabaka, bazen ayni
anda, bazen ertesi giin 6nemine gore tim diinyaya haber ve goriinti olarak ulagsmaktadir. Bu haber ve
gorintilere konu olan sporcular, tipki sanatta oldugu gibi medyanin yikselttigi bir yildiz olabilmektedir. Bu
yildizlari seyreden milyonlarca kisi, kendilerini onlarin yerine koyarak onlar gibi olma diisiincesiyle spora
yonelmektedir. Aksam diinya kupasinda gol atan bir futbolcuyu izleyen bir ¢ocuk, ertesi giin o yildizin adi yazih
formasini satin aldirarak, sokakta arkadaslariyla futbol magi yaparken hayalini kurdugu bir yildizi oynamaktadir.
Bunu yapabilecek olan medyadan baskasi degildir(Ozsoy: 2008-99,117).

Arastirmada spor medyasinin sosyolojik etkileri 5 kriterde degerlendirilmistir.

Yas:

Turkiye ntfusu, geng niifus cogunlugu bakimindan biyik bir potansiyel olusturmaktadir. Bu biyik geng niifus
potansiyeli, ilk etapta spor kaynagi bakimindan ¢ok biyiik bir avantaj olarak goriilmekte ise de, ilkemiz sosyal
gelismislik diizeyi agisindan ele alindiginda diisiindirlicidir(Bayraktar 2003).

Spor, tiim insanlar igindir. Sporla her insan 6zglin yasamini yeniden bulur, bu sirada biitiin insanlarla
bitunlestigi bir etkinlige ve denemeye girer. “Herkes igin Spor” ve “Yasam Boyu Spor” sloganlari tim diinya
llkelerinde benimsenmis ve yaygin olarak uygulanmaya baslamistir(Erdemli 1996: 66).

Tirkiye ntfusunun % 27’sini 12-24 yas grubu olusturmaktadir. Geriye kalan orta yas ve yash nifusu olusturan
grupla birlikte geng¢ nifusun spora olan ihtiyaci oldukga fazladir. Soyle ki; giinimlzde gerek bilim ve
teknolojideki gelismeler, gerekse tip alanindaki gelismeler ortalama yasam sinirini yikseltmistir. Béylece spor
yapmaya olan ihtiyag¢ artmaktadir. Spora ihtiyag gésteren gruplarin spor yapabilmesi ise formal olarak éncelikle
spor kulupleri ile okullarda olabilmektedir. Ancak Turkiye’de spor kuliibl sayisi, 1999 verilerine gére 5988’dir.
Bunun 4828'i futbol bransinda, 1160’1 ise diger spor branslarinda faaliyet géstermektedir. Ote yandan 62
milyon insanimiza digen spor kullibl orani 10.455’dir.Yani, ulkemizde her 10.455 kisiye bir spor kullbu
dismekte, futbol bransi baz alindiginda ise tlkemizde her 12.967 kisiye bir futbol spor kuliibli diismektedir
(Sunay,2000).
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Cinsiyet:

Kadin sporcularin medyada sunumu, spor kurumunda toplumsal cinsiyet ideolojisinin yeniden liretilmesi streci
ile iliski olarak yapilan feminist arastirmalar icin énemli bir konu olmaktadir. Farkli feminist yaklasimlar, kitle
iletisim araglari ile toplumsal cinsiyetin insasi arasindaki iliskiyi farkli boyutlarda ele aliyor olsa da, bu feminist
yaklagimlar tarafindan kitle iletisim araglarinin ataerkil degerler sistemi altinda farkh kadinlk ve erkeklik
tanimlarinin ve deneyimlerinin ingasinda ve yeniden Uretilmesinde 6nemli bir arag oldugu kabul edilmektedir
(Koca ve Bulgu, 2005).

Spor, erkek egemen bir dinyanin kapilarini ardina kadar agan ve bu diinya icerisinde yer almak isteyen
kadinlarin da ancak iki sekilde var olabildikleri bir alan gorinimiindedir. Kadinlar, bu dinyada ya disilik
ozelliklerini daha fazla ortaya cikartacak sekilde ya da erkeksilesmis bir bicimde yer alabilirler. Spor, fiziksel
performans ve glice agirlik veren ve bu sekilde farkhliklari normallestiren bir alan oldugu icin, “toplumsal
cinsiyet ideolojilerine en fazla hizmet eden ideolojik mekanizmalardan birisidir. Spor oglan ¢ocuklarinin erkek
diinyasina ait degerleri, tutumlari ve becerileri 6grenebilecekleri erkeklesme pratiginin 6nemli alanlarindan biri
olarak gorilmektedir. Kadinlara kapali olan ya da erkekligin kurulmasina en fazla hizmet eden alanlardan biri
olarak spor kurumunda bazi sporlarin erkekler igin bir ayricaligi vardir: Tirkiye’de futbol, boks, giires, halter.
Avrupa ve Amerika icin bu sporlara ek olarak beyzbol, buz hokeyi, rugby”(Koca,C. ve Bulgu,N.2005).

Egitim:

Egitim olgusunu 06z olarak, “yasanti ve 6grenme yoluyla bireyde istendik yonde (olumlu) davranis degisikligi
meydana getirme sireci” olarak tanimlariz. Yani egitim, bireyin, toplumun istek ve beklentilerine uygun
dogrultuda degistirilmesi temeline dayanir(Arslan, 2004).

Turkiye’deki mevcut spor medyasi anlayisi devam ettigi siirece medyanin givenirligini azaltacak olaylarin
yasanmasi kaginilmazdir. Temeli toplumun egitim diizeyine ve spor anlayisina kadar uzanan derin bir nedenler
zincirinin  sonucu olarak ¢6ziimlenebilecek spor medyasinin c¢arpik yapisinin daha olumluya dogru
donisturilebilmesi igcin  Oncelikle mevcut vyapidaki olumsuzluklarin  herkes tarafindan saptanmasi
gerekmektedir(Ozsoy, 2007).

Gelir durumu:

Ekonomi perspektifinden degerlendirildiginde, bir planlama ve analiz birimi olarak bdélgenin ne kent kadar
klgik, ne de tlke kadar ¢ok genis alan pargasi olmamasi uygun goriilmektedir(Casellas ve Galley, 1998).
Ulkelerin sosyo-ekonomik yapisinin gerekleri dogrultusunda ve gelismislik seviyesine uygun olarak kaynaklarin
el verdigi oranda, sporun gelistiriimesi ve yayginlastiriimasini mimkiin kilacak 6zellige sahiptir. Sporun sosyal
kalkinmaya etki edebilmesi, bu yolla verimli neticelere gidebilmesi, o toplumun meydana getiren fert, aile ya da
gruplarin egitim, klltiir, spor alt yapisi ve bunlardan faydalanma 6lglsiine baglidir. Sporun, sosyo-ekonomik ve
kilturel kalkinmanin ana unsuru olan insan giicliniin saghkh bir sekilde gelistirilip gliclendirilmesi icin etkili bir
arac olarak kullanilmasi gerekir(D.P.T., 1979).

Kulturel ozellikler:

Bolgesel gelismeyi beseri sermaye yatirimlari olarak tanimlanan egitim, saglik ve mesleki gé¢ harcamalari
dolaysiz ve dolayli yollarla gelir dagilimini etkilemektedir. Bu etkinin ydni ve siddeti, icinde bulunulan sartlara
bagli olarak gelismektedir. Ulkenin gelismislik diizeyi, piyasa ekonomisinin egemenligi, genel egitim seviyesi ve
egitim dlzeylerinin dagilimi gibi bircok faktor beseri sermaye yatirimlarinin gelir dagilimini olumlu veya olumsuz
etkilemesine neden olmaktadir(Giiran, 2000).

Sosyal yapi, bir toplumun kiltirel yapi ve fiziki yapi 6zelliklerini kapsamaktadir. Kiltlrel yapi; toplumun yasama
tarzi, buna bagh olarak dinini, 6rf ve adetlerini, aile yapisini, dilini icine almaktadir. Fiziki yapi ise; niifus,
yerlesim, barinma, sanayi, ekonomi ve egitim yapilarinin 6zelliklerini kapsamaktadir.

Sosyal yapi, her toplumda farkl, farkli 6zellikler gostermektedir. Bu farkli 6zellikler o toplumun fiziksel ve
kiltarel yapi gelismisligini ortaya c¢ikarmaktadir. Spor, dogal olarak iginde bulundugu toplumun sosyal
yapisindan etkilenmekte ve gelisme siirecini buna paralel olarak stirmektedir(Bayraktar, 2003).
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YONTEM

Arastirmanin Tiri:

Bu bolumde arastirmanin modeli, evren-6rneklem, veri toplanmasi igin izlenecek yol, veri toplama aracinin
gelistirilmesi, gecerlilik ve glvenirlilik ¢alismasi ve verilerin analizinde kullanilan istatistiksel tekniklerle ilgili
aciklamalara yer verilmistir.

Arastirmada katilimcilarin konuyla ilgili olarak yaklasimlarini tespit etmek, bu yaklasimlarin yas, cinsiyet,
kilttrel yapi o6zellikleri, gelir, egitim dizeyleriyle iliskilerini belirlemek ve bunun sonucunda ortaya ¢ikacak
bulgularla karsilikh kitle iletisimin temelini olusturan medya ile takipcileri arasindaki sosyolojik iliskiyi ortaya
koymak arastirmanin amacini olusturmaktadir.

Evren Ve Orneklem:
Arastirmanin evreni Tirkiye’nin gesitli yerlerinde yasayan kamuoyudur.

Veri Toplama Araglarn:

Arastirma tarama modeline uygun olarak gergeklestirilmistir. Daha 6nce yapilmis ¢alismalardan ve arastirma
konusuna iliskin kaynaklardan istifade edilmis, hazirlanan ve kamuoyuna uygulanan bir anket yoluyla veriler
toplanmistir.

Verilerin Analizi:

Arastirmanin anket bolimiinde toplanmis olan veri ve bilgiler, SPSS 15.0 istatistik programiyla degerlendirilmis
ve verileri ¢oziimlemede aritmetik ortalama, ylzde (%) ve frekans (f) kullanilmistir. Ortaya cikan tablolar
yukarida ifade edilen ¢ergcevede yorumlanarak, rapor haline getirilmistir

BULGULAR

Tablo 1: Spor medyasinin tarafsiz yayin yapip yapmadigi hakkindaki distinceler

Spor medyasinin tarafsiz yayin yaptigini f %
distniyor musunuz?

Evet 82 14,14
Kismen 97 16,72
Hayir 401 69,14
Toplam 580 100

Tablo 1 incelendiginde katihmcilarin blyik bir gogunlugunun spor medyasinin tarafsizlik yayin ilkesine uymadigi
yonunde goris bildirmistir (% 69,4), yapilan diger bir arastirmada bulguyu destekler niteliktedir;

Ticari yapilanmanin dogal sonucu olarak tiraj veya reyting kaygisiyla hareket eden spor medyasi ozellikle
futbolcu transferi donemlerinde gergek disi haberlerle glindeme gelmektedir.

Futbol bransindaki haber ve yorumlar ise biyik kullipler olarak adlandirilan Fenerbahge, Galatasaray ve
Besiktas Uzerine yogunlasmistir. Medya Takip Merkezi’nin her ay, tim medya mecralarini arastirarak hazirladig
“ayin spor glindemi” raporuna goére, 2011 Mayis ayinda medyanin en fazla konu edindigi spor kullpleri
Fenerbahge (45 bin 377 haber/yazi), Trabzonspor (34 bin 154 haber/yazi), Besiktas (31 bin 399 haber/yazi)
Galatasaray (31 bin 360 haber/yazi) ve Bursaspor (22 bin 971 haber/yazi) olmustur. 2010-2011 sezonunda Spor
Toto Super Ligi'ni sampiyonluk ile tamamlayan Fenerbahge’nin dort yil aradan sonra sampiyon olmasiyla
medyanin ilgisini de Gzerine toplayarak kullip haberlerine gosterilen ilgi %26 artirdigi gérilmustir Milyonlarca
taraftari olan blyik kuliiplerin haberleriyle dolu olan spor medyasi, haber ve yorumlari bu kullplerin lehine
yapmakla elestirilmektedir(Ozsoy, 2012).
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Tablo 2: Spor Medyasinin Kadin Sporculara Yeterli Yer Verip vermedigi Hakkindaki Distincelerin Yasanilan Yere
Gore Dagilimi

Bolgenizde yerel medyanin kadinlari spora yonlendirmede etkili olabilecegini diisiinliyorsunuz?

Yasadigi

Bolge Evet Kismen Hayir Toplam
f % f % f % P

Akdeniz 42 70 11 1833 7 11,66 60

Bolgesi

D. Anadolu ), 3442 5 819 35 5737 61

Bolgesi

Ege 65 72,22 30 3333 5 555 90

Bolgesi

G. Anadolu 279 4 930 27 62,79 43

Bolgesi

I¢ Anadolu o 6511 3 3,48 27 31,39 86

Bolgesi

Marmara 120 75 25 15,62 15 9,37 160

Bolgesi

Karadeniz

arade 54 675 16 20 10 125 80

Bolgesi

Toplam 370 63,79 94 16,20 126 21,92 580

Tablo 2 incelendiginde genel gorisin yerel medyanin kadinlari spora yonlendirmede etkili olabilecegini
yoniindedir. Toplamda %63,79 kisi etkili olabilecegi yénde goris bildirirken bu oran sirasiyla Marmara Bolgesi,
Ege Bolgesi ve Akdeniz Bolgesinde %70 ve lzerinde iken, Dogu Anadolu Bolgesi ve Gilineydogu Anadolu
Bolgesi’'nde %30 civarindadir, i¢ Anadolu Bdlgesi ve Karadeniz Bolgesi Tiirkiye ortalamasina yakin bir oranda
etkili olabilecegi yoniinde goris bildirmistir.

Tablo 2 de spor medyasinin fair play anlayisina ve sporun gelismesine olumlu katki yapip yapmadigi hakkindaki

gorisler gosterilmektedir.

Tablo3: Spor medyasinin fair play anlayisina ve sporun gelismesine olumlu katki yapip yapmadigi hakkindaki
gorigsler

Spor medyasinin fair-play anlayisina ve sporun gelismesine olumlu etkisi oldugunu disiiniiyor

o musunuz?
Egitim
Duzeyi Evet Kismen Hayir

f % f % f % Toplam

ilkogretim 9 12 22 29,3 44 58,7 75
Lise 22 8,69 77 30,43 154 60,86 253
Universite 14 5,88 46 19,32 178 74,78 238
Ylisans —ve 0 3 21,43 11 7857 14
Doktora
Toplam 45 7,75 148 25,51 387 66,72 580

Tablo 3 incelendiginde katilimcilarin spor medyasinin fair play anlayisina ve sporun gelismesine olumlu katki
yapmadigl yoniinde goris bildirmektedir. Bu gorls egitim seviyesi ile dogu orantili olarak artmaktadir, lisans
egitimi almis katilimcilarin % 74,78’ i olumlu katki yapmadigini belirtirken bu oran ilkégretim diizeyinde %58,7
oranina distigi gorilmektedir.
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Tablo 4: Spor Karsilasmalarinin Parali-Sifreli Kanallarda Yayinlanmasinin Haber Alma Hakkini Engelleyip
Engellemedigi Hakkindaki Gorugslerin Dagilmi

Spor karsilasmalarinin  parali-sifreli kanallarda yayinlanmasinin haber alma hakkinizi
engelledigini disiiniyor musunuz?

Gelir Duzeyi
Evet Kismen Hayir Tool
f % f % f % oplam
750 TLvealti 112 7832 26 18838 5 349 143
750 TL -
1500 TL 165 7333 45 20 15 6,66 225
1500 TL -
3000 7L 35 19,44 25 13,88 120 66,66 180
3000TLve 0 3 935 29 90,65 32
Ustl
Toplam 312 53,79 99 17,06 169 29,13 580

Tablo 4’deki analiz sonuglari incelendiginde katimcilarin %53,79°u spor karsilasmalarinin parali-sifreli
kanallarda yayinlanmasinin haber alma hakkini engelledigini distinirken, %29,13'U engellemedigini
belirtmistir. Bu sonuc gelir diizeyine gore acik bir sekilde farkllik géstermektedir, Ulkemiz ekonomi kosullarina
gbre 1500 tl st gelir seviyesinde katimcilar asgari Ucret karsiligi ¢alisanlara oranla parali sifreli kanallardan
daha az etkilenmekte, 3000 tl tizeri katihmcilar hig etkilenmemektedir.

Tablo 5: Medyanin Siddeti Korikledigini Dislinlyor musunuz?

Medyanin siddeti kérikledigini dislinliyor musunuz?

Egitim

Duizeyi Evet Kismen Hayir Toplam
f % f % F % P

ilkdéretim 48 64 19 25,33 8 10,66 75

Lise 160 63,24 64 25,29 29 11,46 253

Universite 181 76,05 32 13,44 25 10,50 238

Ylisans —ve ), 8571 2 1428 0 0 14

Doktora

Toplam 401 69,13 117 20,17 62 10,68 580

Tablo 5 incelendiginde deneklerin %69,13’li spor medyansin siddeti koriikledigini %20,17’si ise kismen
kérikledigini diisiinmektedir. Girgin’in bu konudaki goriisii de arastirmayi destekler niteliktedir; “Ozellikle ticari
kaygilarla hareket eden spor medyasi belirli takimlar arasinda yogunlastirilan gerilim satig/reyting getirdigi igin
siddet desteklenmektedir. Bu nedenle, garpici, hatta tahrik edici sloganlar Uretilmekte, basliklar atilmakta,
yazilar kaleme alinmakta, verilmemis demegler verilmis, séylenmemis sézler séylenmis gibi kullanilabilmektedir.
Amag, bir vyandan bireyi habersiz birakmayarak ilgiyi sidrekli kilmak, bir yandan da gerilimi
dislirmemektir”(Girgin: 2000-4).

TARTISMA VE SONUC

Gecmisten gliniimiize, hem sporun medyaya hem de medyanin spora etkisi gdriilmektedir. Ozellikle sporun
tim dinyada bir sosyal olgu olarak gelmis oldugu konumda kitle iletisim araclarinin biyik roli vardir, ayni
zamanda spor yapma olanagina sahip olmayan ¢ogunlugunda spora ilgi duymasi kitle iletisim araclari sayesinde

olmustur (Oztiirk, 1998: 100).

Turkiye’de spor genis bir yelpazesi olan bir kavram haline gelmistir. Spor medyasi da bu durumda kendine
disen payi almaktadir. Spor medyasi takipte dnemli bir paya sahip olup, medyanin insanlar izerindeki giiciini
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fazlasiyla fark ettirmektedir. Spor basini sayesinde, kamuoyu karsilasma sonrasi verilen kararlari, sporcunun
performansini kurallar gergevesinde, elestirel gozle yorumlayabilmektedir.

Giunimiizde sosyal medya, spor medyasini takipte 6nemli bir yer edinmistir. Sosyal medya lizerinden oyunun
seyri, sonucu hakkinda yorum yapilabilmekte ayni zamanda kullanicilarin farkh goéris ve distinceleri anlik olarak
gorilebilmektedir. Spor kamuoyunun yani sira sporcular da sosyal medya da yorumlarini paylasmaktadirlar.
Sporcularin sponsorluk anlasmalarina sosyal medya hesaplari da dahil edilirken, bazi sporcular, yazdiklari
tweet’lerle glindem bile yaratabilmektedir. Sosyal medya, sporu da, sporcuyu da, spor glindemini de bir hayli
degistirmektedir.

Arastirma sonucunda gorildiugia Uzere, kamuoyu medyanin tarafsiz yayin yapmadigini disiinmektedir. Bazi
medya kuruluslari, ticari kaygilari géz 6niinde bulundurarak tarafli yayin gizgisinde yayinlarini siirdiirmektedir.
Kamuoyu bu yonde goris bildirirken, ayni zamanda da, yapilan literatiir taramasi sonucu 6zellikle dort biyik
spor kulliibl hakkinda yapilan tarafli haberlerin, tiraji olumlu etkiledigi, daha fazla reklam getirisi sagladigi
gorulmektedir.

Sporun toplumsallasmaya katkisi i¢in o toplumu olusturan aile, kiltiir, spor alt yapisi ve bunlardan ne derece de
yararlandigi arastiriimalidir. Bolgelerin ekonomik yapisina, gelismislik seviyesine uygun olarak, sporun
gelistiriimesi ve yayginlastiriimasi gerekmektedir. Bu noktada da insanlari etkileme giicii olan medya yerel
seviyeye inerek etkili bir arag olarak kullaniimalidir.

Spor medyasi acgisindan bakacak olursak, kadin sporcularin medyada yer almasi toplumsallasmanin bir
olgitadir. Bu degerlendirmeye gore arastirma sonuglarimizda da gorildigi gibi sosyo-ekonomik seviyesi
gelismis olan bolgeler, yerel medyanin kadinlari spora yonlendirmede etkili olabilecegi yoniinde goris
bildirmistir.

Turkiye’deki spor medyasi, kamuoyunun goris ve disincelerini arastirarak yayin cizgilerini ortaya cikan
bulgular neticesinde degerlendirmeli ve bu arastirmalara zaman ve para ayirmalidir. Arastirma sonuglari medya
kuruluslarina ticari olarak katki saglayacaktir.

Medya anlam Uretir ve anlam satar. Hep alici konumundaki bireyler ise, bu anlamlari biiylk bir titizlikle alir ve
yasamlarina gegirirler(Gines, 2001: 192).

Spor medyasi haber basliklar, haberi sunusunda kullandigi fotograflari secerken etik kurallari géz onilinde
bulundurarak haber yapmalidir. Bireyleri kiskirtici, ayristirici tutum sergilemekten kaginmalidir. Arastirma
sonucumuzda da gorildigu gibi kamuoyu spor medyasinin siddeti korikledigi ve fair play anlayisina olumlu
katki yapmadigini disiinmektedir.Bu durumun farkindaligi, egitim seviyesiyle dogru orantilidir.

Gunumuizde ekonomik kaygilar nedeniyle kitle iletisim araglarinda tiraj ve reyting kavgalari ortaya ¢ikmis, bunun
sonucunda, spor kamuoyunun 6nemi daha da artmistir. Bu nedenle spor kamuoyunu sadece tiiketici anlamda
gormek vyerine, sporun birlestirici, butinlestirici, sosyallestirici yoniinden ele almali o yodnde yayinlar
yapilmahdir

Spor olaylarina halkin pasif katihmi, genel olarak medya araciligiyla olmaktadir. Kitle iletisim araglarinin
teknolojik yeniliklerin kullaniimasiyla birlikte gelismesi spor alanina da yansimistir. Spor olaylari, etkin
medyalarla kisa slirede tilkede ve diinyada yasayan insanlara ulasmakta ve spora pasif katihm biyik boyutlara
ulasmaktadir. 2000 Olimpiyat Oyunlari Sidney’den 3.5 milyar kisiye ulasmistir (Mirzeoglu, 2003: 93).

Spor medyasi halkin spora olan ilgisi artirma amaciyla “herkes icin spor” cercevesinde c¢esitli etkinlikler
diizenlemelidir. Bu konuda beden egitimi ve spor ylksekokullariyla is birligi icerisinde bulunulabilir. Ve boylece
beden egitimi ve spor yuksekokullarinda mifredatta yer alan “herkes igin spor” dersi kapsaminda teorik
egitimle birlikte, halki igine alarak uygulamali bir sekilde yapilmasi, cinsiyet, gelir seviyesi gdzetmeksizin
toplumun her kesiminde sporun yayginlasmasini saglayabilir. Bu sayede medya, bireylerin toplumsallasmasina,
6zglvenin ve yasama sevincinin artmasina ve bos zamanlarin olumlu yénde degerlendirilmesine katkida
bulunabilir.

Sonug olarak; spor medyasinin toplumu etkileme giicti oldugu goérilmektedir. Spor basini ve medyasi, objektif
kriterler dogrultusunda, habercilik ahlaki icerisinde haber vermelidir. Spor medyasi, yeri geldiginde etkin bir
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propaganda araci olarak ¢ok genis Olgekli halk kitlelerini etkileyip, onlari belirli hedefler dogrultusunda
yonlendirebilecek bir gilice sahiptir. Ulusal kiiltiiriin gelistirip baris dostluk kardeslik gibi cok dnemli islevler
yerine getirebilir. Ayni zamanda kiltiirel kimligi zayiflatmak veya ulusal birlik ve beraberligi yok etmek gibi tam
tersi emellere de hizmet edebilir. Spor taraftarlari arasinda nefret tohumlar ekip siddeti korukleyip
holiganizmi besleyebilir. Goruldigu gibi, spor medyasinin toplum Uuzerindeki sorumlulugu fazladir. Bu
sorumlulugu yerine getirebilmesi igin dirust, tarafsiz basin ahlaki kurallari igerisinde gorevini yerine
getirmelidir.

Not: Bu calisma 07-09 Kasim 2012 tarihlerinde Antalya’da 16 Ulkenin katiimiyla diizenlenen “World
Conference on Educational and Instructional Studies - WCEIS-2012"da s6zli bildiri olarak sunulmustur.
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