re l Egitim ve Ogretim Arastirmalari Dergisi re
Journal of Research in Education and Teaching

5
Agustos 2014 Cilt:3 Sayi:3 Makale No: 01 ISSN: 2146-9199

OGRENCILERIN SOSYAL MEDYAYA iLiSKiN TUTUMLARININ
KULLANIM ALISKANLIKLARI BAGLAMINDA iNCELENMESI

Yrd. Dog. Dr. Mustafa Otrar
Marmara Universitesi
istanbul
motrar@marmara.edu.tr

Uzm. Ferhat Sileyman Argin
Kiiguik Ulki ilkokulu

istanbul
arginferhat@gmail.com

Ozet

Bu calisma ile 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin, sosyal medya ve internet kullanim aliskanliklari
acisindan incelenmesi hedeflenmis ve betimsel tarama modeli kullanilmistir. Arastirmanin evrenini; 2012-2013
egitim 6gretim yilinda istanbul ili Cekmekdy ilcesindeki devlet okullarinin 8., 9., 10., 11., ve 12. siniflarinda
dgrenim goéren ortaokul ve lise dgrencisi olusturmaktadir. Orneklemini ise basit tesadiifi, oransiz kiime
orneklem yontemi ile secilen, 20 farkli okulda 6grenim goéren 735 6grenci olusturmaktadir. Veri toplama araci
olarak Otrar ve Argin (2013) tarafindan gelistirilen &grencilere yonelik “Sosyal Medya Tutum Olgegi”
kullanilmistir. Toplam 23 madde bulunan 6lgek, 4 faktérden (paylasim ihtiyaci, sosyal yetkinlik, sosyal izolasyon
ve dgretmenlerle iliski) olusmakta ve faktorler toplam varyansin %52.650’sini agiklamaktadir. i¢ tutarlik icin
yapilan analizlerde 6lgegin timdi icin Cronbach’s alfa degeri .85 hesaplanmistir. Standardizasyon ¢alismasinda
madde-toplam ve madde kalan korelasyonlari (p<.001); madde, faktor ve toplam puanlar icin ayirt edicilik
analizleri (p<.001); test-tekrar test korelasyon katsayisi anlamh bulunmustur (r=.83; p<.001). Arastirma
sonucunda 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin; sosyal medya sitelerine Giye olma, sosyal medyayi
kullanma siiresi, kullanma sikligi, sosyal medyaya her girdiklerinde harcadiklari ortalama siire ve en fazla
kullandiklari sosyal medya sitesi degiskenine gore anlamli farkhlik gosterdigi tespit edilmistir. Arastirma
sonunda bulgular Gizerinden arastirmacilara ve uygulayicilara yénelik 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Sozciikler: Sosyal Medya, Ogrenci, Tutum.

THE EXAMINATION OF THE STUDENTS’ ATTITUDES TOWARDS SOCIAL MEDIA WITHIN THE
CONTEXT OF HABITS

Abstract

With this study, it was aimed to examine the students’ attitudes towards social media within the context of
habits and the descriptive survey model was used. The population of the research consists of the public
secondary school and the high school students (8th, 9th, 10th, 11th and 12th grade students) that continued
their education during 2012-2013 education year, in Cekmekdy. The sample of research consists of 735
students from 20 different public schools through in ordinate cluster sampling method. “Social Media Attitude
Scale” for students that has been developed by Otrar and Argin (2013) was used as a data collection tool. The
scale that has 23 items totally consists of 4 factors (sharing necessity, social competence, social isolation and
relation with teachers) and the factors explain 52.650% of the total variance. In the analyses that were made
for the internal consistency, Cronbach’s alfa value was estimated as 85. In standardization study, item-total and
item-remainder correlations (p<.001); the distinctiveness analyses for item, factor and total points (p<.001);
test-retest correlation coefficient were found significant (r=.83; p<.001). As a result of this study, it was
confirmed that the students’ attitudes towards social media demonstrated a significant difference according to
the variables of enrolling in social media websites, the period of using social media, the usage frequency, the
average duration of being connected to the web site at every time they entered one of the social media
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websites and the most frequently used social media websites. At the end of the research, some suggestions
were made for the researchers and the implementers.

Key Words: Social Media, Student, Attitude.

GiRiS

iletisim teknolojilerinin gelismesi ve 6zellikle internet, giindelik yasamin akisinda degisimin en fazla yasandig
popller iletisim ortamlarindan biri olmus (Altunay, 2010) ve ¢ok erken yaslarda hayatimizi etkilemeye
baslamistir. Egitimden sagliga, savunma alanindan bilimsel ¢alismaya ve eglenceye kadar hemen her alanda yer
alan internet (Kenanoglu ve Kahyaoglu, 2011) sosyal, ekonomik ve kiltiirel yasami oldugu kadar kisilerarasi
etkilesimi de yeniden sekillendirmistir (Ozmen, Akiiziim, Stinkiir ve Baysal, 2011). insanlari birbirine baglayan ve
bilgiye ulasilabilirligi artiran internet, web 2.0 araclar ile bambaska bir doneme girmistir (Warschauer,
2009’dan akt., Karal ve Kokog, 2010).

Kullanicilarin diger kullanicilarla ve iginde bulundugu ag ile etkilesim kurmasina imkan taniyan (Buyiksener,
2009), kullanici temelli igerigin vurgulandigi ve icerik paylasimin yapildigi (Franklin ve Van Harmelen, 2007),
“okunabilir ve yazilabilir web” (D’Souza, 2006) olarak tanimlanan web 2.0 ile yeni internet uygulamalari ortaya
¢ikmaya baslamistir. S6z konusu bu uygulamalar literatiirde sosyal aglar (Boyd ve Ellison, 2007; Onat ve Alikilig,
2009; Karademir ve Alper, 2011; Kog ve Karabatak, 2011; Ozmen dig., 2011), sosyal iletisim aglari (Cetin, 2009),
sosyal paylasim siteleri (Haciefendioglu, 2010; Aksit, Ates, Balaban ve Celikkanat, 2012), ¢evrimigi topluluklar
(Buss ve Strauss, 2009) olarak isimlendirilmekle birlikte tim bu web 2.0 uygulamalari genel olarak “sosyal
medya” (Mayfield, 2008; Erkul, 2009; Jaffrey, 2011; Vural ve Bat, 2010) olarak tanimlanmaktadir.

Blog (Blogger), microblog (Twitter, Tumblr), Wikiler (Wikipedia), Sosyal isaretleme (Delicious), Medya Paylasim
Siteleri (Youtube, Flickr), Podcast, Sanal Diinyalar (Secondlife), ve Sosyal Aglar (Facebook, Myspace, FriendFeed)
olarak siniflandirilan bu sosyal medya uygulamalari (Akar, 2010) 1997 yilinda SixDegrees sitesi ile ortaya
citkmistir. 2002-2003 yillarinda bu tarz etkilesimli sosyal web uygulamalari web 2.0 olarak popilerleserek énce
Friendster ve Myspace, ardindan 2004-2005 vyillarinda Flickr ve Youtube, son olarak 2006-2007 yillarinda
Facebook ve Twitter ile birlikte giderek hiz kazanmistir (Borders, 2009; Boyd ve Ellison, 2007). Hizli internet
erisiminin hayatimizin her alaninda ulasilabilir konuma gelmesi ile birlikte modern toplumun ayrilmaz bir
parcasi haline gelmistir. Cevrimigi iletisimi ve bilgi paylasimini mimkin kilan, katihm ve isbirligini destekleyen
tiim araglari kapsayan sosyal medya (Dewson, Houghton ve Patten, 2008), genellikle herkese agik olan medya
icerik sekillerini tanimlamakta kullanilmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2010). insanlarin yazi, resim, video ve ses
dosyalari yardimiyla iletisime gectigi (Hatipoglu, 2009), icerigi tamamen bireylerin belirledigi, zaman ve mekan
sinirlamasi olmaksizin paylasimin, etkilesimin ve tartismanin esas oldugu iletisim aglardir (Erkul, 2009). Surekli
glincellenebilmesi, ¢coklu kullanima ve sanal paylasima olanak tanimasi gibi 6zellikleri ile sosyal medya aglari
gliniimiizde en ideal mecralardan biri olarak kendini géstermektedir (Vural ve Bat, 2010).

Son yillarda sadece giinlik yasamda degil egitimde de sosyal medya aglarinin kullanilmasi sik¢a dile getirilen bir
konu olmaya baslamistir (Karademir ve Alper, 2011). Ornegin Ajjan ve Harsthone (2008) sosyal aglari egitsel
baglamda kullanmak icin uygun bir arag¢ olarak gormekte; McLoughlin ve Lee (2007) ise isbirlikli bilgi kesfi ve
paylasimina uygun pedagojik aracglar olarak nitelendirmektedir. Ayrica genclerin teknolojiye olan yakinlik ve
yatkinliklari, egitim sistemini glincel tutmayi ve teknolojinin sagladigi imkanlardan faydalanmayi gerektirdigi de
dile getirilmektedir (Giilsecen, Giirsul, Bayrakdar, Cilengir ve Canim, 2010). Oyle ki sosyal medya sitelerine
katilim 6zellikle gengler ve geng yetiskinler arasinda son yillarda inanilmaz bir artis gostermektedir (Li, 2007).
Ulastirma Bakanligi internet Kurulu tarafindan, Ortadogu Teknik Universitesi (ODTU) ile Bilgi Teknolojileri ve
iletisim Kurumu Telekomiinikasyon iletisim Baskanhg’nin destekleriyle gergeklestirilen ve 9-16 yas grubu
“Cocuklarin Sosyal Paylasim Sitelerini Kullanim Aliskanliklari”’nin ortaya cikartilmasi amaglanan Subat 2011
tarihli raporuna gore ¢ocuklarin yaklasik %70’i glinde en az bir kere interneti kullanirken, %66’sl ise glinde en az
bir kere sosyal aglari kullanmakta ve burada ortalama 72 dakika zaman harcamaktadirlar. Bu oran gocuklarin
internette harcadiklari zamanlarinin biyiik cogunlugunu sosyal aglarda gecirdiklerini gdsterdigi belirtilmektedir.
Bu aglar arasinda Facebook %99’luk kullanim orani ile en fazla kullanilan sosyal medya ag durumundadir.
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Ayrica arastirmaya gore s6z konusu aglarda gecirilen zamanin uzun olmasina paralel olarak pek ¢ok ¢ocuk
sosyal medya aglarinin gilinliik yasamlarini olumsuz etkiledigini vurgulamistir. Arastirmaya katilan ¢ocuklarin
%601 sosyal aglarin ders ¢alisma siirelerine olumsuz etkisi oldugunu sodylerken yaklasik %25’i ise arkadaslarina
ve ailelerine daha az zaman ayirdiklarini ifade etmislerdir.

Tim bunlardan hareketle; 6zellikle okul ¢aginda olan 6grencilerin, zamaninin énemli bir kismini bu aglarda
gecirmeleri, sosyal medyaya iliskin tutumlarinin ne diizeyde oldugu sorusunu akla getirmektedir. Bu ¢alisma ile
ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin sosyal medya sitelerine liye olma, sosyal medyayi kullanim
suresi, sosyal medya sitelerini kullanma sikligi, sosyal medyaya her girdiklerinde harcadiklari ortalama sire,
sosyal medya sitelerine baglanilan arag, sosyal medya sitelerine baglandiklari ortam ve en fazla kullandiklari
sosyal medya sitesi degiskenine gore anlamli farklihk gosterip gostermedigini tespit etmek hedeflenmektedir.
Bu sayede Ogrencilerin sosyal medyaya yonelik olumlu tutum gelistirmesi yoniinde yapilacak galismalara katki
saglanabilecegi, sosyal medya aglarinin egitsel amacli kullanimiyla ilgili yapilacak olan arastirmalara isik
tutacagi, 6grencilere yonelik yapilan benzer arastirmalara yon verecegi diistintilmektedir.

YONTEM

Bu arastirmada o6grencilerin sosyal medya iliskin tutumlarinin cesitli degiskenlere gore farklihk gosterip
gostermedigini tespit etmek amaglandigindan betimsel tarama modeli kullaniimistir. Tarama modeli, gegmiste
ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amaglayan arastirma yaklasimidir. Arastirmaya
konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullari icinde ve oldugu gibi tanimlamaya calisir. Onlari, herhangi bir
sekilde degistirme, etkileme ¢abasi gosterilmez (Karasar, 2007).

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, 2012-2013 egitim 6gretim yilinda istanbul ili Cekmekdy ilgesindeki devlet ortaokullarinin
8. siniflari ile liselerin 9., 10., 11., ve 12. siniflarinda 6grenim goren dgrenciler olusturmaktadir. Orneklemini ise
evrendeki 6grenciler arasindan basit tesadifi, oransiz kiime 6rneklem yontemi ile segilen 14-19 yas arasi 735
dgrenci olusturmaktadir. Bu 6grencilerin 387’si (%52.7) kiz, 348'i (%47.3) ise erkektir. Orneklem grubunu
olusturan 6grencilerin 263’ (%35.8) ortaokul, 472'si (%47.3) ise lisede 6grenim gérmektedir. Bu 6grencilerin
67'si (%9.1) diz (genel) lise, 41’i (%5.6) Teknik ve Endistri Meslek Lisesi, 200’0 (%27.2) Anadolu Lisesi, 78'i
(%10.6) Ticaret Meslek Lisesi, 86’si (%11.7) ise Anadolu imam Hatip Lisesi’nde &grenim gdrmektedir. Sinif
diizeyine gore dagilimina bakildiginda ise s6z konusu 6grencilerin 263’ (%35.8) 8. sinif, 159'u (%21.6) 9. sinif,
132’si (%18) 10. sinif, 73’0 (%9.9) 11. sinif, 108’i (%14.7) ise 12. sinifta 6grenim gordigu tespit edilmistir.

Veri Toplama Araglari

Veri toplama araci olarak Otrar ve Argin (2013) tarafindan gelistirilen 6grencilere yonelik Sosyal Medya Tutum
Olgegdi (SMTO) kullaniimistir. Besli Likert tipinde 6’si olumsuz 17’si olumlu olmak lzere toplam 23 maddeden
olusan olcek, 4 faktorden (paylasim ihtiyaci, sosyal yetkinlik, sosyal izolasyon ve Ogretmenlerle iliski)
olusmaktadir. Faktérler toplam varyansin %52.65’ini agiklamaktadir. i¢ tutarlk icin yapilan analizlerde lgegin
tiimU icin Cronbach’s alfa degeri a;=.85 hesaplanmistir. Test-tekrar test korelasyon katsayisi ise anlamli
bulunmustur (r=.83; p<.001).

Verilerin Analizi

Arastirmada oncelikle 6grencilerin demografik 6zelliklerini betimleyici frekans ve ylizde dagihmlari ¢ikariimistir.
Ardindan SMTO toplam puanlari icin; normal dagilim &zelligi gosteren degiskenlerde (n>30) parametrik
bagimsiz gruplar t testi, tek yonli varyans analizi (ANOVA) ve tamamlayici analiz teknikleri (Varyanslar homojen
ise Sheffe, varyanslar homojen degil ise Tamhane’s T2 veya LSD) kullanilmistir. Normal dagilim o6zelligi
gostermeyen degiskenlerde (n<30) ise Kruskal Wallis-H Testi ve tamamlayici analiz olarak Mann Whitney-U testi
kullanilmistir. Elde edilen veriler SPSS 15.0 programinda ¢éziimlenmis, manidarlklar .05 diizeyinde sinanmis ve
diger manidarlik dizeyleri ayrica belirtilmistir.
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BULGULAR
Bu bolimde o6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin demografik bilgilerine daha sonra ise sosyal medya
tutum olgeginden aldiklari toplam puanlarin demografik degiskenlere gére anlamli farklilik go6sterip

gostermedigine ait analizlere iliskin bulgu ve yorumlara yer verilmistir.

Tablo 1: Ogrencilerin Herhangi Bir Sosyal Medya Sitesine Uye Olma Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Uye Olma Durumu f % (%)gec %yig
Uye 691 94.0 94.0 94.0
Uye degil 44 6.0 6.0 100.0
Toplam 735 100.0 100.0

Tablol’de goérildugu Uzere; 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin 691’i (%94) herhangi bir sosyal medya
sitesine Uye oldugunu belirtirken, 44’ (%6) Uye olmadigini belirtmektedir.

Tablo 2: Ogrencilerin Sosyal Medya Sitelerini Kullanma Siiresi Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Kullanma Siiresi f % %gec %yig
1 yildan az 60 8.2 8.2 8.2
1-2 yil 197 26.8 26.8 35.0
3-4yil 282 384 384 73.3
4 yildan fazla 196 26.7 26.7 100.0
Toplam 735 100.0 100.0

Tablo 2’de goriildigl lzere; 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin 601 (%8.2) 1 yildan az, 197’si (%26.8) 1-2
yil, 282’si (%38.4) 3-4 yil, 196's1 (%26.7) ise 4 yildan fazla siredir sosyal medyayi kullanmaktadir.

Tablo 3: Ogrencilerin Sosyal Medya Sitelerini Kullanma Sikhigi Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Kullanma Sikhigi f % OA)gec (%)yig
Her giin bir kereden fazla 225 30.6 30.6 30.6
Her giin bir kere 192 26.1 26.1 56.7
Haftada bir kereden fazla 112 15.2 15.2 72.0
Haftada bir kere 131 17.8 17.8 89.8
Ayda birkag kere 75 10.2 10.2 100.0
Toplam 735 100.0 100.0

Tablo 3’de gorildigi tzere; 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin 225’i (%30.6) her giin bir kereden fazla,
192’si (%26.1) her giin bir kere, 112'si (%15.2) haftada bir kereden fazla, 131'i (%26.7) haftada bir kere, 75’
(%10.2) ise ayda birkag kere sosyal medya sitelerini kullanmaktadir.

Tablo 4: Ogrencilerin Sosyal Medya Sitelerine Her Girdiklerinde Harcadigi Ortalama Siire Degiskeni icin Frekans
ve Ylzde Degerleri

Ortalama Siire f % %gec %yig
5-10 dk. 100 13.6 13.6 13.6
11-30 dk. 210 28.6 28.6 42.2
31-60 dk. 258 35.1 35.1 77.3
61-120 dk. 104 14.1 14.1 914
121 dk. ve daha fazla 63 8.6 8.6 100.0
Toplam 735 100.0 100.0
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Tablo 4’de goruldigl tizere; 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin 1000 (%13.6) 5-10 dakika, 210’u (%28.6)
11-30 dakika, 258’i (%35.1) 31-60 dakika, 104’(i (%14.1) 61-120 dakika, 63’(i (%8.6) ise 121 dakika ve daha fazla
(sosyal medya sitelerine her girdiklerinde ortalama) zaman harcamaktadir.

Tablo 5: Ogrencilerin Sosyal Medya Sitelerine Baglandiklari Ortam Degiskeni igin Frekans ve Yiizde Degerleri

Ortam f % %gec %yig
Ev 554 75.4 75.4 75.4
internet Kafe 52 7.1 7.1 82.4
Kablosuz ag bulunan herhangi bir yer 60 8.2 8.2 90.6
Diger 69 9.4 9.4 100.0
Toplam 735 100.0 100.0

Tablo 5’'de goriuldiiglu Uzere; 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin 554’U (%75.4) evlerinden, 52’si (%7.1)
internet kafeden, 60’1 (%8.2) kablosuz ag bulunan herhangi bir yerden, 69'u (%9.4) diger ortamlardan sosyal
medya sitelerine baglanmaktadirlar.

Tablo 6: Ogrencilerin Sosyal Medya Sitelerine Baglanmak icin En Fazla Kullandiklari Arac Degiskeni icin Frekans
ve Ylzde Degerleri

En Fazla Kullanilan Arag f % %gec %yig
Masadsti bilgisayar 332 45.2 45.2 45.2
Dizlisti bilgisayar 183 24.9 24.9 70.1
Mobil cihazlar 220 29.9 29.9 100.0
Toplam 735 100.0 100.0

Tablo 6’da gorilduga lizere; 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin 332’si (%45.2) masaustil bilgisayardan,
183’0 (%24.9) dizUstli bilgisayardan, 220'si (%29.9) ise mobil cihazlardan sosyal medya sitelerine
baglanmaktadir.

Tablo 7: Ogrencilerin En Cok Kullandiklari Sosyal Medya Sitesi Degiskeni igin Frekans ve Yiizde Degerleri

Sosyal Medya Sitesi f % %gec %yig
Facebook 528 71.8 71.8 71.8
Twitter 98 13.3 13.3 85.2
Youtube 83 11.3 11.3 96.5
Myspace* 1 1 1 96.6
Wikipedia* 9 1.2 1.2 97.8
Bebo* 1 1 1 98.0
Tumblr* 7 1.0 1.0 98.9
Badoo* 1 1 1 99.0
Podcastler* 1 1 1 99.2
Diger* 6 .8 .8 100.0
Toplam 735 100.0 100.0

Tablo 7’de gorildugu Uzere; 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin 528'i (%71.8) Facebook, 98'i (%13.3)
Twitter, 83’0 (%11.3) Youtube, 1’i (% 0.1) Myspace, 9'u (%1.2) Wikipedia, 1'i (% 0.1) Bebo, 7’si (%1.0) Tumblr,
1'i (% 0.1) Badoo, 1'i (% 0.1) Podcastler, 6’si (% 0.8) ise en ¢ok diger sosyal medya sitelerini kullanmaktadir.

*Ogrencilerin en ¢ok kullandiklari sosyal medya sitesi dediskenine ait analizler yapilirken Myspace, Wikipedia,
Bedo, Tumblr, Badoo ve Podcastler, Diger grubuna ddhil edilerek (N=26) gerceklestirilmistir.
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Tablo 8: SMTO Toplam Puaninin Herhangi Bir Sosyal Medya Sitesine Uye Olup Olmama Degiskenine Gére
Farkhlagip Farklilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t Testi Sonuglari

T Testi
Puan Gruplar N X SS Sh.
P Xt S p
SMTE Uye 691 76.79 12.35 47 6005 733 000
Uye degil 44 63.14 15.48 2.33 ’ '

Tablo 8'de gorildigi tzere 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin sosyal medya tutum 6lgeginden aldiklari
toplam puanlarin, 6grencilerin herhangi bir sosyal medya sitesine liye olup olmama degiskenine goére anlaml
bir farkhlik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan bagimsiz grup t testi sonucunda gruplarin
aritmetik ortalamalari arasindaki farkhihk anlamli bulunmustur (t=6.995; p<.001). S6z konusu farklilik herhangi
bir sosyal medya sitesine liye olan 6grencilerin lehine gergeklesmistir.

Tablo 9: SMTO Toplam Puanlarinin Sosyal Medya Sitelerini Kullanma Siiresi Degiskenine Gore Farkhlasip
Farkhilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari

f, Xve S8 Degerleri ANOVA Sonuglari
Puan Grup N X SS  var.K. KT S KO F p LSD
1yildan az (1) 60 71.35 17.31 G.Arasi 2064.39 3 688.13
o L2yil(2) 197 74.84 11.92 G.igi 121158.01 731 165.74 351
SMTO 3-4yil(3) 282 77.11 11.98 Toplam 123222.40 734 4.152 .006 e
4 yildan fazla (4) 196 76.89 13.45
Toplam 735 75.97 12.96

Tablo 9'da goraldigiu lizere 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin sosyal medya tutum o&lgegi toplam
puanlarinin sosyal medya sitelerini kullanma siiresi degiskenine gére anlamh bir farkhlik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonli varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalari
arasindaki farkhlik anlamli bulunmamistir (F=4.152; p<.01). Bu sonucun ardindan tamamlayici analizlere
gecilmistir. Hangi karsilastirma analizinin kullanilacagina karar verilirken 6ncelikle varyanslarin homojenligi
denetlenmis, varyanslarin homojen olmadigi bulunmustur (L;=7.895; p<.001). Bu asamada Tamhane’s T2 analizi
anlaml sonug vermediginden LSD analizi uygulanmis ve s6z konusu farkliligin sosyal medya sitelerini 1 yildan az
suredir kullanan grup ile 3-4 yildir kullanan grup arasinda 3-4 yildir kullanan grup lehine p<.01 diizeyinde; yine 1
yildan az siiredir kullanan grup ile 4 yildan fazla kullanan grup arasinda 4 yildan fazla kullanan grup lehine p<.01
dizeyinde gerceklestigi saptanmistir. Diger gruplarin aritmetik ortalamalari arasindaki farkliliklar anlamli
bulunmamistir (p>.05).

Tablo 10: SMTO Toplam Puanlarinin Sosyal Medya Sitelerini Kullanma Sikligi Degiskenine Gére Farkhlasip
Farkhilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari

f, Xve SS Degerleri ANOVA Sonuglari

Puan Grup N X SS Var.K. KT & KO F P Tamhane's T2

Her glin birkereden . -0 00 12.61 G.Aras1 539772 4 1349.43

fazla (1)

Her giin bir kere (2) 192 76.03 11.62 G.ici 117824.68 730 161.40 1>5
smro Haftadabirkereden ) e o011 61 Toplam 123222.40 734 8.361 .000 2>5

fazla (3) 3>5

Haftada bir kere (4) 131 75.35 13.72 4>5

Ayda birkag kere (5) 75 68.87 15.17

Toplam 735 75.97 12.96

Tablo 10’da gorildiigi lzere 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin sosyal medya tutum o6lcegi toplam
puanlarinin sosyal medya sitelerini kullanma sikligi degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip géstermedigini
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belirlemek amaciyla yapilan tek yonli varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalari
arasindaki farklilik anlamh bulunmustur (F=8.361; p<.001). Bu sonucun ardindan tamamlayici analizlere gecilmis
ve hangi karsilastirma analizinin kullanilacagina karar verilirken dncelikle varyanslarin homojenligi denetlenmis,
varyanslarin homojen olmadigi bulunmustur (L;=3.642; p<.01). Bu nedenle Tamhane’s T2 analizi uygulanmis ve
s6z konusu farklihgin her giin bir kereden fazla kullanan grupla ayda birkag kere kullanan grup arasinda her gin
bir kereden fazla kullanan grup lehine p<.001 diizeyinde; her giin bir kere kullanan grupla ayda birkag kere
kullanan grup arasinda her giin bir kere kullanan grup lehine p<.01 diizeyinde; haftada bir kereden fazla
kullanan grupla ayda birkac¢ kere kullanan grup arasinda haftada bir kereden fazla kullanan grup lehine p<.01
dizeyinde; haftada bir kere kullanan grupla ayda birkac¢ kere kullanan grup arasinda haftada bir kere kullanan
grup lehine p<.05 dizeyinde gercgeklestigi saptanmistir. Diger gruplarin aritmetik ortalamalari arasindaki
farkhhklar anlamli bulunmamistir (p>.05).

Tablo 11: SMTO Toplam Puanlarinin Sosyal Medya Sitelerinde Harcanan Ortalama Siire Degiskenine Gére
Farkllasip Farklilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Tek Y&nli Varyans Analizi (ANOVA) Sonuclari

f, Xve SS Degerleri ANOVA Sonuglari
Puan Grup N X SS var.K. KT Sd KO F p Tam?;nes
5-10 dk. (1) 100 69.30 15.58 G.Arasi1 8467.17 4 2116.79
11-30 dk. (2) 210 74.31 11.68 G.igi 1147355'2 730 157.20 2>1
123222.4 3>1
Toplam 31-60 dk. (3) 258 77.12 12.68 Toplam 734 4>1
0 13.466 .000
Puan 5>1
61-120 dk. (4) 104 80.27 10.29 452
121 dk. ve daha fazla 552

(5) 63 80.29 12.70
Toplam 735 75.97 12.96

Tablo 11’de goruldugl lizere 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin sosyal medya tutum olgegi toplam
puanlarinin sosyal medya sitelerinde harcanan ortalama siire degiskenine goére anlaml bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonli varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik
ortalamalari arasindaki farkliik anlamh bulunmustur (F=13.466; p<.001). Bu sonucun ardindan tamamlayici
analizlere gecilmistir. Hangi karsilastirma analizinin kullanilacagina karar verilirken oncelikle varyanslarin
homojenligi denetlenmis, varyanslarin homojen olmadigi bulunmustur (L=3.713; p<.01). Bu nedenle
Tamhane’s T2 analizi uygulanmis ve s6z konusu farkliligin sosyal medya sitelerini ortalama 5-10 dakika kullanan
grupla 11-30 dakika kullanan grup arasinda 11-30 dakika kullanan grupla lehine p<.05 dizeyinde; 5-10 dakika
kullanan grupla 31-60 dakika, 61-120 dakika ve 121 dakika ve daha fazla kullanan gruplar arasinda 31-60 dakika,
61-120 dakika ve 121 dakika ve daha fazla kullanan gruplar lehine p<.001 diizeyinde; 11-30 dakika kullanan
grupla 61-120 dakika kullanan grup arasinda 61-120 dakika kullanan grup lehine p<.001 diizeyinde; 11-30
dakika kullanan grupla 121 dakika ve daha fazla kullanan grup arasinda 121 dakika ve daha fazla kullanan grup
lehine p<.05 diizeyinde gerceklestigi saptanmistir. Diger gruplarin aritmetik ortalamalari arasindaki farkliliklar
anlamh bulunmamistir (p>.05).

Tablo 12: SMTO Toplam Puanlarin Sosyal Medya Sitelerine Baglanilan Ara¢ Degiskenine Gore Farklilasip
Farklilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari

f, Xve SS Degerleri ANOVA Sonuglari

Puan Grup N X SS  Var.K. KT g4 KO F p
Masalsti bilgisayar 332 75.12 13.34 G.Arasli 512.39 2 256.19

SMTO Dizustu bilgisayar 183 77.14 12.44 G.lgi 122710.01 732 167.64 1528 218
Mobil cihazlar 220 76.28 12.76 Toplam 12322240 734
Toplam 735 75.97 12.96
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Tablo 12’de goriildiigii Gzere 6rneklem grubunu olusturan égrencilerin SMTO ve alt boyutlarindan alinan
puanlarin sosyal medya sitelerine baglanilan arag degiskenine gére anlamli bir farklihk gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yapilan tek yonli varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalari
arasindaki farkhlik anlamli bulunmamustir.

Tablo 13: SMTO Toplam Puanlarinin Sosyal Medya Sitelerine Baglanilan Ara¢ Degiskenine Gére Farkllasip
Farklilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglari

f, Xve SS Degerleri ANOVA Sonuglan
Puan Grup N X SS  Var.K. KT S KO F p
Ev 554 75.77 12.53 G.Arasi 666.14 3  222.05
internet Kafe 52 74.79 16.91 G.igi 122556.26 731 167.66
smrg ~ Keblosuzagbulunan oo o0 o) 1) o roplam 12322240 734 1.324 265
herhangi bir yer
Diger 69 78.83 13.21
Toplam 735 75.97 12.96

Tablo 13’de gorildiglu Uzere orneklem grubunu olusturan 6grencilerin sosyal medya tutum oOlgegi toplam
puanlarinin sosyal medya sitelerine baglanilan ortam degiskenine gore anlamh bir farklihk gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonli varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik
ortalamalari arasindaki farkhlik anlaml bulunmamistir (F=1.324; p>.05).

Tablo 14: SMTO Toplam Puanlarinin Ogrencilerin En Cok Kullandiklari Sosyal Medya Sitesi Degiskenine Gére
Farkhlagip Farklilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Kruskal Wallis-H Testi Sonuglari

Puan Gruplar N Xgra X2 < p Mann Whitney-U
Facebook (1) 528 386.02 153
) Twitter (2) 98  379.46 154
SMTO Youtube (3) 83 267.44 27.211 3 .000 253
Diger (4) 26 279.83 od
Toplam 735

Tablo 14’de goruldugl lizere 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin sosyal medya tutum olcegi toplam
puanlarinin 6grencilerin en ¢ok kullandiklari sosyal medya sitesi degiskenine gére anlaml bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis-H testi sonucunda gruplarin siralamalar ortalamalari
arasindaki fark anlamh bulunmustur (x2=27.211; p<.001). Farkhhklarin hangi gruplardan kaynaklandigini
belirlemek icin 6zel bir yontem bulunmadigindan gruplar kendi aralarinda Mann Whitney-U analiziyle ikili
olarak karsilastirilmis ve s6z konusu farkliigin Facebook kullanan grupla Youtube kullanan grup arasinda
Facebook kullananlarin lehine p.<001 diizeyinde; yine Facebook kullanan grupla diger sosyal medya sitelerini
kullanan grup arasinda Facebook kullanan grup lehine p<.05 diizeyinde; Twitter kullanan grupla Youtube
kullanan grup arasinda Twitter kullanan grup lehine p<.001 diizeyinde; yine Twitter kullanan grupla diger sosyal
medya sitelerini kullanan grup arasinda Twitter kullanan grup lehine p<.05 dizeyinde meydana geldigi
saptanmistir. Diger gruplarin siralama ortalamalari arasindaki farkliliklar ise anlaml bulunmamistir (p>.05).

TARTISMA VE SONUC

Arastirmaya katilan 6grencilerin %94’U herhangi bir sosyal medya sitesine Uye olduklarini, %4’U ise Uye
olmadiklarini ifade etmislerdir. Bu bulgu 6grencilerin nerdeyse tamaminin en az bir sosyal medya sitesine lye
oldugunu ortaya koymaktadir. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin herhangi bir sosyal medya
sitesine Uye olup olmama degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz
sonucunda ise aralarindaki farkhhk anlamh bulunmustur. S6z konusu farklilik herhangi bir sosyal medya sitesine
Uye olan ogrencilerin lehine gerceklesmistir. Bu sonuca gore sosyal medya aglarina Gye olan 6grencilerin
tutumlarinin tGye olmayan 6grencilere gore daha yiliksek oldugu sdylenebilir. Bu durumun sosyal medya sitesine
Uye olan 6grencilerin ayni zamanda sosyal medya aglarinda daha aktif olmasindan kaynaklandigi distndlebilir.
Cunkl Facebook, Twitter, Myspace gibi sosyal medya aglarini lUye olmadan kullanma veya bu aglarda
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paylasimda bulunma olanagi bulunmamaktadir. Oysa Youtube, Wikipedia ve benzeri icerik paylasim sitelerinde
Uye olmadan da icerikler gériintiilenebilmektedir.

Yine 6grencilerin sosyal medya aglarini kullanma siresine bakildiginda biyik bir ¢ogunlugunun (%91,9) bir
yildan daha fazla siredir, yarisindan c¢ogunun ise (%65,1) l¢ yildan fazla siredir sosyal medya aglarini
kullandiklari gérilmektedir. Bu bulgu da yine 6grencilerin blylk bir ¢ogunlugunun sosyal medyayi uzun bir
suredir bildigini ve aktif olarak kullandigini géstermektedir. Bu degiskene gére Ogrencilerin sosyal medyaya
iliskin tutumlarinin farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda ise gruplar arasindaki
farklilk anlamh bulunmustur. Sosyal medya aglarini 3-4 yil ve daha fazla siredir kullanan 6grencilerin
ortalamasi, 1 yildan az silredir kullanan 6grencilere gére daha ylksektir. Bu bulguya dayanarak 3 yil ve daha
fazla slredir sosyal medya aglarini kullanan 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin daha yiiksek oldugu
soylenebilir.

Ogrencilerin sosyal medya aglarini kullanma sikligina bakildiginda ise %56,7’sinin her giin en az bir kere veya
daha fazla bu aglara baglandiklari gorilmektedir. Bu bulgu 14-19 yas aralgindaki 6grencilerin yarisindan
fazlasinin giinde en az bir kere sosyal medya aglarina baglandiklarini gdstermektedir. Ogrencilerin sosyal
medyaya iliskin tutumlarinin kullanma sikhgl degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla
yapilan analiz sonucunda ise gruplar arasindaki farkliik anlamli bulunmustur. Sosyal medya aglarini ayda birkag
kere kullanan 6grencilerin tutumlari her giin veya haftada en az bir kere kullanan 06grencilere gére daha
disuktir. Baska bir ifadeyle; 6grencilerin sosyal medya aglarini kullanma sikliginin artmasi sosyal medyaya
yonelik tutumlarinin da artmasina neden olmaktadir. Ulastirma Bakanligi internet Kurulu tarafindan, ODTU ile
Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu TiB’in destekleriyle gerceklestirilen ve 9-16 yas grubu “Cocuklarin Sosyal
Paylasim Sitelerini Kullanim Aliskanliklari”nin ortaya cikartilmasi amaclanan Subat 2011 tarihli raporuna gore de
¢ocuklarin yaklasik %70’i glinde en az bir kere interneti kullandigl, %66’sI glinde en az bir kere sosyal aglar
kullanmakta ve burada ortalama 72 dakika zaman harcadig tespit edilmistir. Bu oran ¢ocuklarin internette
harcadiklari zamanlarinin biyik ¢ogunlugunu sosyal aglarda gecirdiklerini géstermektedir. Bu durumda sosyal
medya aglarini daha fazla kullanan 6grencilerin tutumlarinin yiiksek olmasi, bu aglari yogun olarak
kullanilmalarinin dogal bir sonucu oldugu dusiiniilmektedir. Giirgiin ve isman (2008)'in “Ozel Okullarda
Ogrenim Goéren ilkégretim Odrencilerinin internete Yénelik Tutum ve Diisiinceleri”ni belirlemek amaciyla
yaptigl calismada da, 6grencilerin internete yonelik bilgi, tutum ve disiincelerinin interneti kullanma sikligina
gore anlamli bir farklihk gosterdigi ortaya koyulmustur. S6z konusu farkliigin her gln interneti kullanan
ogrencilerle ayda bir interneti kullanan 6grenciler arasinda oldugu sonucu yine bu ¢alismanin bulgularini
destekler niteliktedir.

Arastirma bulgularina bakildiginda 6rneklem grubunu olusturan 6grencilerin %63,7’sinin s6z konusu sosyal
medya aglarina her baglandiklarinda 10-60 dakika arasinda zaman harcadiklari, %22,7 ‘sinin ise 1-2 saat ve daha
fazla zaman harcadiklari tespit edilmistir. Tim bu bulgular 14-19 yas arasi 6grencilerin s6z konusu sosyal medya
aglarini siklikla kullandiklarini ortaya koymaktadir. Subrahmanyam, Reich, Waechter ve Espinoza (2008) da
yaptiklari arastirmada kullanicilarin dortte birinin sosyal ag sitelerini giin icinde bircok kez ziyaret ettigini
belirtmektedir. Yine ayni arastirmaya gore katiimcilarin %36’sI sosyal ag sitelerinde yarim saat veya daha az,
%18’i bir saat ve %10’u giinde 2 ya da 3 saatten fazla zaman gecgirmektedir. Vural ve Bat (2010) ise yaptiklari
arastirmada 6grencilerin yarisindan biraz fazlasinin sosyal aglari her gin kullandigini, 6grencilerin sosyal aglarda
gecirdigi slirenin ortalama 1-3 saat arasinda oldugu belirtmektedir. Dolayisiyla benzer arastirmalarda da
dgrencilerin sdz konusu sosyal medya aglarini yogun olarak kullandiklari gériilmektedir. Ogrencilerin sosyal
medyaya iliskin tutumlarinin sosyal medya sitelerinde harcanan ortalama siire degiskenine goére farklilasma
durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda da gruplar arasindaki farkhlik anlamli bulunmustur.
Ogrencilerin sosyal medya aglarinda harcadiklari zaman arttikga tutum élceginden aldiklari puanlarin arttig
tespit edilmistir. Bu durum sosyal medya aglarinda harcanan sire arttik¢a, 6grencilerin tutumlarinin da arttigini
seklinde yorumlanabilir. Bu durumun ayni zamanda 0Ogrencilerin sosyal hayattan da uzaklasmalarina neden
olabilecegini akla getirmektedir. Kaldi ki ODTU ve TiB (2011)'in raporuna gére sosyal paylasim sitelerinde
gecirilen zamanin uzun olmasina paralel olarak pek ¢ok cocuk sosyal aglarin gilinlik yasamlarini olumsuz
etkiledigini vurgulamistir. Cocuklarin %60’1 sosyal aglarin ders g¢alisma sirelerine olumsuz etkisi oldugunu
soylerken yaklasik %25’i de arkadaslarina ve ailelerine daha az zaman ayirdiklarini ifade etmislerdir. Celik (2012)
ise ilkogretim oOgrencilerinin internet kullanim bigimlerini belirlemeyi amagladigi calismasinda, ilkgretim
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Ogrencilerinin internete ayirdiklari zamanin arttikca ders disi bagimsiz okumaya ve ev disi alanlarda oyun
oynamaya ayirdiklari sirenin azalmakta oldugu sonucuna ulasmistir. Turnalar Kurtaran (2008)’in lise 6grencileri
Gzerinde internet bagimliligini yordayan degiskenlerin incelemek amaciyla yaptigi arastirmada da internet
bagimlihk dizeyi ile yalnizlik degiskenine iliskin bulgular incelemis ve yalnizhigin internet bagimhligini pozitif
yonde anlaml bir sekilde yordadigi sonucuna ulasmistir. Sonug olarak 6grencilerin internet ve sosyal medya
aglarinda ¢ok fazla zaman gecirmelerinin sosyal hayattan uzaklasmalarina ve yalnizlasmalarina neden oldugunu
soyleyebiliriz.

Ogrencilerin %75,4 gibi buyiik bir cogunlugunun sosyal medya aglarina evde gecirdikleri zaman igerisinde
baglandiklari ve s6z konusu aglara baglanmak igin %45,2’sinin en ¢ok masausti bilgisayari, %24,9’unun dizUsti
bilgisayar, %29,9’u ise mobil cihazlar kullandiklari tespit edilmistir. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlarinin sosyal medya sitelerine baglanilan ortam degiskenine goére farkhlasma durumunu belirlemek
amaciyla yapilan analiz sonucunda gruplar arasindaki farklilik anlamli bulunmamistir. Bu bulguya dayanarak
ogrencilerin sosyal medya aglarina evden, internet kafeden veya diger herhangi bir yerden baglanmalarini
tutumlarini etkilememektedir denilebilir. Akbulut ve Yilmazel (2012)’in ergen yas grubunda internet bagimhhg
dizeyini belirlemek amaciyla yaptigl calismada da okulda internet kullandigini belirten ergenlerin bagimhlik
puanlari internet kafe ve evde internet kullananlara gore daha fazla oldugunu ancak internetin kullanildig yer
bakimindan gruplar arasindaki farklihgin anlaml  olmadigini  belirtmesi arastirmanin  sonucunu
desteklemektedir. Yine 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin sosyal medya sitelerine baglanilan arag
degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda da gruplar arasindaki
farkliik anlamh bulunmamustir.

Arastirma sonuglarina gore Facebook %71,8'lik kullanim orani ile en fazla kullanilan sosyal medya sitesi
olmustur. Facebook’'u %13,3 ile Twitter, %11,3 ile Youtube takip etmektedir. Yurtici ve yurtdisinda yapilan
birgok benzer arastirmada yine en ¢ok kullanilan sitelerin basinda Facebook ve Twitter gelmektedir. Ornegin;
yine ODTU ve TiB (2011)’in raporuna gore Facebook %99’luk kullanim orani ile en fazla kullanilan sosyal ag
durumundadir. Facebook’u %9 ile Twitter takip etmektedir. Hazar (2011) ise sosyal medya bagimhligina yonelik
yaptigi bir alan ¢alismasinda 6grencilerin biyik bir ¢ogunlugunun (%76,2) Facebook kullandigini, Facebook’u
%7.3’'le Youtube, %4’le Twitter'in takip ettigini belirtmektedir. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin
en cok kullanilan sosyal medya sitesi degiskenine gore farklilasma durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz
sonucunda en fazla Facebook kullanan (Facebook-Youtube; Facebook-Diger) 6grencilerle, Twitter kullanan
(Twitter-Youtube; Twitter-Diger) 6grencilerin lehine anlamh bir farklihk bulunmustur. Buna gore en fazla
Facebook ve Twitter’t kullanan 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin, Youtube veya diger sosyal
medya sitelerini kullanan &grencilere gére daha yiiksek oldugu séylenebilir. Ozellikle Facebook ve Twitter
kullaniminin yogun olmasi, bu aglar kullanan 6grencilerin tutumlarinin da yiksek olmasina neden oldugu
disunulmektedir. Ergeng (2011) de 6grenciler Uzerine yaptigl arastirmada katilimcilarin her giin ez az bir kere
Facebook profillerini ziyaret ettiklerini belirtmektedir. Ayrica her giin birden fazla giren katilimcilarin oraninin
%59 ile ilk sirada geldigini belirtmektedir. Sonug olarak Ergeng, Facebook sitesinin kullanicilarin tizerinde buyiik
bir yer edindigini ve her giin mutlaka ginlik rutin ihtiyaglar gibi siteyi ziyaret etme ihtiyacini dogurdugu
belirtiimektedir. Facebook’un bu denli ilgi gekmesinin ve ¢ok yogun kullaniimasinda arkadaslik sistemi lizerine
kurulu olmasinin, diger sosyal medya uygulamalarina gore kullanicilara daha fazla iletisim imkani, kisisel bilgi
paylasimi, arkadas listesi olusturma, resim paylasimi, sosyal ilgi gruplar vs. iceren kisisellestirilmis bir profil
alani saglamasi ve diger aglarda bulunan bircok 6zelligi iceriginde barindirmasinin da énemli bir etkisi oldugu
disiinilmektedir. Ote yandan Vural ve Bat (2010) yaptiklari calisma soncunda video paylasim sitelerinde takibin
cok yliksek oldugunu ancak video paylasiminin takip edilmek kadar ylksek bir deger gostermedigi sonucuna
ulasmistir. Buna neden olarak da bu sitelerde kullanicilarin ¢ogunun pasif takip¢i olabilecegi, kendilerine ait
olmayan videolari paylasmaktan kagindiklari ya da kisisel tatmin igin bu sitelerde bulunduklarini ifade
etmektedir. Ayrica ayni durumun fotograf siteleri icin de gegerli oldugunu belirtmektedir.

Sonug olarak; bu ve benzer arastirmalarda 6grencilerin zamanlarinin biyik bir kismini sosyal medya aglarinda
harcadiklari ve s6z konusu aglarin hayatlarinin bir parcasi haline geldigi goriilmektedir. Ogrencilerin bu denli
ilgisini ¢ceken s6z konusu aglarin olumlu yonleri oldugu kadar, fazla ve bilingsiz kullaniminin olumsuz etkileri
olabilecegi de unutulmamalidir.
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Bu nedenle arastirmacilar 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlari hakkinda, bu ¢alismanin uzantisi olarak,
derinlemesine bilgi edinebilmek amaciyla nitel arastirmalar tasarlayabilir. Egitimciler, 6grencilerin her giin
kullandiklari ve ¢ok fazla zaman harcadiklari sosyal medya aglarinin egitimde etkili kullanimi saglayarak, egitim
agisindan bir firsata donistirebilir. Ogretmenlerin sosyal medya aglarini, bir egitim araci olarak egitim 6gretim
sureglerinde etkin bir sekilde kullanmalari saglanmalidir. Ayrica 6gretmenler sosyal aglarda karsilasilabilecek
riskler ve alinabilecek dnlemler konusunda 6grencilerini bilinglendirmelidir. Aileler ise 6grencilerin hayatlarinin
olumsuz etkilenmemesi ve sosyal hayattan kopmamalari amaciyla evde bilgisayar ve internet basinda
gecirdikleri zamani kontrol etmelidir. Ayrica glivenli internet ve sosyal medya kullanimi konusunda bilgilenmeli,
cocuklarinin bu ortamlarda ne yaptiklarini takip etmelidir.

Not: Bu calisma 24-26 Nisan 2014 tarihlerinde Antalya’da 21 Ulkenin katilimiyla diizenlenen 5™ International
Conference on New Trends in Education and Their Implications — ICONTE’ de sozll bildiri olarak sunulmustur.
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