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Ozet

GilnlUmiizde sosyal aglar glnlik hayatimizda kapladigi yer bakimindan, yeni bir iletisim alani olarak
degerlendirilebilir. Sosyal aglar insanlari ve kitleleri bir araya getirmesi ve etkilesimi arttirmasi bakimindan
onemli bir yere sahip olmaya baslamistir. Bu konuyla ilgili yapilan ¢alismalar sosyal aglarin gilinliik yasamimizda
cokega vakit harcadigimiz bir alan oldugunu géstermektedir. Bu gcalismanin amaci Universite 6grencilerinin sosyal
aglari hangi amagla kullandiklarini belirlemektir. Arastirma Karabiik Universitesi Safranbolu Meslek Yiiksekokulu
2014-2015 egitim-6gretim yilinda okuyan 6grencilerle Betimsel Tarama Modeli kullanilarak gergeklesmistir.
Arastirmaya basit tesadiifi 6rneklem yontemiyle secilen 188 kadin, 252 erkek 6grenci olmak Uzere toplam 440
ogrenci katilmistir. Ogrencilere Usluel, Demir ve Cinar (2014) tarafindan gelistirilen “Sosyal Aglarin Kullanim
Amaclari Olcegi” uygulanmistir. Arastirmanin bulgularinda &grencilerin sosyal aglari kullanma amaglari
acisindan cesitli degiskenler arasinda anlamh farkhliklar tespit edilmis olup, arastirma sonucunda arastirma
alanina yonelik 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Sozciikler: Sosyal aglar, Gniversite 6grencileri, kullanim amaci.

A STUDY ON THE REASONS OF SOCIAL NETWORK USE BY THE UNIVERSITY STUDENTS:
THE CASE OF THE SAFRANBOLU VOCATIONAL SCHOOL

Abstract

With their important role in our daily lives, social networks may be evaluated as a new vehicle for
communication. They have started to occupy a more important place as they bring the masses together and
intensify the interaction between the people. Existing works show that people spend a significant proportion of
time with the social networks in their daily lives. This work aims to reveal the purposes of social network use by
the university students. The study was conducted in 2014-15 academic year in Karablk University Safranbolu
Vocational School by using descriptive survey model. Randomly selected 118 female and 252 male university
students participated in the survey. During the survey study, the ‘Usage Purposes Scale of Social Networking
Sites’ developed by Usluel, Demir and Cinar (2014) was used. The findings shows meaningful differences
between some of the variables and the purposes of social network use. The study ends with some suggestions
about the research field.

Keywords: Social Network, University Students, Purpose of Use.
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GiRiS

21. yuzyilda yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle sosyal aglar ginlik hayatimizin neredeyse ayrilmaz bir
pargasi haline gelmis, iletisim kurmanin yegane araci olmustur. Daha 6nce iletisim kurma ve sosyallesmenin yiz
ylze gergeklestigi bir cagdan, internetin yayginlasmasiyla birlikte, iletisim ve sosyal iliskileri kurma bigimlerinin
yenisen insa edildigi yeni bir toplumsal ¢aga gecilmistir. Teknolojinin gelismesiyle beraber hayatimizin merkezi
haline gelen internet kullanimi, sanal ortam ve sanal aktivitelerin sosyallesme adina yer ve zamani kullanicilar
Ustlenmistir (Ozkan, 2013:386). Modern toplumda yasayan bireylerin sosyal aglarda goriinir olma hali
varolusun énemli bir kriteri haline geldigi gibi, insani sosyal sitemin {iyesi haline getiren siire¢ artik sosyal aglar
ile olusmaktadir.

Kullanicilarin kendilerini olusturduklari profillerle tanimladigi, her kiltirden farkh insanlarla iletisime gectigi,
ginlik yasamda kullanilan jest mimiklerin bu ortamda c¢esitli sembollerle ifade edilerek iletisimin kuruldugu
ortamlar “sosyal ag olarak tanimlanmaktadir (Tektas, 2014:852). internetin yayinlasmasiyla hemen herkesin
kullandig1 sosyal ag siteleri, bireylerden olusan ve bireylerin ortak ilgi, amag, begeni, inang, bilgi ve benzeri
durumlar etrafinda bir araya geldikleri ortamlardir. Hizli internet erisiminin hayatimizin her alaninda ulasilabilir
konuma gelmesiyle birlikte modern toplumun ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir (Otrar ve Argin, 2015:392).
Kim, Jean ve Lee’nin (2010) ifade ettigi gibi diinyada milyonlarca ag kullanicisi, sosyal aglari arkadaslari ile
iletisim kurmak, yeni, arkadaslar edinmek, kendi yarattiklari icerikleri, fotograflari ve videolari paylasmak igin
kullanirlar (Kim, Jean ve Lee’den aktaran; Koko¢ ve Cicek 2011; Hatipoglu, 2009). Sosyal aglarin énemli
ozelliklerinden biri de bireylerin ¢esitli siteler araciligiyla kendilerini acgik ifade etmeleridir. Bu sitelerde
olusturulan profiller vasitasiyla baska insanlarla iletisim kurulmakta, baskalarini begenmekte ve baskalariyla
etkilesimde bulunulmaktadir (Hazar, 2011:156). Toprak ve digerlerine gére (2009) sosyal aglar, bireylerin
olusturdugu profillerle sosyal statlslni ve UnlinG artirma araci oldugu gibi, baskalarinin baglantilarini
gozlemleyebilme ve birbirine mesaj atabilme 6zelligi dolayisiyla iliski durumlarini da gosteren bir aragtir (Toprak
ve dig. aktaran; Ozkan, 2009:30).

Sosyal aglar insanlarin birbirleriyle sadece iletisim kurmalarini saglamayip, ayni zamanda milyonlarca insanin
belirli bir amag etrafinda orgitlenmesini, sosyal gruplarin belirli amaglar icin mekandan bagimsiz bir sekilde bir
araya gelmesini de saglamistir. insanlar sosyal aglarda gecirdikleri zaman icerisinde iletisim kurmanin yani sira
eglence, alis-veris, bilgi edinme, bos zamani degerlendirme gibi etkinlikler de gerceklestirmektedir.

Yeni teknolojilerin, internetin, sosyal aglarin ¢ok amach kullanimi 6zelligi bu arastirmanin temel amacini
olusturmaktadir. Sosyo-ekonomik seviye, egitim durumu, yas gruplari ve cinsiyet farki gézetmeksizin hemen her
kesimde yogun bir sekilde kullanilan sosyal aglarin, hangi amaglarla kullanildigi glinim{z toplumsal yasaminin
o6nemli bir sorusudur. Bu bakisla, toplumsal yasamin énemli bir kismini olusturan Universite 6grencilerinin
sosyal aglari hangi amaclarla kullandiklari bu arastirmanin temel problemidir.

YONTEM

Arastirmanin Tiirii

Arastirma, Karabiik Universitesi Safranbolu Meslek Yiiksekokulu 2014-2015 egitim-6gretim yilinda okuyan
ogrencilerle Betimsel Tarama Modeli kullanilarak gerceklesmistir. Tarama modeli, ge¢miste ya da halen var olan
bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amacglayan arastirma yaklasimidir. Arastirmaya konu olan olay,
birey ya da nesne, miidahale edilmeksizin kendi kosullari icinde ve oldugu gibi tanimlanmaya cahsilir (Karasar,
2008).

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin  evreni, 2014-2015 egitim-6gretim yilinda Karabiik Universitesi Safranbolu Meslek
Yiiksekokulu’nda okuyan 6grenciler olusturmaktadir. Arastirmada basit rassal 6rneklem yéntemiyle katilimcilar
secilmistir. Arastirmanin yapildigi donemde yaklasik 3000 6grencinin aktif kayith oldugu tespit edilmistir
(Safranbolu MYO Miidirltgi, 2015). Orneklem biiyiikliigi icin Krejcie ve Morgan tarafindan hazirlanmis olan,
evren bilyukligline gore orneklem tablosundan yararlaniimistir. Evrende yer alan kisi sayisina gore alinmasi
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gereken 6rneklem sayisi 341 olup (Krejcie ve Morgan, 1970:607-610), arastirmada 188’i kadin ve 252’si erkek
o6grenci olmak lzere toplam 440 6grenciye yliz ylize anket teknigi uygulanmistir.

Veri Toplama Araglari

Ogrencilere, Usluel, Demir ve Cinar (2014) tarafindan gelistirilen “Sosyal Aglarin Kullanim Amaglari Olgegi”
uygulanmistir. Olgek iizerine birtakim degisikliler yapilarak 5’li likert tipinde diizenlenmistir (1= Kesinlikle
Katilmiyorum, 2= Katilmiyorum, 3= Kararsizim, 4= Katiliyorum, 5= Kesinlikle Katiliyorum). 26 olan soru sayisi 25
olarak belirlenmistir. Olgek 5 faktdrden olusmaktadir. (Arastirma, isbirligi, iletisimi baslatma ve kurma, iletisimi
siirdiirme, icerik paylasma ve eglence).

Veri Analizi

Arastirmada elde edilen veriler SPSS (Statistical Package for Social Sciences) for Windows 20,0 programi
kullanilarak analiz edilmistir. Arastirmada oncelikle verilerin glvenilirligi (Cronbach alpha) test edilmistir.
Guvenirlik analizi sonuglarina gore; 25 maddenin Cronbach alfa ile hesaplanan glvenirlik katsayisi .91 olarak
hesaplanmistir. Cronbach glivenirlik katsayisinin .6 ile .8 arasinda olmasinin 6l¢egin oldukca glivenilir oldugu
anlamina geldigi ifade edilmektedir (Kayis, 2010). Arastirmanin ikinci ve lcglincli asamalarinda, arastirmaya
katilan kisilerin yizde, frekans ve oOlgege iliskin ifadelere verdikleri cevaplarin aritmetik ortalamalari
hesaplanmistir. Arastirmanin doérdincli asamasinda olgege iliskin faktorlerin (boyutlarin), katilimcilarin
demografik ozelliklerine goére 0,05 anlamhhk diizeyinde farkhhk gosterip gostermedigini belirlemek igin
parametrik testlerden olan; “t testi” ve “Anova testi” kullanilmistir. Bu c¢ercevede, Olgcege iliskin faktorlerin
(boyutlarin) iki gruplu cinsiyet ve sinif degiskenlerine gbre 0,05 anlamhlik dizeyinde farklilik gosterip
géstermedigini belirlemek icin “t testi” kullaniimistir. Olgege iliskin faktérlerin (boyutlarin), ikiden ¢ok gruplu
glnlik kullanim, boliim, kullanilan sosyal medya, kullanim yili ve kullanilan ara¢ degiskenlerine goére 0,05
anlamlilik diizeyinde farkhlik gdsterip géstermedigini belirlemek icin ise “Anova testi” kullanilmistir. ikiden ¢ok
gruptan fazla olan s6z konusu bu demografik bilgi degiskenlerinin, hangi ikisi arasinda farklilik oldugu ise “Tukey
testi” ile analiz edilmistir.

BULGULAR

Bu boliimde, arastirma probleminin ¢6zimd icin, arastirmaya katilanlardan dlcekler yoluyla toplanan verilerin
analizi sonucunda elde edilen bulgular yer almaktadir. Elde edilen bulgulara dayal olarak agiklama ve yorumlar
vapilmistir. Tablo 1’de arastirmaya katilan kisilerin demografik 6zelliklerine iliskin frekans ve yizdelik dilimleri

sunulmustur.

Tablo 1: Tanimlayici Bilgilere Yonelik Bulgular

Cinsiyet f % Sinif f %
Kadin 188 42,7 | 1.Sinif 149 33,9
Erkek 252 57,3 | 2.Sinif 291 66,1

Giinliik Kullanim f % Bo6lim f %
3 Saat ve Alti 163 37,0 | Cocuk Gelisimi 44 10,0
4-7 Saat 152 34,5 | Bilgisayar Teknolojisi 89 20,2
8-11 Saat 66 15,0 | Muhasebe 37 8,4
12 Saat ve Usti 59 13,4 | isletme 53 12,0
Kullanilan S. Medya f % Mimari Restorasyon 36 8,2
Facebook 240 54,5 | Turizm Animasyon 30 6,8
Twitter 100 22,7 | Turizm Otel isl. 78 17,7
Youtube 100 22,7 | ig Mekan Tasarimi 31 7,0
Kullanim Yili f % RTV 42 9,5

5 Yil ve Alti 143 32,5 | Kullanilan Arag f %
6-9 Y1l Arasi 211 48,0 | Masalstu 92 20,9
10 Yil ve Uzeri 86 19,5 | Dizustu 107 24,3
Genel Toplam 440 100 | Mobil 241 54,8
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Tablo 1'de gorildigl Uzere; arastirmaya katilan kisilerden %42,7’si kadin, %57,3’0 ise erkektir. Katihmcilardan
%33,9’u 1. Sinif, %66,1'i 2. Sinifta okumaktadir. Katilimcilarin bélimleri incelendiginde; %10’unun Cocuk
Gelisim, %20,2’sinin Bilgisayar Teknolojisi, %8,4’(iniin Muhasebe, %12’sinin isletme Yénetimi, %8,2’sinin Mimari
Restorasyon, %6,8’inin Turizm Animasyonu, %17,7’sinin Turizm Otel isletmeciligi, %7’sinin i¢ Mekan Tasarimi ve
%9,5’inin RTV okudugu gorilmektedir. Katilimcilardan %54,5’i Facebook, %22,7’si Twitter ve %22,7’si Youtube
kullandigini belirtmistir. Katihmcilarin en ¢ok Facebook’u kullandiklari, ikinci, sirada Twitter, lglincu sirada ise
Youtube oldugu gorilmektedir. Katilimcilardan %37’si glinde (¢ saat ve altinda, %34,5’i 4-7 saat arasi, %15’i 8-
11 saat arasi ve %13’l 11 saatin lizerinde sosyal medyayi kullandigini belirtmistir. Katiimcilardan Masatisti PC
ile sosyal medyaya baglananlarin orani %20,9, Dizlistii PC kullananlarin orani  %24,3 ve Mobil Cihaz ile
baglananlarin orani %54,8'dir. Ayrica 440 katilimcidan %32,5’i 5 yil ve altinda, %48’i 6-9 yil arasi ve %19,5’i 9
Gizeri yildir sosyal medyayi kullanmaktadir.

Sosyal medyayl arastirma amaciyla kullanan kisilerin 6lgege iliskin ifadelere katihm dizeyleri Tablo 2’'de
sunulmustur.

Tablo 2: Arastirmaya Yonelik Bulgular

.. Aritmetik Standart
Degiskenler

Ortalama Sapma
Sosyal medyayi herhangi bir sorunla bir sorunla ilgili ¢6ziim yollari bulmak igin 3461 1218
kullanirim.
Sosyal mgdyaya merak ettigim ya da ilgi duydugum bir konu hakkinda bilgi 3,620 1,280
aramak igin kullanirm.
Sosyal medyayi, gorislerimi destekleyecek materyaller (fotograf, video ve yazi 3531 1,242

vb.) bulmak icin kullanirim.

Tablo 2’'de goérildigu Gzere; katilimcilarin, “Sosyal medyaya merak ettigim ya da ilgi duydugum bir konu
hakkinda bilgi aramak i¢in kullaninm.” (X~ = 3,620) ve “Sosyal medyayi, gorislerimi destekleyecek materyaller
(fotograf, video ve yazi vb.) bulmak igin kullaninrm.” (% = 3,531) ifadelerine katildiklari gérilmektedir. Bilgi
toplumu olarak nitelendirilen ve bilginin 6neminden bahsedilen glinimiizde, 6grencilerin sosyal medyayi
arastirma amaciyla kullanmasi olumlu bir gelisme olarak degerlendirmek mimkiind{ir.

Sosyal medyay! isbirligi amaciyla kullanan kisilerin olcege iliskin ifadelere katihm dizeyleri Tablo 3’te
sunulmustur.

Tablo 3: isbirligine Yonelik Bulgular

Aritmetik Standart

Degiskenler Ortalama Sapma
Sosyal medyayi, arkadaslarimla herhangi bir konu ya da durum hakkinda isbirligi
. 3,568 1,227
yapmak icin kullanirim.
Sosyal medyayi, ortak ilgi alanina sahip kisilerle bir araya gelmek igin kullanirim. 3,315 1,254
Sosyal medyayi, belli bir amacgla ilgili gorev paylasimiicin kullanirim. 3,297 1,184
Sosyal medyayi, sosyo-kiiltiirel etkinlik dizenlemek i¢in kullanirim. 3,147 1,208
Sosyal medyayi, ortak bir amag olusturmak icin kullanirim. 3,243 1,204
Sosyal medyayi, etkinliklerden haberdar olmak icin kullanirim. 3,600 1,207

Tablo 3’teki ishirligi amacina yonelik ifadelerin ortalamalarina bakildiginda, “Sosyal medyayi, etkinliklerden
haberdar olmak icin kullanirnm.” (X = 3,600) ve “Sosyal medyayi, arkadaslarimla herhangi bir konu ya da
durum hakkinda igbirligi yapmak igin kullaninm.” (% = 3,568) ifadeleri katildiklar gériilmektedir. Bu sonug,
o6grencilerin sosyal medyayi daha ¢ok yakin arkadaslariyla her hangi bir durum veya konuyla ilgili olarak ve
cesitli etkinlikleri takip etmek icin kullandigi biciminde yorumlanabilir.

Sosyal medyayi iletisim baslatma ve kurma amaciyla kullanan kisilerin 6lcege iliskin ifadelere katiim dizeyleri
Tablo 4’te sunulmustur.
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Tablo 4: iletisim Baslatma ve Kurmaya Yénelik Bulgular

- Aritmetik Standart
Degiskenler

Ortalama Sapma
Sosyal medyayi, yeni arkadasliklar kurmak igin kullanirim. 2,959 1,377
Sosyal medyayi, arkadaslarima yiz ylize séyleyemedigim seyleri séylemek icin 2697 1422
kullanirim.
Sosyal medyayi, samimi olmadigim arkadaslarimla iletisim kurmak igin kullanirim. 2,770 1,394
§9$yal medyayi, arkadaslarimla sohbet etmek (anlk sesli ve gérintilu iletisim) 3,495 1248
icin kullanirim.
Sosyal medyayi, arkadaslarimla mesaj alisverisi icin kullanirim. 3,631 1,161

iletisimi baslatma ve kurmaya ydnelik Tablo 4’teki bulgular, katilimcilarin en cok katildiklari ifadenin, “Sosyal
medyayi, arkadaslarimla mesaj aligverisi icin kullanirim.” (% = 3,631) ifadesi oldugunu ortaya koymaktadir. Bu
durumda 6grencilerin sosyal medyayi, blylk oranda arkadaslari ile mesaj yoluyla iletisim kurmak igin
kullandiklari séylenebilir.

Sosyal medyayi iletisimi stirdlirme amaciyla kullanan kisilerin 6lgege iliskin ifadelere katilim diizeyleri Tablo 5’'te
sunulmustur.

Tablo 5: iletisimi Stirdiirmeye Yonelik Bulgular

.. Aritmetik Standart
Degiskenler

Ortalama Sapma
Sosyal medyayi, iletisim bilgilerini bilmedigim arkadaslarima ulasmak igin 3281 1283
kullanirim.
Sosyal medyayi, eski arkadaslarimi bulmak icin kullanirim. 3,484 1,205
Sosyal medyayi, arkadaslarimla iletisimimi sirdiirmek i¢in kullanirim. 3,570 1,218
Sosyal medyayi, herhangi bir konu hakkinda igerik (resim, video, metin vb.) 3393 1152

olusturmak icin kullanirim.

Tablo 5’teki iletisimi slirdlirmeye yoénelik bulgulara bakildiginda; en yiiksek ortalamanin “Sosyal medyayi,
arkadaslarimla iletisimimi stirdirmek igin kullanirm.” (% = 3,570) segeneginde oldugu goérilmektedir. Bu
sonug, sosyal aglarin iletisimi stirdlirmenin bir araci oldugu fikrini destekleyen bir sonug¢ olmakla birlikte, sosyal
aglarin 6grencilerin eski arkadaslarini bulmak amaciyla da kullandiklari, “Sosyal medyayi, eski arkadaslarimi
bulmak igin kullanirm.” (¥ = 3,484) seceneginin ortalamasindan anlasiimaktadir.

Sosyal medyayi icerik paylasma ve eglenme amaciyla kullanan kisilerin 6lcege iliskin ifadelere katihm dizeyleri
Tablo 6’da sunulmustur.

Tablo 6: igerik Paylasimina ve Eglenmeye Yénelik Bulgular

. Aritmetik Standart
Degiskenler

Ortalama Sapma
Sosyal medyayi, gorislerimi desteklemek igin olusturdugum gorselleri (resim,
. L 3,365 1,228
video vb.) paylasmak i¢in kullanirim.
Sosyal medyayi fotograf alblimi olusturmak icin kullanirim. 3,113 1,316
Sosyal medyayi video albiimii olusturmak igin kullanirim. 2,668 1,260
Sosyal medyayi, kisisel etkinlik glinligi olusturmak igin kullanirim. 2,756 1,223
Sosyal medyayi komik paylasimlara (s6z, karikatir vb.) bakmak igin kullanirim. 3,329 1,208
Sosyal medyayi, beni mutsuz eden etkenlerden uzaklasmak igin kullanirim. 3,013 1,260
Sosyal medyayi, komik paylasimlar (s6z, karikatiir vb.) yapmak icin kullanirim. 3,152 1,283

Tablo 6’daki icerik paylasimi ve eglence yonelik bulgularin ortalamalarina bakildiginda, “Sosyal medyayi,
goruslerimi desteklemek icin olusturdugum gorselleri (resim, video vb.) paylasmak icin kullaninm.” (x = 3,365)
seceneginin ortalamasinin, sosyal aglarin icerik paylasimi amaciyla (resim, video vb.) kullanildigi fikrini
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destekledigi, “Sosyal medyayi komik paylasimlara (s6z, karikatlir vb.) bakmak icin kullanirm.” (x = 3,329)
seceneginin ortalamasina bakildiginda da sosyal aglarin eglence amach kullanildigi fikrini destekler nitelikte
oldugu gorilmektedir.

Tablo 7'de, sosyal medyay! arastirma amaciyla kullanmanin cinsiyet ve sinif degiskenlerine gére anlamh bir
farkhhk gosterip gostermedigini belirlemek igin “t testi” ve gunlik kullanim, bolim, kullanilan sosyal medya,
kullanim yili ve kullanilan ara¢ degiskenlerine gore farklilik gosterip gdstermedigini belirlemek igin yapilan
“Anova testi” bulgulari sunulmustur.

Tablo 7: Arastirma Amacinin Tanimlayici Bilgilere Gére Dagilimi

Degiskenler N X S.S. F P Tukey
. 1. Kadin 188 3,778 0,997 *
Cinsivet - Erkek 252 3358 1100 o2 0,000 12
1. 1.Sinif 149 3,592 1,138
St s 291 3509 1,004 A 0444
1. Cocuk Gelisimi 44 3,704 1,237
2. Bilgisayar Teknolojisi 89 3,243 1,146
3. Muhasebe 37 3,567 0,955
4. isletme 53 3,685 0,930
Bolum 5. Mimari Restorasyon 36 3,750 1,163 3,121 0,002* 6-2,7
6. Turizm Animasyon 30 4,055 0,753
7. Turizm Otel isl. 78 3,243 1,146
8. ig Mekan Tasarimi 31 3,698 0,862
9. RTV 42 3,650 0,916
Kullanilan 1. Facebook 240 3,561 1,035
Sosyal 2. Twitter 100 3,510 1,093 0,122 0,885
Medya 3. Youtube 100 3,510 1,163
Kullamilan 1. I\/!afau“st[] 92 3,496 1,139
Arac 2. Dizlsta 107 3,651 1,061 0,782 0,458
3. Mobil 241 3,503 1,060
1. 3 Saat ve Alti 163 3,525 0,951
Glnliik 2. 4-7 Saat 152 3,546 1,084
Kullanom 3. 8-11 Saat 66 3,505 1,134 0,072 0,957
4, 12 Saat ve Ustii 59 3,587 1,320
Kullanim 1.5Yil ve Alti 143 3,454 1,070
vill 2.6-9VYil AFZ?I'SI 211 3,592 1,045 0,699 0,498
3. 10 Yil ve Uzeri 86 3,542 1,164
TOPLAM 440
*: p<0,05

Tablo 7'de goruldugl (zere; arastirmaya katilanlarin, sosyal medyayi arastirma yapmak icin kullananlarin
cinsiyetleri (F = 5,812, p = 0,000) ve okuduklari bélim (F = 3,121, p = 0,002) baglaminda p < 0,05 anlamlilik
dizeyinde farklihk oldugu gorilmektedir. Yapilan tukey testi sonucunda; kadin katiimcilarin sosyal medyayi
erkek katilimcilardan daha c¢ok arastirma yapmak i¢in kullandiklari tespit edilmistir. Bunun yani sira; Turizm
Animasyon bélimini okuyanlarin sosyal medyayi, Bilgisayar Teknolojisi ve Turizm Otel isletmeciligi
bolimlerinde okuyanlardan daha ¢ok arastirma yapmak icin kullandiklari saptanmustir.

Tablo 8'de, sosyal medyayi ishirligi amaciyla kullanmanin cinsiyet ve sinif degiskenlerine gére anlamli bir farklilik
gosterip gostermedigini belirlemek igin “t testi” ve glinlik kullanim, boéliim, kullanilan sosyal medya, kullanim
yili ve kullanilan arag degiskenlerine gore farklilik gosterip gostermedigini belirlemek igin yapilan “Anova testi”
bulgulari sunulmustur.
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Tablo 8: isbirligi Amacinin Tanimlayici Bilgilere Gére Dagilimi

Degiskenler N X S.S. F P Tukey
.. 1. Kadin 188 3,538 0,845
Cinsivet = Erkek 252 3230 o0s8se  »i46 0000 12
1. 1.Sinif 149 3,309 0,929
St 2 sinif 291 3388 o855 /87 0374
1. Cocuk Gelisimi 44 3,390 0,867
2. Bilgisayar Teknolojisi 89 3,116 0,970
3. Muhasebe 37 3,265 0,734
4. isletme 53 3,581 0,714
Bolum 5. Mimari Restorasyon 36 3,449 0,895 2,950 0,003* 6-2,7
6. Turizm Animasyon 30 3,850 0,611
7. Turizm Otel isl. 78 3,224 1,050
8. ig Mekan Tasarimi 31 3,403 0,656
9. RTV 42 3,464 0,784
Kullanilan 1. Facebook 240 3,410 0,846 13
Sosyal 2. Twitter 100 3,451 0,900 3,636 0,027* 23
Medya 3. Youtube 100 3,156 0,920
Kullanilan 1. Mafaq§tu 92 3,327 0,900
Arac 2. Dizusti 107 3,411 0,889 0,246 0,782
3. Mobil 241 3,353 0,873
1. 3 Saat ve Alti 163 3,344 0,824
Glnliik 2. 4-7 Saat 152 3,321 0,859
Kullanom 3. 8-11 Saat 66 3,399 0,889 0,487 0,691
4, 12 Saat ve Ustii 59 3,474 1,073
Kullanim 1.5Yil ve Alti 143 3,332 0,878
vill 2.6-9YIl Arf:l'SI 211 3,383 0,850 0,142 0,868
3. 10 Yil ve Uzeri 86 3,360 0,965
TOPLAM 440
*: p<0,05

Tablo 8’da goriildiigu Uzere; katimcilarin, sosyal medyayi isbirligi saglamak amaciyla kullananlarin cinsiyetleri
(F = 0,146, p = 0,000), okuduklari bolim (F = 2,950, p = 0,003) ve kullandiklari sosyal medya (F = 3,636, p =
0,027) baglaminda p < 0,05 anlamhlik diizeyinde farklilik oldugu gérilmektedir. Yapilan tukey testi sonucunda;
kadin katihmcilarin sosyal medyayi erkek katihmcilardan daha ¢ok isbirligi saglamak igin kullandiklari tespit
edilmistir. Yine Turizm Animasyon bolimini{ okuyanlarin sosyal medyayi, Bilgisayar Teknolojisi ve Turizm Otel
isletmeciligi béliimlerinde okuyanlardan daha cok isbirligi saglamak igin kullandiklari saptanmistir. Ayrica
Facebook ve Twitter kullananlarin, Youtube kullananlardan daha ¢ok sosyal medyay isbirligi saglamak icin
kullandiklari saptanmistir.

Tablo 9’da, sosyal medyayi iletisimi baslatma ve kurma amaciyla kullanmanin cinsiyet ve sinif degiskenlerine
gore anlamli bir farkhlik gosterip gostermedigini belirlemek igin “t testi” ve glnlik kullanim, bolim, kullanilan
sosyal medya, kullanim yili ve kullanilan arag degiskenlerine gére farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
icin yapilan “Anova testi” bulgulari sunulmustur.
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Tablo 9: iletisimi Baslatma ve Kurma Amacinin Tanimlayici Bilgilere Gére Dagilimi

Degiskenler N X S.S. F P

- 1. Kadin 188 3,068 0,851
Cinsivet 5 Erkek 252 3142 og7s 386 0370

1. 1.Sinif 149 3,043 0,825
Sif 2.2.5nif 291 3145 ogsa o> 0239

1. Cocuk Gelisimi 44 2,886 0,722

2. Bilgisayar Teknolojisi 89 3,078 0,923

3. Muhasebe 37 3,145 0,820

4. isletme 53 3,234 0,780
Bolum 5. Mimari Restorasyon 36 2,955 0,837 1,580 0,128

6. Turizm Animasyon 30 3,306 0,804

7. Turizm Otel isl. 78 3,300 0,939

8. ic Mekan Tasarimi 31 2,974 0,929

9. RTV 42 2,971 0,836

1. Facebook 240 3,139 0,868

Kullanilan -

Sosyal Medya 2. Twitter 100 3,196 0,837 2,185 0,114

3. Youtube 100 2,958 0,874

Kullamilan 1. Masalstu 92 3,165 0,870
Arag 2. Dizlstu 107 3,089 0,849 0,233 0,792

3. Mobil 241 3,099 0,872

1. 3 Saat ve Alti 163 3,069 0,808

Giinliik 2. 4-7 Saat 152 3,100 0,853
Kullanim 3.8-11 Saat 66 3,054 0,957 1,323 0,266

4. 12 Saat ve Ustii 59 3,315 0,928

1.5Yil ve Alti 143 3,145 0,827
Kullanim Yili 2.6-9 Yil Arasi 211 3,128 0,851 0,720 0,487

3. 10 Yil ve Uzeri 86 3,011 0,958

TOPLAM 440
*; p<0,05

Tablo 9'da gorildigi tzere; katilimcilarin, sosyal medyayi iletisimi baslatma veya kurma amaciyla kullananlarin
ilgili degiskenler (cinsiyet, sinif, bolim, kullanilan sosyal medya, kullanilan arag, glinlik kullanim ve kullanim)
baglaminda p < 0,05 anlamlilik diizeyinde farklihk olmadigi tespit edilmistir.

Tablo 10’da, sosyal iletisimi stirdlirme amaciyla kullanmanin cinsiyet ve sinif degiskenlerine gére anlaml bir
farkhhk gosterip gostermedigini belirlemek igin “t testi” ve gunlik kullanim, bolim, kullanilan sosyal medya,
kullanim yili ve kullanilan ara¢ degiskenlerine gore farklilik gosterip gdstermedigini belirlemek igin yapilan
“Anova testi” bulgulari sunulmustur.

Tablo 10: iletisimi Siirdirme Amacinin Tanimlayici Bilgilere Gére Dagilimi

Degiskenler N X S.S. F P Tukey
. 1. Kadin 188 3,539 0,908 *
Cinsivet - erkek 252 3352 0992 326 0083 12
1. 1.Sinif 149 3,374 0,974
St 2 sinif 291 3462 0954 466 0364
Bolum 1. Cocuk Gelisimi 44 3,255 1,187 2,276 0,022* 6-2
2. Bilgisayar Teknolojisi 89 3,154 1,022
3. Muhasebe 37 3,682 0,877
4. isletme 53 3,566 0,860
5. Mimari Restorasyon 36 3,388 0,816
6. Turizm Animasyon 30 3,783 0,681
7. Turizm Otel isl. 78 3,410 1,098
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8. ic Mekan Tasarimi 31 3,532 0,732

9. RTV 42 3,571 0,769

Kullanilan 1. Facebook 240 3,486 0,927
Sosyal 2. Twitter 100 3,455 0,933 1,670 0,189

Medya 3. Youtube 100 3,280 1,055

Kullanilan 1. Masalstu 92 3,290 1,027
Arag 2. Dizlstu 107 3,434 0,871 1,370 0,255

3. Mobil 241 3,485 0,970

1. 3 Saat ve Alti 163 3,351 0,905

Gunliik 2. 4-7 Saat 152 3,432 1,004
Kullanom 3. 8-11 Saat 66 3,530 0,865 0,893 0,444

4. 12 Saat ve Ustii 59 3,546 1,092

Kullanim 1.5 Yil ve Altl 143 3,326 1,044
Vil 2.6-9Vil Ar?5| 211 3,527 0,853 2,053 0,130

3. 10 Yil ve Uzeri 86 3,375 1,049

TOPLAM 440
*: p<0,05

Tablo 10’da gorildigi Gzere; sosyal medyayi iletisimi sirdirmek amaciyla kullaniminin katilimcilarin cinsiyetleri
(F = 3,326, p = 0,043) ve okuduklari bélim (F = 2,276, p = 0,022)’e gore p < 0,05 anlamlilik dlizeyinde farklilik
oldugu gorilmektedir. Yapilan tukey testi sonucunda; kadin katilimcilarin sosyal medyayi erkek katilimcilardan
daha cok iletisimi strdirmek amaciyla kullandiklari tespit edilmistir. Bununla birlikte Turizm Animasyonu
okuyanlarin sosyal medyayi, Bilgisayar Teknolojisi bolimiinii okuyanlardan daha c¢ok iletisimi slrdiirmek
amaciyla kullandiklari saptanmistir.

Tablo 11'de, sosyal medyayi icerik paylasma ve eglenme amaciyla kullanmanin cinsiyet ve sinif degiskenlerine
gore anlamli bir farkhlik gosterip gostermedigini belirlemek igin “t testi” ve glnlik kullanim, bolim, kullanilan
sosyal medya, kullanim yili ve kullanilan arag degiskenlerine gore farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
icin yapilan “Anova testi” bulgulari sunulmustur.

Tablo 11: igerik Paylasma ve Eglenme Amacinin Tanimlayici Bilgilere Gére Dagilimi

Degiskenler N X S.S. F P Tukey
- 1. Kadin 188 3,099 0,901
Cinsivet - Erkek 252 3005 ogs7 /%2 0381
1. 1.Sinif 149 2,977 0,874
Smf o 2 sinif 291 3008 o876 106 0367
1. Cocuk Gelisimi 44 2,834 1,007
2. Bilgisayar Teknolojisi 89 3,001 0,891
3. Muhasebe 37 2,980 0,784
4. isletme 53 3,156 0,702
Bolim 5. Mimari Restorasyon 36 2,912 0,960 1,610 0,120
6. Turizm Animasyon 30 3,104 0,763
7. Turizm Otel isl. 78 3,311 0,961
8. ig Mekan Tasarimi 31 3,106 0,918
9. RTV 42 2,932 0,705
Kullanilan 1. Facebook 240 3,106 0,862
Sosyal 2. Twitter 100 3,121 0,904 2,850 0,059
Medya 3. Youtube 100 2,874 0,864
Kullanilan 1. I\/!afaunstu 92 3,037 0,883
Arag 2. Dizusti 107 3,025 0,809 0,167 0,846
3. Mobil 241 3,078 0,905
Gunlik 1.3 Saat ve Alti 163 2,911 0,854 3,331  0,020* 4-1
Kullanim 2. 4-7 Saat 152 3,085 0,877
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3. 8-11 Saat 66 3,129 0,837
4. 12 Saat ve Ustii 59 3,305 0,925
Kullanim 1.5 Yil ve Alti 143 3,006 0,897
Vil 2.6-9Vil Aras| 211 3,086 0,826 0,371 0,690
3. 10 Yil ve Uzeri 86 3,069 0,963
TOPLAM 440
*: p<0,05

Tablo 11'de gorildugi tzere; sosyal medyanin icerik paylasma ve eglenmek amaciyla kullaniminin katihmcilarin
gunlik kullanim strelerine (F = 3,331, p = 0,020) goére p < 0,05 anlamhhk dizeyinde farkhlik oldugu
gorilmektedir. Yapilan tukey testi sonucunda; sosyal medyayi glinliik 11 saatin Gzerinde kullananlarin, glinlik 3
saat ve altinda kullananlardan daha ¢ok icerik paylasma ve eglenmek icin kullandiklari saptanmistir.

TARTISMA VE SONUC

Arastirmaya katilanlarin %42,7’si kadin, %57,3’(i erkek 6grencilerden olusmaktadir. Arastirmaya katilanlarin en
cok kullanilan sosyal aglar oranlarina bakildiginda, katiimcilarin %54,5’i Facebook, %22,7’si Twitter ve %22,7’si
de Youtube kullandiklari goralmektedir. Otrar ve Argin’nin (2014) yaptiklari arastirmada elde edilen sosyal
aglari kullanim oranlari siralamasi sonuglari bakimindan ( Facebook %71,8 Twitter %13,3 Youtube%11,3)
birbirini destekler niteliktedir. Yine Hazar’in (2011) sosyal medya bagimhhgi ile ilgili yaptig1 arastirma sonucunda
katihmcilarin %76,2’sinin Facebook, %7,3’linlin Youtube, %4’Unin ise Twitter, Vural ve Bat (2010) yaptiklari
arastirmada katilimcilarin %84’Gnlin Facebook, Tektas'in (2014) yaptig arastirmada katilimcilarin %60,2’sinin
Facebook %24’inlin Twitter kullandiklar ortaya ¢ikmistir. Bu konu ile ilgili yapilan birgok arastirma en ok
kullanilan sitelerin basinda Facebook ve Twitter gdstermektedir. ODTU ve TiB (2011) tarafindan yapilan
arastirma sonuglarina gore, Facebook %99’luk kullanim oraniyla en ¢ok kullanilan sosyal ag sitesidir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin giinliik kullanim sirelerine bakildiginda; 3 saat ve alti kullananlarin %37, 4-7
saat arasinda kullananlarin %34,5, 8-11 saat arasinda kullananlarin %15, 12 saat UstlU kullananlarin ise%13,4
oldugu gorilmektedir. Otrar ve Argin (2014) calismasinda katilimcilarin %63,7’si sosyal medyaya her
baktiklarinda 10-60 dakika zaman harcadiklarini, %22’sinin ise 1-2 saat ve daha fazla zaman gegcirdigi ortaya
cikmistir. Tektas (2014) calismasinda yaklasik bir saat kullananlar %17,6, 2-3 saat kullananlarin %20,4 oldugu;
Hazar’in arastirmasinda 1 saat kullananlarin %39,9, 2-4 saat kullananlarin %50,4 oldugunun gorilmektedir.
Arastirma sonugclari karsilastirildiginda goruliiyor ki, bireylerin sosyal aglarda ve internet basinda gecirdikleri
zaman gittikce artmaktadir. Bu da internete bagimli, her tirli sosyal iliski ve etkilesimin sosyal aglar lizerinden
gerceklestigi, gittikce icine kapanan yeni bir toplumsal yapinin ortaya c¢ikmasi tehlikesini beraberinde
getirmektedir.  Yapilan arastirmalar sosyal aglarda gecirilen siirenin artmasina paralele olarak, ginlik
yasamlarin bu dogrultuda olumsuz etkilendigini belirtmektedir. ODTU ve TiB’in (2011) arastirma raporuna gore;
sosyal aglarda harcanan zamanin uzun olmasinin, ¢ocuklarin yasamlarini olumsuz yénde etkiledigini ifade
etmistir.

Arastirmada, sosyal aglarin en ¢ok hangi amaclarla kullanildigina bakildiginda 6grencilerin en ¢ok; arastirma ve
bilgi edinme, kendi goérislerini destekleyecek materyaller bulmak, belli bir konuda isbirligi yapmak, ortak ilgi
alanlarin sahip kisilerle bir araya gelmek, etkinliklerden haberdar olmak, arkadaslariyla sohbet etmek ve
mesajlasmak, video resim vb. gorselleri paylasmak amaciyla kullandiklari gérilmektedir. 1970’lerde baslayan ve
90’larda hizla yayginlasan internet ortami, ozellikle yeni neslin kendini ifade ettigi, sosyallestigi ve bilgiye
erisimin en 6nemli alani haline gelmistir. Sosyal aglar vasitasiyla nerdeyse her an istenilen bilgiye ulasiimasi, bir
taraftan pratik bir amaca hizmet ederken, diger taraftan arastirma ve incelemeye internet ortami disinda
zaman ayirmayan -kiitiiphaneye gitmek gibi- bir olumsuzlugu da barindirmaktadir. internet Cinsiyetler bazinda
kullanim amaglarinin farklilasip farklilasmadigina bakildiginda, kadin 0Ogrencilerin sosyal aglari erkek
dgrencilerden daha ¢ok isbirligi yapmak amaciyla kullandiklar tespit edilmistir. iletisimi baslatma ve kurma
agisindan cinsiyetler arasinda anlamli bir fark bulunmamustir. iletisimi siirdirme amacina bakildiginda, kadin
ogrencilerin sosyal aglari erkek ogrencilerden daha cok iletisimi sirdirmek amaciyla kullandiklari ortaya
cikmistir. Bu sonuglardan hareketle arastirmaya katilan kadin 6grencilerin sosyal aglari erkek 6grencilerden
daha aktif kullandiklari yorumu yapilabilir.
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Sonug olarak; internetin yayginlasmasi ve sosyal aglarin yasamin bir parcasi oldugu gercegini kabul ederek,
yarattiklari olumsuzluklari ortadan kaldirmaya yonelik 6nlemlerin alinmasi gerekmektedir. Gerek egitimciler,
gerekse de 6grencilere sosyal aglarin bilincli kullanimiyla ilgili cesitli egitimler verilmelidir. Ogrenciler, sosyal
aglari bilgiye ulasmak icin nasil daha etkin kullanacaklari konusunda 6gretmenleri tarafindan bilgilendirilmelidir.
Ayrica 6gretmenlerin sosyal medya aglarini egitim-6gretim siirecinin bir pargasi haline getirerek ¢ok daha etkili
kullanmalari saglanmalidir. internet basinda gegirilen zamanin bireylerde bagimhlik riskini ortadan kaldirmasi
amaciyla, ailelerin ¢ocuklarinin internet basinda gegirdikleri zamani kontrol etmeleri ve ¢ocuklarin kendilerini
ifade edebilecekleri ve sosyallesebilecekleri yeni ortamlar yaratabilmeleri gerekmektedir.

Sosyal aglarin kullanim amaci ile ilgili Karabiik Universitesi 6zelinde yapilan ¢alismalarin yok denecek kadar az
olmasi, calismanin yapilmasinda biyilik etken olmustur. Sosyal aglarin kullanim amaci ile ilgili bundan sonra
yapilacak calismalarin daha buyik bir érneklem kitlesi veya birkag lniversiteyi kapsayacak sekilde ¢alisma
yapilmasinin ilgili alana katki saglayacagi distiniilmektedir.
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