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Ozet

GilnlUmiizde turizm faaliyetleri gesitlilik ve bu farkli faaliyetlere katiim noktasinda gittikce artmaktadir. Bircok
lilkede, insanlarin gelir seviyelerinin artmasi, ulasim imkanlarinin ulasim imkanlarinin artmasi turizm
sektoriinlin gelismesi noktasinda en énemli etmenlerdendir. Turizm bu gelisimine bagh olarakta bu faaliyetleri
gerceklestiren insanlarinda beklentileri buna paralel olarak degismekte ve gesitlenmektedir. Turizm faaliyetine
katilan farkli yas dizeyinde ve farkh kiltirel 6zelliklere sahip insanlar, turizm sektorliiniin gesitlenmesine ve
buna paralel olarakta olarak alternatif turizm faaliyetleri 6nem kazanmaktadir. Ortadgretim 6grencilerinin”
alternatif turizm” kavramina iliskin algilarinin ne ydnde oldugunu ve bu algilarini hangi metaforlarla
acikladiklarini incelemeyi amaglayan bu calisma, nitel arastirma yontemine uygun olarak tasarlanan betimsel bir
calismadir. Arastirmanin calisma grubunu 2015-2016 6gretim yilinda 6zel ve devlet okullarinda 6grenim goren
95 ortadgretim O6grencisi olusturmaktadir. Veriler, arastirmaci tarafindan gelistirilen “Alternatif Turizm
Kavramin Yénelik Ogrenci Metaforlari Anketi” aracihigiyla toplanmistir. Arastirmada olgubilim deseni
kullanilmistir. Ortadgretim Ogrencilerinin Alternatif Turizm kavramina yonelik kavramina yonelik sahip olduklari
metaforlar sekiz kategoride toplanmustir.

Anahtar Sozciikler: Alternatif turizm, Ortadgretim 6grencileri, Metafor.

ANALYSIS OF THE SECONDARY EDUCATION STUDENTS’ PERCEPTION
ON THE ISSUE OF ‘ALTERNATIVE TOURISM’ VIA METAPHORS

Abstract

Tourism activities have been increasing on diversity and participating these diverse activities recently. The
increasing of people’s income level and the transportation facilities in many countries are the most important
factors about the improving of tourism sector. According to this improvement, the people’s expectations doing
these kind of activities become varied and diversify. The people who are at different age and from different
culture lead to vary the tourism activities and correspondingly alternative tourism activities become important.
The most important results of this change is the need of varying tourism activities in ever-developing tourism
countries. It seems that tourism sounds not only sea, beach and skiing but also different tourism branches
especially in recent years. It is apparent that alternative many kind of tourism arises both in the world and in
Turkey. Alternative tourism as a result of the chance in the perception of tourism causes the perception of
classical tourism and to arise different tourism braches. This study which aims to identify the secondary
education students’ perception on alternative tourism and to detect which metaphors they use to explain their
perceptions is a descriptive research with qualitative research methods. The study group of this research is 95
secondary education students studying at private and state schools in the educational year of 2015-2016. The
data have been collected via the Questionnaire of Students Metaphors on the Issue Alternative Tourism
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reformed by the researcher. Phenomenological method was used in this research. The data was collected on
the way of the question ‘What comes into your mind when you hear alternative tourism?’ asked to the
students. The technique used in this research is content analysis technique. The metaphors of the secondary
education students’ perception on alternative tourism divides in eight categories. These are ‘natural beauty’,
‘place and economical factors’, ‘diversity’, ‘social and cultural characteristics’ and ‘general perception’ of the
expressing of alternative tourism.

Keywords: Alternative tourism, Secondary education students, Metaphors.

GiRiS

Hizli bicimde degisen teknoloji ve buna paralel olarak farklilasan toplumsal egilimler ile birlikte gelisen ve
kolaylasan ulasim olanaklarinin en énemli sonuglarindan bir tanesi insanlarin bos zamanlarini degerlendirme
faaliyetlerinde olan degisim ve farklilasmadir. Bunun sonucunda ise insanlarin tatil sirasinda hizmetine sunulan
yeme icme olanaklari, konaklama, alisveris gibi olanaklarda gliniimizde 6nemli degisimlere ugramistir. Ulasim
alaninda olan olanaklarinin gelismesi, gelir diizeyindeki olumlu degisimler ve buna paralel olarak seyahat eden
insanlarin sayisinin da artmasi insanlarin turizme olan bakis acilarini isteklerini de degistirmistir Glke
ekonomilerinde 6nemli bir payr olan turizm gelirlerini artirama c¢abalari turizme olan bakis acilarini da
degistirmektedir. Ulkeler artan ve degisen turizm algilarinin bir sonucu olarak ilke politikalar da yeni
planlamalarla degismektedir. Degisen turizm algilari ve degisen turizm beklentileri turizmin cesitlenmesi
noktasinda en onemli etkenlerin basinda gelmektedir. Turizmden olan gelir seviyesini artirmak yatirhm ve
pazarlama faaliyetlerinin gelistirmek ve yorucu calisma kosullari sonucunda tatil kavraminin bir ihtiyac
oldugunun farkina varilmasi, kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi vb. nedenler diinyada turizm gelirlerinin
artmasinin ve turizm algilarinin degismesinin en 6nemli sebeplerdendir.

Ozellikle 21. Yuzyilda artan egitim faaliyetleri, gelisen kiltiir anlayisinin en 6énemli sonuglarindan bir tanesi
turizm algisinin degisimidir. Mevcut durumda klasik turizm anlayisinin disinda denizlerden i¢ kesimlere dogru
yon degistiren, dort mevsime yayilan, gevre kirliliginin azaltilmasi noktasinda yeni bir anlayisa gecilmesine farkl
turizm tlrG anlayisi ¢abalarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bitlin bu sebepler géz 6niine alindiginda turizm
sektoriinde; bireysel veya daha kiglk gruplar halinde turizm faaliyetlerinin gerceklestiriimesi turizm
aktivitelerinin farkhilasmasi, turizmin daha uzun zamana yayilmasi ve farkli ortamlara uygulanmasi yeni turizm
algisinin en belirgin 6zellikleri arasinda gorilmektedir.

Alternatif turizm, kavramina bakildiginda kitlesel klasik turizme alternatif olarak gelisen turizm tdrlerini
kapsayan genis bir yapiyi ifade etmektedir. Kiltlir ve Turizm Bakanhgi tarafindan alternatif turizm; “sosyal ve
ekolojik uyuma, yerel ve yabanci girisimcilerin isbirligine ve gelismede yerli malzeme kullanilmasina oncelik
verme amacini gliden bir turizm cesididir” seklinde tanimlanmaktadir (Ulusan vd., 2010).

Diger bir tanimlamaya baktigimizda; “geleneksel ve klasik kitle turizmi ve sehir turizminin olumsuz etkilerini
azaltmak amaciyla yeni turistik Grlinlerin bir araya getirilmesi ile olusturulmus bir turizm cesidi” olarak
tanimlamaktadir (Tosun vd., 2003). Alternatif turizm kavraminin ortaya c¢ikmasi ve gelismesindeki temel
faktorlere baktigimizda, turizmin gittikge artan olumsuz c¢evresel etkilerinin fark edilmeye baslanmasi, yeni
turistik aktiviteler arayan turist sayisinin artmasi, ekonomik ve gevresel etkenlerin daha fazla 6n plana gikmasi
ve turizm pazarindaki genel bakis acgisinin degismesi alternatif turizm cesidine dogru kaymasi gibi nedenler
gosterilmektedir(Yildiz ve Kalagan, 2009).

Alternatif turizm; dogal kaynaklari koruyarak kaliteli bir ¢evre olusturmayi ve yore halkinin turizm ile ilgili
aktivitelerini kontrol ederek bu yonde ekonomik anlamda bir fayda almayi amag¢ edinmektedir. Bu nedenle
sirdirulebilir gelisimi ve alternatif turizm kavramlari arasinda iliski bulunmaktadir. Alternatif turizmde, doga
turizmi, ciftlik turizmi gibi segenekler surdirilebilir kalkinma adina 6nemli katkilar saglamaktadir. Alternatif

” u

turizm kavramina baktigimizda farkli ¢calismalarda “yumusak turizm”, “korumaci turizm”, “yesil turizm”, dogaya

yonelik turizm” ve eko turizm”, “uygun turizm”, stirdirilebilir turizm”, “ilerleyici turizm” gibi farkli cesitler ile
beraber kullaniimaktadir (Dowling, 1993).
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Alternatif turizm anlayisinda, grup tiketim karsisinda bireysel turlar daha fazla 6n planda tutulmakta, blyuk
konaklama tesisleri yerine kiiclik ve orta boy isletmelerin se¢cimi daha fazla talep gérmektedir. Bu anlayis
dogrultusunda turistlerin konaklama ihtiyaglari, yerel ve kiltlrel 6gelerin esas alindigi bir tarzda dizayn edilmis
kiigcik konaklama birimlerinde gerceklesmekte, seyahatte tarifeli seferler veya kara, hava, deniz ulasim
araglarinin birbirine alternatif olarak kullanilacagi bir anlayis s6z konusudur. Kitle turizmini tercih eden turizm
anlayisina baktigimizda ucuza mal edilmesi yaklasiminin tersine alternatif turizme katilanlar 6deme noktasinda
daha esnek bir profil ¢cizmektedirler (Altinay, 1996) Dogal kaynak stoklarini koruyarak temiz bir cevre meydana
getirme ve yore halkinin turizm algisini da g6z 6ntinde bulundurarak yore halkinin ekonomik anlamda bir getiri
saglamamak alternatif turizm acisindan son derece onemlidir. Alternatif turizm 6zellikle 1990°I yillarin
ortalarindan itibaren kullanilmaya baslanmis bir kavramdir ve talep noktasinda sikinti yasayan kitle turizmine
karsi ¢ikarilmis olan bir yapiya sahiptir (Hacioglu ve Avcikurt, 2008:8).

Tirkiye'nin tarihi ve kultlrel degerler noktasinda diinyanin ¢ok az tilkesinde bulunan doga giizellikleri ve iklim
farklihklari gibi farkli 6zelliklerine paralel olarak gelisen bir turizm potansiyeli bulunmaktadir. Tirkiye, daglari,
vaylalari, magaralari, akarsulari, golleri, termal kaynaklari gibi farkl 6zelliklerinden dolayi énemli bir turizm
velpazesine sahiptir. Diinyadaki degisen hizli ekonomik, siyasal, teknolojik gelismeler ve bu gelismelere paralel
olarak, turizme bakis acisinda énemli degisikliklerin oldugu gorilmektedir. Giderek liiks turizm hareketlerine
katihm azalmakta, alisilmis turizm mekanlar disindaki turizm mekanlari daha fazla kullanilmaya baslanmistir.
Belirli bir sireg icerisinde ortaya ¢ikan yeni tip turist beklentileri, deniz, kum glines liggeninden ¢ikarak doga ile
ic ice daha sade bir bicimde diizenlenmis olan tesislerde, dogal ve temiz bir ¢evrede vakit gecirme biciminde
sekillenmistir. Turkiye’de mevcut olan dogal, tarihi ve kiilturel varliklarini koruyabilmek ve surdurulebilirligi
saglamak amaciyla son yillarda 6nemli calismalar yapilmaktadir. Tirkiye’de turizm sektori ile ilgili calismalar
1960'li yillarin basinda planli kalkinma dénemiyle birlikte baslamistir. Stirdirdlebilirligin gergeklestirilebilmesi ve
dinya turizm hareketliligi icinde Ulkenin bir hedef olarak sahip oldugu yerin daha Ust siralara tasinabilmesi
amaciyla Kaltir ve Turizm Bakanhg tarafindan 2013 Eylem Plani ve 2023 Stratejik Plan uygulamaya
konulmustur. Kualtir ve Turizm Bakanligi tarafindan hazirlanan bu c¢alsmalarda turizm Griintinln
cesitlendiriimesi konusunda o6nemli atihmlar igerisine girmistir. 2023 Turizm Stratejisi'nde hedef olarak
belirlenen turizm gesitleri; saglik turizmi ve termal turizm, kis turizmi, golf turizmi, eko turizm ve yayla turizmi,
deniz turizmi, kongre ve fuar turizmi olarak belirtilmektedir.(TKTB, 2007).

Degisen bu turizm algisinin 6grenciler tarafindan algilanmasi ve bunlar hakkindaki diisiinceleri alternatif
turizmin dogru bicimde algilanmasi ve lilke ekonomisine katki saglamasi noktasinda son derece 6nemlidir.
Alternatif turizmin ne anlama geldigi ne amagla kullanildigi neleri kapsadigi lilke ekonomisi agisindan ne derece
onemli oldugunun ortaya konulmasi alternatif turizmin Tirkiye gelisimi noktasinda 6nemli katkilar saglayacaktir

Arastirmanin Amaci

GilnlUmizde Ulke ekonomilerinde 6nemli sektérlerinden biri olan turizmin c¢esitlenmesi ve gelismesi son derece
o6nemlidir. Bu dogrultuda insanlarin ilgisi gilines, plaj ve kumda faydalanmayi esas alan deniz turizminden ¢ok
doga turizm ve kiltlrel turizm dogru kaymaktadir. Gelisen iletisim araclari, bilgi ve kiltlir seviyesini gittikce
artmasi, biylksehirlerin bunaltici atmosferi insanlarin dogal, tarihi ve kiiltiirel ydnden zengin ve kesfedilmemis
yerlere yonelmesi noktasinda 6nemli sebeplerdendir. Bu nedenle, kiiltirel degerlerin ve 6gelerin 6n plan giktigl,
tarihi eserlerin glinden giline daha fazla deger kazandigi turizm etkinliklerine olan talep her gegen giin daha
fazla artmaktadir.

Bu calisma, ortadgretim ogrencilerinin turizm kavrami ile ilgili algilarini metaforlari yolu ile tespit etmek amaci
ile yapilmistir. Bu cercevede asagidaki sorularin cevaplari aranmistir.

1. Orta6gretim 6grencileri alternatif turizm kavramini agiklamada hangi metaforlari kullanmaktadirlar?

2. Ortak ozellikleri dikkate alindiginda alternatif turizm kavramina yonelik metaforlari hangi gruplar altinda
toplanabilir?
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YONTEM

Arastirmanin Deseni

Bu arastirmada nitel arastirma desenlerinden “olgubilim” kullanilmistir. Olgubilim (fenomenoloji) deseni,
farkinda oldugumuz fakat ayrintili ve derinlemesine bilgi sahibi olmadigimiz kavramlar zerine yapiimis olan
calismalarda kullaniimaktadir. Olgubilim timuyle yabanci olmadigimiz ayni zamanda da tam anlamini
kavrayamadigimiz olgulari ortaya ¢ikarmak amaciyla yapilan ¢alismalarda basvurulmaktadir (Yildirim ve Simsek,
2006).

Evren ve Calisma Grubu

Bu arastirmanin evreni, 2015-2016 06gretim yilinda, Isparta’da egitim gérmekte olan 95 ortadgretim
ogrencisinden olusmaktadir. Arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyete gore frekans ve ylizde dagilimlari Tablo
1’de gosterilmistir.

Tablol: Katilimcilarin Cinsiyete Gore Dagiliminin Ylizdelik Oranlari Ve Frekanslari

Cinsiyet Frekans (f) Yizde (%)
Kiz 50 52,08
Erkek 45 46,87
Toplam 95 100,0

Tablo 1’de goriildigu gibi arastirmaya katilan toplam 95 6grencinin 27’si kiz ve 23’0 erkektir. Diger bir ifadeyle,
¢alisma grubunun % 54’ini kizlar, % 46.’ini ise erkek 6grenciler olusturmaktadir.

Verilerin Toplanmasi

Arastirmanin veri toplama araci hazirlanirken, bireylerin sahip oldugu algilari ortaya ¢ikarmada metaforlarin bir
arag olarak kullanildigi farkh arastirmalar incelenmistir (Alger, 2009; Aydogdu, 2008; Cerit, 2008; Guerrero ve
Villamil, 2002; Inbar, 1996; Oztiirk, 2007; Pishghadam ve ark., 2009; Pishghadam ve Navari, 2010; Saban 2004,
2008, 2009; Saban ve ark., 2006; Semerci, 2007; Shaw ve ark., 2008; Téremen ve Dds, 2009 Bilgen, N., Sahin, M.
H., & Karatepe, A. (2014).). Yapilan ¢alismalarin bazilarinda likert tipi, cogunlugunda ise katihmcilarin agik uclu
ciimleleri (Ornegin, yenilenebilir enerji... gibidir, ¢iinkii... veya Odretmen... benzer, ¢iinkii ...) tamamlamalari
istenmistir.

ilgili arastirmalara dayanarak, bu arastirmada da ortadgretim 6grencilerinin, alternatif enerji kavramina iliskin
sahip olduklari algilari ortaya ¢ikarmak icin, 6grencilerin her birinden “alternatif eneriji... Gibidir; tamamlanmasi
istenmistir. Bu amac icin 6grencilere, “alternatif enerji ... gibidir; ibarenin yazili oldugu kagit verildi. Ogrenciler-
den bu ibareyi kullanarak ve sadece tek bir metafor lzerinde yogunlasarak, dislincelerini dile getirmeleri
istendi. Saban (2009), metaforlarin bir arastirma araci olarak ele alindigini, calismalarda “gibi” kelimesinin
genellikle “metaforun konusu” ile “metaforun kaynagl” arasindaki bagi daha acik bir sekilde ¢agristirmak igin
kullanildigini belirtmistir. Ayrica climlede “¢iinkii” kelimesine yer verilerek katilimcilarin kendi metaforlari igin
bir gerekgce sunmalarinin istendigini de ifade etmistir. Ogrencilere alternatif enerji kavramina iliskin kendi
metaforlarini yazmalari icin yaklasik 10 dakikahk bir siire verildi. Ogrencilerin kendilerinin yazdigi bu
kompozisyonlar, birer “belge” ve “dokiiman” olarak bu arastirmanin temel veri kaynagini olusturmaktadir.

Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Bu calismada, elde edilen verilerin degerlendiriimesinde icerik analizi teknigi kullanilmistir. icerik analizinde
temel amag, toplanan verileri agiklayabilecek kavramalara ve iliskilere ulasmaktir. Betimsel analizde 6zetlenen
ve yorumlanan veriler, icerik analizinde daha derin bir isleme tabi tutulur ve betimsel yaklasimla fark
edilemeyen kavram ve temalar bu analiz sonucu kesfedilebilir. icerik analizinde temelde yapilan islem, birbirine
benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar cercevesinde bir araya getirmek ve bunlari okuyucunun
anlayabilecegi bir bicimde organize ederek yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek, 2006).
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Ogrencilerin gelistirdikleri metaforlarin analiz edilmesi ve yorumlanmasi bes asamada gerceklestirildi. Bu
asamalar sunlardir (Yildirim ve Simsek, 2006; Saban 2004, 2008, 2009): (a) Adlandirma Asamasi, (b) Tasnif Etme
(Eleme ve Aritma)Asamasi, (c) Kategori Gelistirme Asamasi, (d) Gegerlik ve Guvenirligi Saglama Asamasi ve (e)
Verileri Bilgisayar Ortamina Aktarma Asamasi.

Adlandirma Asamasi: Bu asamada oOncelikle arastirmaya katilan 6grenciler tarafindan Uretilen metaforlarin
alfabetik siraya gore gegcici bir listesi yapildi. Bu amag dogrultusunda adaylarin yazilarinda, metaforlarin belirgin
bir sekilde dile getirilip getirilmedigine bakildi. Her 6grencinin sundugu kagitta dile getirilen metaforlar kodlandi
(6rnegin, termal turizm, dagcilik, kayak vb). Herhangi bir metaforun yazilmadigi kagitlar isaretlendi.

Tasnif Etme (Eleme ve Aritma) Asamasi: Bu asamada “metafor analizi” (Moser, 2000’den akt., Saban ve ark.,
2006) ve “igerik analizi” (Yildirnm ve Simsek, 2006) teknikleri kullanilarak her metafor, parcalara ayristirildi ve
diger metaforlarla olan benzerlikleri veya ortak ozellikleri bakimindan analiz edildi. Bu amacg i¢in 6grencilerin
yazdiklari metaforlar tekrar tek tek okunup gozden gecirilerek, her metafor (a) metaforun konusu, (b)
metaforun kaynagi ve (c) metaforun konusu ile metaforun kaynagi arasindaki iliski bakimindan analiz edildi.

Biitlin ogrenciler gecerli metafor Gretmemislerdir. “Zayif yapili metafor” olarak ifade ettigimiz; herhangi bir
metafor kaynagini icermeyen kagitlar, herhangi bir gerekgenin sunulmadigi kagitlar, birden fazla kategoriye ait
ozellikleri iceren metaforlar ve mantiksiz veya alternatif enerji kavraminin daha iyi anlasiimasina herhangi bir
katkisi olmayan metaforlar arastirma kapsaminin disinda tutulmustur. Bu arastirmada (¢ kagit herhangi bir
metafor kaynagini icermemesi, bir kagit herhangi bir gerekgenin sunulmamasi ve alti kagit da mantiksiz veya
cografya kavraminin daha iyi anlasilmasina herhangi bir katkisi olmamasi gerekgesiyle elenerek arastirma
kapsami disinda birakilmistir (toplam doért kagit). Katilimcilarin zayif yapih metaforlari igeren kagitlarin
aylklanmasindan sonra, toplam 42 adet gegerli metafor elde edildi. Bu asamada, bu metaforlar dizildi ve ham
veriler ikinci kez gozden gecirilerek her metaforu temsil eden 6grenci yazilarindan birer 6rnek metafor ifadesi
secildi. Boylece, metaforlarin her biri icin, onu en iyi temsil ettigi varsayilan 6rnek metafor ifadelerinin
derlenmesiyle birlikte bir “6rnek metafor listesi” olusturuldu. Bu liste, iki temel amaca yonelik olarak derlendi:
(a) Metaforlarin belli bir kategori altinda toplanmasinda bir basvuru kaynagi olarak kullanmak ve (b) bu
arastirmanin veri analiz stirecini ve yorumlarini gecerli kilmak.

Kategori Gelistirme Agsamasi: Bu asamada, temel olarak katilimcilar tarafindan Uretilen metaforlar, alternatif
enerji kavramina iliskin sahip olduklari ortak 6zellikler bakimindan irdelendi. Bu islem esnasinda 6zellikle 46
metafor hakkinda olusturulan “metafor listesi” dikkate alinarak, katiimcilar tarafindan tretilen her metafor
alternatif enerji kavramina iliskin sahip oldugu bakis acgisina gore belli bir tema ile iliskilendirilerek, toplam 5
farkh kavramsal kategori olusturuldu.

BULGULAR

Bu bélimde, arastirmaya katilan 6grencilerin alternatif enerji kavrami hakkinda gelistirdikleri metaforlarla ilgili
olarak, elde edilen bulgular tablolar halinde sunularak alt basliklar halinde analiz edilerek yorumlanmistir.

Tablo 2: Ortadgretim Ogrencilerinin “Alternatif Enerji” Kavramina Yonelik Ortaya Koyduklar Gegerli Metaforlar
(Frekans Durumuna Gére), Ogrenci Sayisi Ve Yiizdeleri

Metafor Metaforun Adi Frekans (f) Toplam Yizde (%)
Sirast Kiz Erkek

1 Olagan seyin disinda 2 1 3 % 3,12

2 Degisik turizm 1 2 3 % 3,12

3 Cok cesitli 1 1 2 % 2,08

4 Sira disl 1 - 1 %1,04

5 Ekstra turizm - 1 1 %1,04

6 Cesitli turizm 3 1 4 %4,16

7 Var olanin disinda 2 2 4 %4,16
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Kis turizmi 1 2 3 % 3,12
9 Kazang - 1 1 %1,04
10 Yizme turizmi 3 2 5 %5,20
11 Teleferik 1 - 1 %1,04
12 Palanddken 1 - 1 %1,04
13 Mevsimlik turizm 1 - 1 %1,04
14 Ekonomik turizm - 1 1 %1,04
15 Bilimsel turizm - 1 1 %1,04
16 Sualti turizmi 1 - 1 %1,04
17 Yayla 2 1 3 % 3,12
18 Dogal glizellik 1 2 3 % 3,12
19 Rafting 1 1 2 % 2,08
20 Spor turizmi - 2 2 % 2,08
21 Dagcilik 1 1 2 % 2,08
22 Tirmanma 1 - 1 %1,04
23 Eglence turizmi - 2- 2 % 2,08
24 Seyahat 1 1 2 % 2,08
25 Yaz turizmi 3 2 5 %5,20
26 Kar - 1 1 %1,04
27 Kiltirel turizm - 1 1 %1,04
28 Antalya 1 - 1 %1,04
29 izmir 1 - 1 %1,04
30 Bursa 1 - 1 %1,04
31 Kaplica turizmi 3 2 5 %5,20
32 Peri bacalari 1 1 2 % 2,08
33 Turist 2 1 3 % 3,12
34 Yeni kiltlirler - 1 1 %1,04
35 Travertenler 1 1 2 % 2,08
36 Deniz 3 2 5 %5,20
37 Kum 2 1 3 % 3,12
39 Gunes 3 1 4 %4,16
40 Termal kaplicalar 1 1 2 % 2,08
41 Tarihi yerler - 1 1 %1,04
42 Fotograf turizmi - 1 1 %1,04
43 Din turizmi 1 2 % 2,08
44 Deniz oteli 1 2 % 2,08
45 ikinci plan - 1 1 %1,04
46 Saglik turizmi 1 1 2 % 2,08

Toplam 50 45 96 100,0

Ortadgretim Ogrencilerinin Alternatif Turizm Kavramina Yonelik Sahip Olduklari Metaforlarin Olusturdugu
Kategoriler

Ortadgretim Ogrencilerinin Alternatif Turizm kavramina yonelik kavramina yonelik sahip olduklari metaforlar
sekiz kategoride toplanmistir. Bunlar; “dogal glizelliklerin” ifadesi olarak alternatif turizm, “mekan ve ekonomik
unsurlarin” ifadesi olarak alternatif enerji, “cesitliligin ” ifadesi olarak alternatif turizm, “sosyal ve kiltlrel
ozelliklerin” ifadesi olarak alternatif turizm, “genel bir algilama ile alternatif turizm kategorileridir.
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Ortadgretim Ogrencilerinin Alternatif Turizm Kavramina Yonelik Sahip Olduklari Metaforlarin Olusturdugu
Kategoriler

Tablo 3: Ortadgretim Ogrencilerinin Alternatif Turizm Kavramina Yénelik Sahip Olduklari Metaforlarin
Olusturdugu Kategoriler

Kategoriler Metaforlar Metafor Metafor
frekansi adedi

1-Dogal giizelliklerin” ifa- Yayla, dogal glizellik, rafting, kar, deniz, kum,

desi olarak alternatif gilines, fotograf ¢cekimi, deniz oteli 23 10

turizm

2- Mekan ve ekonomik Palanddken, peribacalar, Antalya, izmir, Bursa,

unsurlarin” ifadesi olarak travertenler, teleferik, kazang, ekonomik turizm 11 9

alternatif enerji

3- Cesitliligin 7 ifadesi Olagan seyin disinda modern, degisik turizm

olarak alternatif turizm cesitleri, ekstra turizm, var olanin disinda, bilimsel 17 7
turizm, tirmanama

4- “Sosyal ve Kkiiltiirel Kiltdr turizmi, kilttrel turizm, yeni kiltlrler, tarihi

ozelliklerin” ifadesi olarak yerler 4 4

alternatif turizm

5- Genel bir algilama ile kis turizmi, sualti turizmi, dagcilik, yaz turizmi,

alternatif turizm kaplica turizmi, termal turizm, alternatif turizm, din 41 15
turizmi, saghk turizmi, turist, ylUzme turizmi,
mevsimlik turizm, spor turizmi
Toplam 96 46

Ortadgretim Ogrencilerinin Alternatif Turizm Kavramina Yénelik Sahip Olduklari Metaforlarin Olusturdugu
Kategoriler

Ortadgretim o6grencilerinin, ”alternatif turizm” kavrami ile ilgili Giretmis oldugu metaforlar 5 farkl kategori
halinde incelenmistir.

Dogal giizelliklerin” ifadesi olarak alternatif turizm

Alternatif Turizm” in daha ¢ok dogal glizellikler olarak algilandigi bu kategoride toplam 23 6grenci tarafindan
kullanilmis olan 10 adet metafor bulunmaktadir. Bu metaforlar; Yayla, dogal glizellik, rafting, kar, deniz, kum,
glnes, fotograf cekimi, deniz oteli seklindedir

Mekan ve ekonomik unsurlarin” ifadesi olarak alternatif enerji

Alternatif Turizm” in daha ¢ok maddi ve ekonomik unsurlar bu kategoride bulunmaktadir. Bu kategori altinda
toplam 9 metafor 11 6grenci tarafindan belirtilmistir. Bu metaforlar Palandéken, peribacalari, Antalya, izmir,
Bursa, travertenler, teleferik, kazang, ekonomik turizm seklindedir.

Cesitliligin ” ifadesi olarak alternatif turizm

Alternatif turizmin cagristirdigi cesitli alt turizm kavramlarinin bulundugu kategoridir. Bu kategori altinda da
toplam 17 6grenci tarafindan kullanilan 7 adet metafor bulunmaktadir. Bu metaforlar; Olagan seyin disinda
modern, degisik turizm cesitleri, ekstra turizm, var olanin disinda, bilimsel turizm, tirmanama seklindedir.

Sosyal Ve Kiiltiirel Ozelliklerin” ifadesi Olarak Alternatif Turizm

Sosyal kiltiirel ve tarihi degerlerin bulundugu bu kategoride toplam 4 6grenci tarafindan kullanilmis olan 4 adet
metafor bulunmaktadir. Bu metaforlara baktigimizda; Kiltar turizmi, kiltGrel turizm, yeni kiltirler, tarihi yerler
seklindedir.

Genel Bir Algilama ile Alternatif Turizm

“Alternatif Turizm” kavramini bilinen en genel anlamda algilayan katilimcilarin olusturdugu bu kategoride
toplam 41 6grenci tarafindan kullaniimis olan 15 adet metafor bulunmaktadir. Bu metaforlara baktigimizda kis
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turizmi, sualti turizmi, dagcilik, yaz turizmi, kaplica turizmi, termal turizm, alternatif turizm, din turizmi, saglk
turizmi, turist, ylizme turizmi, mevsimlik turizm, spor turizmi seklinde olusmustur.

SONUC VE TARTISMA

Bu arastirma, orta 6gretim ogrencilerinin “turizm” kavramina iliskin gelistirdikleri metaforlari ortaya gikarmak
ve bu metaforlari belirli kategoriler altinda toplamak amaciyla hazirlanmistir. Bu arastirmanin bulgulari, bazi
hususlari 6n plana ¢ikarmaktadir: Ogretim siirecinde metaforlarin kullanimi ile ilgili bazi calismalar yapilmistir.
Bu calismalar, gerek cografya ile, gerekse diger egitim alanlari ile ilgili ilk6gretim ve orta 6gretim 6grencilerinin,
ayrica 6gretmen adaylarinin bir ¢ok kavramla ilgili algilarini, bakis acilarini metaforlar yolu ile ortaya
konmasinda faydali olmus ve ilgili kavramlarin 6gretim siirecinde yapilacak planlamalarda bir rehber niteligi
kazanmistir. Ortadgretim Ogrencilerinin Alternatif Turizm kavramina yonelik kavramina yénelik sahip olduklari
metaforlar sekiz kategoride toplanmistir. Bunlar; “dogal glizelliklerin” ifadesi olarak alternatif turizm, “mekan
ve ekonomik unsurlarin” ifadesi olarak alternatif enerji, “cesitliligin ” ifadesi olarak alternatif turizm, “sosyal ve
kiltirel ozelliklerin” ifadesi olarak alternatif turizm, “genel bir algilama ile alternatif turizm kategorileridir.
Calismaya bakildiginda 6grencilerin alternatif turizmin farkl cesitleri tGzerinde durduklari goriilmektedir. Son
yillarda popiler turizmin disinda lilke ekonomisine 6nemli katkilar saglayacak olan alternatif turizmin onemi
gittikce artmaktadir. Ogrencilerin alternatif turizm noktasinda yeterli diizeyde bilgilendirilmeleri alternatif
turizmin gelisimi tercih edilmesi noktasinda son derece 6nemlidir. Bu noktadan hareketle sosyal bilgiler 6gretim
programi icerisinde alternatif turizmin agirhg aritilabilir. Ayrica 6grencilerin alternatif turizme iliskin gorislerini
farkh 6grenim kademelerinde yapilacak olan galismalar ile belirlenebilir. Elde edilen sonuglar ile 6gretim
kademelerinde yer alan 6grenciler arasindaki benzerlikler ve farkliliklar karsilastirilabilir.
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