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Ozet

Geleneksel medya araclarindan farkl olarak, yeni medyada icerik tretim siireci ve olusturulan icerigin
hedef kitleyle bulusturulma asamalari biiyiik degisimlere ugramistir. Internetin kullanim yayginhiginin
artmasi ve bunun dodal bir sonucu olarak cok cesitli platformlardan Uretilen icerije ulasma imkanini
sadlayan yeni nesil medya alicisi; ayni zamanda bilgi kirliligine yol agan, gerceklikten uzak, dogrulugu
stpheli, inandiricihdi zayif ve editoryal sirecin asamalarindan gecmeden karsisina gelen bir haber
yogunluguna maruz kalmaya basglamistir. Bu nedenle medya okuryazarlidinin eklektik bir yansimasi
olarak da degerlendirilebilecek yeni medya okuryazarligi ve egitim konusu, giinimiizde gerek medya
sektorlii gerekse de editim alaninda 6nemli bir problem olarak goéziikmektedir. Bu probleme bagl
olarak, yeni medyada (retilen haberin medya alicisi tarafindan ne sekilde degerlendirildidi ve
dogrulugunun hangi kriterlere gore belirlendigi de ele alinmasi gereken bir konudur. Calismada
oncelikli olarak medya okuryazarlidi ve yeni medya okuryazarligi hakkinda kavramsal bir cerceve
gizilecek, daha sonra ise yeni medya okuryazarliginda haberin algilanis bicimine yonelik yapilan
arastirmanin sonuglari degerlendirilecektir.

Anahtar Sozciikler: Medya Okuryazarligi, Yeni Medya, Egitim, Gazetecilik, Haber.

NEW MEDIA LITERACY AND TRUTH PERCEPTION AT NEWS

Abstract

Unlike traditional media tools, the process of content production in the new media and the stages of
bringing the composed content to the target group have undergone major changes. Increase of
internet usage and its natural consequence, the next generation media receivers that access the
produced content from a wide variety of platforms; at the same time, it is beginning to be exposed to
a concentration of news that leads to information pollution, away from reality, doubtful of rightness,
weakly credible, and unprecedented in the editorial process. For this reason, the new media literacy
and education that can be regarded as an eclectic reflection of media literacy seems to be an
important problem in the media sector as well as in education today. Depending on this problem, the
issue of how the news produced in the new media is evaluated by the media receiver and the criteria
by which the accuracy is determined should be considered. In the study, firstly a conceptual
framework will be drawn about media literacy and new media literacy, and then the results of the
research conducted in the form of news perception in the new media literacy will be evaluated.

Keywords: Media Literacy, New Media, Education, Journalism, News.

GIRiS

Tletisim bilimlerinin dogusu ya da iletisimin bilim tarihi icerisindeki yerinin saglamlasmasi bakimindan
yirminci ylzyillin baglarindaki ve devamindaki dnemli olaylar ve gelismeler belirgin bir bicimde 6ne
ckmaktadir. Birinci Diinya Savasi'ndan Ikinci Diinya Savas’na, kitle iletisim araclarinin
yayginlasmasindan teknolojik gelismelerin sosyal hayatin ekosistemi icerisinde kendine yer bulmasina
kadar uzanan genis bir yelpazede bakilabilecek bu durum, gerek kurumsal hayatin gerekse de sosyal
hayatin dinamiklerini bastan asadiya degisiklige ugratacak bircok sonucu da beraberinde getirmistir.
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Icinde yasadigimiz yiizyill ve bu yiizyill gesitli kavramlar {izerinden tanimlama gayreti ise gelinen
noktay! ve degisimleri apacik bir sekilde ortaya koymaktadir. Iletisim, bilgi, teknoloji ya da internet
Onekini alarak kendini tanimlayan 21. yizyll, bir acidan da enformasyonun c¢ok hizli bir sekilde
Uretildigi, tiketildigi ve yeniden lretim siirecine sokuldugu bir gercekligi de gostermektedir. O halde
temel tetikleyicinin ve isaret figedini cakan asil gelismenin ne oldugunu net bir sekilde belirtmek, daha
sonra da bunun {izerinden bir sentez sirecini olusturma gayretini gdstermek, cok daha anlamh ve
anlagsilir olacaktir.

Son yiizyilin ya da belki de son binyilin en 6nemli yenilidi ve bulusu olarak atfedilen internet, sadece
kendi hinterlandi icine giren bir degisimin 6tesinde, domino etkisi yaratacak sekilde neredeyse hayatin
bircok alaninda etkinligi hissedilecek ve bu etkinligin de entegre bir bicimde, bir ayrim yapmadan her
tarafa dokundugu bir yaplyi da ortaya cikarmistir. Birey (zerinden psikolojik, toplum (zerinden
sosyolojik ve de degisimin temellendiriimesi acisindan felsefi bir bakis acisinin da zorunlu olarak ortaya
konulmasini gerektiren bu yeni diizen, bircok farkli kavramin da ortaya ¢ikmasina ve de ayni sekilde
etkinliginin sinirsizigina imkan vermistir. Yeni medya ve iletisim teknolojileri (st bashgi Gizerinden bir
yolculuga baslanacak olursa, bireyler arasi iletisimden uluslararasi iletisime kadar uzanan oldukga uzun
bir serlivenin her kdse basinda, farkli ve yeni bir formun olustugu gorilir. Bireyin her tirld
aliskanligindan davranis bigimlerine ya da kurumlarin is gérme y®ntemlerinden kitlelere ulasma
sekillerine kadar biitlinciil bir degisimin ve yeniligin olustugu sOylenebilir. Altyapisini internet ve
internet teknolojileri (izerinden temellendiren yeni medya kavrami da, bu dénlisiim strecinin en éncl
faktorlerinden biri olmustur. Gerek yeni platformlar ve mecralar (izerinden kendine bir alan yaratmasi,
gerekse de bu alanlarin Urettigi igerigin de ‘kendisi’ (zerinden insa edildigi yeni medya kavrami,
karmasik ve sancili slregleri de beraberinde getirmistir. Kendisinden dnce pasif, statik ve reaktif bir
konumda bulunan bireyi; aktif, dinamik ve proaktif bir kimlige biiriindirmistir. Bu siirec halen biyiik
bir hizla devam etmektedir ve gegmis donemlerle kiyaslandiginda kendi igindeki devinim siireci de her
gecen giin ivmesini yukarilara dogru tirmandirmaktadir.

Medya sektorii de bu dedisim ve donisim sirecinden en cok etkilenen sektorlerin basinda
gelmektedir. Medya icinde kendine ayri bir mecra agan yeni medyanin varligi bir yana, ayni zamanda
diger tim mecralarin Urettigi icerigin de yenilenmesine, bicim degistirmesine ve ‘sorgulanmasina’
neden olmustur. Yazili, goérsel ve isitsel tim medya organlarinin dzelliklerini tek bir biinye altinda
toplamanin getirdigi avantajlara ilaveten, zaman ve mekan kavramlarini ortadan kaldirmasi, ayrica hiz,
giincellenebilirlik ve karsilikl etkilesim 6zellikleri ile beraber rekabetgi bir Ustiinligiin varligini ortaya
cikarmistir. Bilhassa karsiliki etkilesim 6zelliginden kaynaklanan bircok durum farkl birtakim
kavramlarin da yeniden diizenlenmesini veyahut bu yeni diizenin gerekliliklerine bagl olarak yeniden
revize edilmesini gerekli kilmistir. Bu kavramlarinin en énemlilerinden biri de medya okuryazarlididir.
Yeni medya ve iletisim teknolojilerinin ortaya koydugu sistemin bir zorunluluk olarak karsimiza
cikardigi, yeni medyadan alinan icerigin nasil ve ne sekilde dederlendirilecegi, analiz edilecedi ve
yorumlanacagi durumu da yeni medya okuryazarli§i kavraminin agiklanmasini ve buna yonelik
yapllacak calismalarin ve uygulamalarin degerliligini ortaya koymustur. Bu nedenle yeni medya
okuryazarligi ve buna yonelik yapilacak egitim calismalarinin gerekliligi ve belirli bir standarda uygun
uygulamalarin ortaya koyulmasi, glinimiizde hem medya sektérii hem de editim sektdrii agisindan
onemli bir problem olarak goziikmektedir. Bu ¢alismada da, bahsedilen mevcut probleme bagh olarak,
yeni medya alaninda Uretilen icerigin haberi merkeze koyarak medya alicisi tarafindan ne sekilde
dederlendirildigi ve haberin dogruluk kriterlerinin nelere gore belirlendidi tespit edilmeye calisiimistir.
Calismada oncelikli olarak medya okuryazarligi ve yeni medya okuryazarligi hakkinda cesitli bilgiler
verilerek kavramsal bir ¢erceve cizilmistir, daha sonra ise yeni medya okuryazarliginda haberin algilanis
bicimine yonelik yapilan arastirmanin sonuclarn degerlendirilerek, yapilabilecek calismalar konusunda
Onerilerde bulunulmustur.

Medya Okuryazarhgi ve Yeni Medya Okuryazarlagina Kavramsal Bakis

Okuryazar olmak ne demektir? Insanlik tarihi boyunca okuryazar olmak, konusmaci ve dinleyici olarak
etkili olmayi gerektirir. Insanlarin belirli konugma bicimlerinin toplumsal giice ve niifuza ulasmada daha
etkili ve glcli oldugunu kesfettigi retorik kavrami, 2.500 yil 6nce ortaya c¢ikti. Gutenberg'in yaptigi
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devrim basili kitabi genis kitlelere ulastirdiginda, tam olarak ustali§i igin uzun yillarca uygulama
gerektiren okuryazarlk kavrami da, okuma ve yazma becerilerini de kapsayacak sekilde genigletildi
(Hobbs ve Moore, 2013: 15). Medya okuryazarligi, karsilastigimiz mesajlarin anlamini yorumlayarak
kitlesel medyada kendimizi géstermek icin aktif olarak kullandigimiz bir dizi bakis acisidir. Bakis acisini
bilgi yapisindan insa etmekteyiz ve bilgi yapilarimizi olusturmak icin araglara, hammaddeye ve
gondllilige ihtiyacimiz var. Araclar becerilerimizdir, hammadde ise medyadan gelen ve gercek
diinyadan elde edilen bilgilerdir, goniilliliigiimiiz ise kisisel mevkimizden gelmektedir (Potter, 2016).
Bu cercevede, medya okuryazarlidinin ¢ temel bileseni kisisel mevki, bilgi yapisi ve becerilerdir. Bu {ic
bilesen, medyayr anlamak ve daha genis perspektif kiimesini olusturmak icin gereklidir. Kisisel
mevkiniz zihinsel enerji ve yon verir. Bilgi yapisi 6grendiklerinizin organizasyonudur, becerileriniz ise
araclardir (Potter, 2014: 17). Boylelikle bulundugumuz konum, sahip oldugumuz bilgiler ve bunlari
kullanma becerilerimiz sayesinde kitle iletisim araclarindan elde ettigimiz icerigin daha saglkl bir
sekilde anlamlandirimasina imkan tanimig oluruz.

Ulusal Medya Okuryazarligi Egitimi Birligi (NAMLE) medya okur yazarliginin, “bizi cevreleyen kompleks,
strekli degisen elektronik ortam ve iletisim bolluguna gerekli, kaginlmaz ve gergekgi bir yanit”
oldugunu 6ne stirmektedir (NAMLE, 2014). Gorsel okuryazarlidin aksine, medya okuryazarligi medya
yaratma becerileri ile daha fazla baglantili iken, gorsel okuryazarlik cogunlukla televizyonda veya basili
ortamda gorintiler tiiketme baglaminda kullanilir (Mattock, 2015: 241). Bununla birlikte, medyaya
evrensel erisim, medya okuryazarlidi ile karstinimamalidir. Medya okuryazarligi, bilgimizin gogunun
kaynadi olan kitle iletisim kanallarina uygulanan elestirel diisiinme becerisidir. Bu disiplin, kitle iletisim
kanallar Gzerinden iletilen bilgileri analiz etmenizi ve tartisabilmenizi sadlayan stratejiler saglar. Medya
okuryazari olan bireyler, medya araciliiyla aldiklar bilgilerden 6nemli dlclide ilerleme kaydettiler ve
bdylece; ilk olarak segctikleri programlardan hangilerini izlemeleri, okumalari ve dinlemeleri ile kitle
iletisim kanallari vasitasiyla aldiklar bilgileri nasil yorumlayacaklar konusunda bagimsiz karar verecek
konuma geldiler (Silverblatt ve Zlobin, 2015). Bu sayede de hem hangi icerigi sececekleri hem de bu
icerikleri nasil analiz edecekleri konusunda bireysel tercih olanagina kavusmus oldular.

Medya okuryazarligina ideolojik yaklasim acisindan bakildiginda ise, ideoloji; medya Uretimi, dagitimi,
degisimi ve tiiketiminin tiim yonlerinin ayriimaz bir parcasidir. O halde ideolojik yaklasimin birincil
amaci, sunum icinde ima edilen dederleri tartisma haline getirmenin yani sira, bu gibi distinceler
tarafindan sunulan fikirler gibi bir medya Uretimi tasvirinin 6tesine gegmektir. Ideolojik analizin amaci
soyledir (Silverblatt, Ferry ve Finan, 2015: 5):

¢ Medya metnini egemen ideolojisini tanimlamanin bir yolu olarak incelemek

e Icerik Uizerinde ideolojinin etkisine karsi daha hassas olma

« Bir kiltlre ait ideolojiyi sekillendiren, yansitan ve giiglendiren bir arag olarak medya igeriginin etkisini
anlama

e Toplumun alt kiltiirlerinin benzersiz deneyim ve katkilarina halkin katilimini arttirmak

o Kiiltdr icinde ideolojik kaymalarin belirlenmesi

e Medyanin kiiltiir temsillerine karsi meydan okumaya tesvik ederek ideolojik detoksifikasyon yapmak,
yani medyanin sunumlariyla aktarilan diinyanin ideolojik temelli agiklamalarina karsi saglikli bir stiphe
uyandirmak.

Medya okuryazarligi, degisimlerin gergeklesmesini gozardi etmek yerine, dedisen diinyamiza uyum
saglamaya odaklanir. Kendimizi daha genis bir mesaj cesitliligine acmaya adapte oluruz, daha sonra da
bu mesajlar yeni ddeler icin analiz ederiz ve bu unsurlari dederlerini takdir etmek icin dederlendiririz.
Ayrica, dedisen diinyamizda yeni kaliplari aramaya ve inanclarimiz ile bilgi yapilarimizi yeniden
diizenlemeye devam etmeliyiz. Boylece, medya okuryazarlidi fikri pek ¢ok farkli beceriyi birlestirir. Bazi
medya tirleri bir dizi becerinin gelisimine yardimci olurken, diger medya baska bir dizi becerinin
gelistiriimesine yardimci olur. Daha fazla okuryazar olmanin temel noktasi, bir takim becerilerin bir
bagkasi (izerinde 6neminin tartisiimasinda dedil, her tiirden mesajdan her tiirli mesaja yardimci
olabilecek genis bir beceri setinin gelistiriimesinde yatmaktadir. Beceriler zihinsel programlamamizi
kontrol etmemize yardimci olan araclardir. Beceriler esastir, ancak daha fazlasina ihtiyacimiz var
(Potter, 2014: 16-17). Bu nedenle sadece beceriler {izerinden bir strateji olusturmak ve bu sekilde
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ilerlemek yerine, bu becerilerin birbirleri ile olan ilintileri Gzerinden daha genis bir bakis acisi
olusturmak ¢ok daha faydali sonuglari beraberinde getirecektir.

Medya okuryazarliginin eklektik bir yansimasi olarak disiinebilecedimiz ve icinde yasadigimiz yizyildaki
iletisim teknolojilerinin dogal bir sonucu olan yeni medya okuryazarligi kavrami ise, yeni medya
kullanimina iligkin bilgi ve beceri sahibi olmayi, yeni medyanin potansiyelleri ile olasi tehditlerine karsi
farkindalik kazanmayi, yeni medyayi etik ve hak temelli kullanmak {zere tutum ve davranis gelistirmeyi
icerir. Yeni medya kullanim pratiklerinin giindelik yasamin dodal ve rutin bir parcasi haline gelmesi
sonucunda, artik yeni medya okuryazarligi, bilgisayar okuryazarlidi, internet okuryazarlidi, elektronik
okuryazarlik, dijital okuryazarlik, ¢oklu okuryazarliklar ve bunun gibi tanimlamalar hem akademik hem
de gilindelik konusma ve yazma diline dahil olmustur. Yeni medya okuryazarligi kapsamini; web sitesi
hazirlamak, bilgi arastirmak, e-posta ve sohbet hizmetlerini kullanmak, haber gruplarina tye olmak,
dijital veri tabanlar ile miizik ve gorintiilerden faydalanmak, dijital oyun oynamak, uzaktan egitim,
blog yazmak, cevrimici aligveris yapmak ve katilimci e-vatandas olmak olusturmaktadir (Turk, 2016:
36). Chu, Lau, Chu, Lee ve Chan'e (2014) gore, dijital ve medya okuryazarliginin temel yetkinlikleri
asagida belirtilmistir (Manzoor, 2015: 250):

1. Erisim: Medya ve teknoloji araclarini ustalikla bulma ve kullanma, daha sonra da uygun ve alakali
bilgileri baskalariyla paylasma anlamina gelir.

2. Analiz etme ve degerlendirme: Bir kullanicinin mesaj kalitesini, dogrulugunu, gilivenilirligini ve bakis
acisini elestirel olarak analiz ettigi mesajlari anlamanin sirecini ifade eder. Mesajlarin potansiyel
etkilerini veya sonugclarini gdz éniine alirken yapilir.

3. Yaraticl olma: Amag, hedef kitle ve igerik tekniklerini gdz 6niinde bulundurarak, kendini ifade etme
konusunda yaraticilik ve glivenle igerik olusturma veya yaratma anlamina gelir.

4. Yansitma: Toplumsal sorumluluk ve etik ilkelerin kisinin kendi kimligine uygulanmasi ve yasam
deneyimleri, iletisimsel davraniglar ve tavirlar anlamina gelir.

5. Harekete gegme: Kisinin; bilgiyi paylasarak, sorunlar ¢dzerek ve topluluga katilarak bireysel ve
ortak calismasi anlamina gelir. Coziilmesi gereken sorunlar ailede, isyerinde ve toplumda olabilir, bu
nedenle topluluda katiim yerel, bolgesel, ulusal ve uluslararasi diizeyde gerceklesebilir.

Bu bes bolimli siireg, bugiin nasil 6grenip iletisim kurdugumuzun temelini olusturmaktadir. Dijital ve
medya okuryazarligi icin temel metaforlardan biri, onu evrendeki muazzam bir yildiz takimi olarak
degerlendirmektir: Her yildiz farkli becerileri, zihin aliskanliklarini ve yeterlilikleri yansitir. Ancak bu
okuryazarlik takimyildizi o kadar muazzamdir ki, egitimciler genellikle evrenin yalnizca bir bolliimiine
odaklanirlar veya bir bagka deyisle, bitiin gece gokyiiziiniin resmini Ustlinkora bir sekilde yapabilirler.
Dijital ve medya okuryazarlidi evreninin ise birbiriyle baglantili olarak birbirini saran bes farkli boyutu
vardir (Hobbs, 2011: 12). Medya okuryazar bir bireyin sahip olmasi gereken ozellikler gercevesinde,
bir medya okuryazari, medyayr amaclh bir bicimde secger, kullanir, gegerli ve givenilir bilgiye ulasmaya
calisir. Medyadaki mesajlarin planl bir calismanin sonucunda ortaya ciktiginin ve medya mesajlarinin
hangi araglar kullanilarak hangi amaglarla yapilandirildiginin farkinda olan medya okuryazar, bu
yoniyle sorgulayici davraniglar gosterir (Kurt ve Kiiriim, 2010: 23). Yeni medya okuryazari olan birey
ise kamusal, sivil ve siyasal alanlarda bireysel ve kolektif olarak fikirlerini daha iyi bir sekilde
aciklayabilir, pazar yonelimli ekonomide kendinin salt tiiketici olarak konumlandiriimasini 6nleyecek
sekilde enformasyonu kullanilabilir ve nitelikli enformasyon kaynaklarina ulasabilir, yeni medya
ortamlarinda etik ihlallerde bulunmaz ve etik ilkelere uygun davranabilir. Bir baska deyisle, yeni medya
okuryazari olan bireyin internette risk yaratabilecek iceriklere erisim konusunda bir gesit farkindalikla
donanmis olmasi ve bu igerikleri kullanmamasi gerekliligini bilmesi, farkinda olmasi beklenebilir (Turk,
2016: 37). Bu sayede yeni medya kullanicisi, yodun bir sekilde karsisina cikan bilgi saganagina karsi
daha korununakli bir konuma gelerek, hangi icerigin kendisine uygun olacadi konusundaki karar
mekanizmasini daha saglikl bir sekilde ydnetebilir.

Medya okuryazarligi ve yeni medya okuryazarligi konusunda nasil bir egitim stratejisinin olusturulmasi
gerektigi, bunun hangi icerikle sunulmasinin daha faydali olacagi ve nasil bir uygulama biciminin
olusturulacagi da son derece 6nemli bir konudur. Medya okuryazarliginda ve bu dogrultudaki bir egitim
programinda sunlar amaglanmahdir (Tirk, 2016: 37):
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Medyanin fikir, bilgi ve haberi bir bagkasinin bakis agisiyla nakletmek {izere kuruldugunu anlamak
Duygusal etki olusturmak igin 6zel tekniklerin kullanildigini anlamak

Bu tekniklerin, amacladiklari ve dogurduklar etkilerin farkina varmak

Medyanin baz kisilerin yararina calistigini, bazilarini ise digladigini anlamak

Medyadan kimin yararlandigi, kimin, neden dislandidi sorularini sormak ve cevabini bulmak
Alternatif bilgi ve edlence kaynaklari aramak

Medyayi kendi yarari ve zevki igin kullanmak

Edilgen olmak yerine aktif olmak

Yeni 6grenme kiiltirQ dijital okuryazarida hazirlanmak

AN N N NN AR

Toplumsal ve siyasal acidan bu ve dider kararll ve kritik egitsel hareketler, yeni medya
okuryazarliginin, egitimin temel bir parcasi haline geldigini gostermektedir. Bununla birlikte, tiim
ogrencileri gliclendirmeyi ve kapsayicl bir topluma ulasmayi hedefleyen tutarli bir egitim sistemi,
elektronik ders paketleriyle sarmalanmis geleneksel egitim yerine, editim firsatindan yoksun égrencileri
de sistematik olarak siirece dahil eden bir amag¢ edinmelidir. Givenilir ve aktif 6grenme topluluklar
baglaminda kullanilan sayisal teknolojiler, 6grencilerin mevcut bilgilerinin 6tesindeki sinirlari agsmakta
ve cok yonli arastirma vyollar sadlayabilmektedir (Miiller, Sancho ve Hernandez, 2009: 82).
Egitimciler, yeni medyalan siniflarina dahil etmeli ve kullanimini tesvik etmeliler, daha sonra da
ogrenciler bu araglar ve digerlerini kendi kariyerlerinde ve kisisel hayatlarinda kullanmalidirlar. Aslinda
¢odu 6grenci yeni medyayl zaten benimsemis vaziyettedir ve giinlik yasamlarinda kullanmaktadir,
dolayisiyla da editim deneyimlerinde de kullanmayr ummaktadirlar (McHaney, 2011: 201). Diger
taraftan nitelikli icerik Uretimi agisindan baktigimizda ise, 6nemli bir sorun da yeni medyada tek
boyutlu bir beslenme aliskanligina sahip olma durumudur. Yeni medya denince cocuklarin, genglerin
aklina hemen Google, Facebook, YouTube, Twitter ve WhatsApp gelmektedir. Kullanilan ortamlarin tek
tip bir beslenme aliskanlia doniismesi, aslinda yeni medya okuryazarligi konusunda bir yoksunluga
isaret etmektedir. Dolayisiyla yeni medya araglarina erismek ve sahip olmak dijital ugurumun ortadan
kalkmasi icin yeterli degildir. O halde, iilkemizde Birlesmis Milletler Insan Haklar Sézlesmesi
cercevesinde Tirkiye'de cocuk, genc ve yetiskin yurttaslar hedefleyen yas, toplumsal stati ve
toplumsal cinsiyet esitsizliklerinden kaynaklanan baglamlari da icerecek yeni medya okuryazarligi
tekno-toplumsal politikasi biran dnce gelistiriimeli ve akademiden kamu kurumlarina ve sivil toplum
kuruluslarina degin cok paydasli bir yaklasimla bu politika uygulamaya geciriimelidir (Binark, 2014).
Ozellikle giinimiiziin yeni medya ve iletisim teknolojileriyle sarmalanmis calisma hayati ve sosyal
hayati goz oniine alindiinda, oldukca elzem hale gelen bu konunun hig vakit kaybetmeden ve
topyekiin bir sekilde, toplumun tim paydaslan tarafindan ele alinmasi ve uygulanabilir stratejilerin
olusturulmasi gerekmektedir.

YONTEM

Arastirma Tiirii

Bu arastirmada var olan bir durumun degerlendiriimesi amaglandidindan, niceliksel aragtirma
modellerinden betimsel ydntem ve de betimsel yontemlerden de tarama modeli kullanilmistir. Tarama
modeli, gegmiste veya mevcut anda var olan bir durumu, ayni sekliyle betimlemeyi amaglayan
arastirma yaklasimidir ve arastirmaya konu olan bireyi veya nesneyi, dedistirme ya da etkileme ¢abasi
icine girmeden kendi kosullarinda ve oldugu gibi tanimlamaya calisir. Bilinmek istenen sey net bir
sekilde ortadadir ve amag onu uygun bir sekilde gézlemleyip, belirleyebilmektir (Karasar, 2008: 77).
Bu arastirmada da mevcut bir durumun degerlendiriimesi ve analiz edilmesi hedeflendiginden, tarama
modeli tercih edilmistir.

Calisma Grubu

Aragtirmanin érneklemini Uskiidar Universitesi Iletisim Fakiiltesi'nin farkl lisans bolimlerinde ve
siniflarinda okuyan, tesadiifi érneklem ydntemiyle secilmis 100 dgrenci olusturmaktadir. Ogrencilerin
Istanbul'un merkez bélgelerinden birinde yer alan bir {iniversitede bulunmalar ve Tirkiye'nin cesitli
sehirlerinden egitim-6gretim amaciyla Istanbul’a gelmis olmalari g6z 6niine alindijinda, ayrica Iletisim
Fakiltesi'nin farkh bélimlerinde okumalar ve demografik agidan farkli 6zelliklere sahip olmalari
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nedeniyle, secilen 6rneklemin dederlendirme yapma acisindan uygun olacadi diisiintimistiir. Anket
calismasi 6ncesinde katilimcilar galisma hakkinda bilgilendirilmiglerdir.

Veri Toplama Araclari

Arastirmanin 6érneklemini olusturan ve tesadiifi 6rneklem ydntemiyle secilmis, Uskiidar Universitesi
Iletisim Fakiiltesinin farkli lisans bdliimlerinde ve siniflarinda okuyan 100 6grenciye, “Yeni Medya
Okuryazarhgi Uzerine Bir Arastirma” baglikli anket calismasi, yiizyilize anket yontemi kullanilarak
uygulanmistir. Ankette ilk olarak demografik 6zelliklerin tespiti amaciyla; katiimcilara yas, cinsiyet ve
galisma durumlarn sorulmustur. Galismanin ana gdvdesinde yer alan sorularin ilk 12 tanesinde -3
tanesinde dider segenegi de dahil olmak {izere- segenekler bulunmaktadir, son soru olan 13. soru ise
23 alt sorudan olusmaktadir ve 51 Likert Olcegine gore (Tamamen
Katiliyorum/Katilyorum/Kararsizim/Katilmiyorum/ Tamamen Katiimiyorum) dizenlenmistir. Burada,
katiimcilarin verilen ifadelere katiima dereceleri konusunda cevap vermeleri istenmistir.

Verilerin Analizi

Anket calismasinda, yeni medyada dretilen icerigin haber merkezli nasil algilandigini saptamak ve
sorunun boyutlarini ortaya ¢gikarmak amaciyla; yeni medyada Uretilen haberin medya alicisi tarafindan
ne sekilde dederlendirildigi ve dogrulugunun hangi kriterlere gore belirlendigi dlcliimeye calisiimistir.
Arastirmanin anket kismi uygulandiktan sonra elde edilen veriler analiz edilmistir. Ortaya gikan
bulgular degerlendirme siirecinden gegcirildikten sonra tablolastiriimistir ve her biri tablo ayri bir sekilde
yorumlanmistir. Dederlendirme yapilirken verilerin ylizdelik dilimleri kullaniimistir.

BULGULAR
Orneklem Grubunun Demografik Ozelliklerine iliskin Bulgular

Tablo 1: Orneklem Grubunun Demografik Ozellikleri

Demografik Ozellikler %
18-22 80
Yag 23-26 19
27+ 1
Erkek 48
Cinsiyet Kadin 52
Calisiyor 26
Galisma Durumu Calismiyor 74

Orneklem grubunun demografik 6zelliklerini inceledigimizde; yas olarak en yogun grubun %80 ile 18-
22 yas araligi oldugunu gérmekteyiz. Daha sonra ise %19 ile 23-26 yas arali§i gelmektedir, son olarak
ise yalnizca %1'i 27 yas ve lzerindedir. Bu Ogrencilerin %48'i erkek, %52'si ise kadin olarak
béliinmiistiir. Ogrencilerin %26'si calismakta, geriye kalan %74l ise calismamaktadir.

Orneklem Grubunun Yeni Medya Kullanim Aliskanliklari ve Amaglarina iliskin Bulgular

Tablo 2: Kitle iletisim Araci Kullanimi

%
Gazete
Dergi 1
Televizyon 4
Radyo 3
Yeni Medya (Sosyal Medya, Sosyal Paylasim Siteleri vs.) 88
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Arastirma sorularini inceledigimizde, tek secenedin isaretlenmesinin istendigi “Hangi kitle iletisim
aracini daha siklikla kullanmaktasiniz?” sorusuna, ogrencilerin %88'i yeni medya, %4'lU televizyon,
%4l gazete, %3'l radyo, %1'i ise dergi cevabini vermistir.

Tablo 3: Giindemi/Haberleri Takip Ederken Kullanilan Kitle iletisim Araci

%
Gazete 9
Dergi -
Televizyon 15
Radyo 1
Yeni Medya (Sosyal Medya, Sosyal Paylagim Siteleri vs.) 75

Yine tek segenedin isaretlenmesinin istendigi “Glindemi/haberleri takip ederken daha gok hangi kitle
iletisim aracini tercih ediyorsunuz?” sorusuna, dgrencilerin %75’ yeni medya, %15'i televizyon, %9'u
gazete, %1'i ise radyo cevabini vermistir, ancak dergi segenegini kimse isaretlememistir.

Tablo 4: Bir Giinde Yeni Medyaya/Internete Ayrilan Saat

%
1-3 44
4-6 41
6+ 15

“Bir giinde kag saatinizi yeni medyaya/internete ayiriyorsunuz?” sorusuna, 6grencilerin %44'U bir
giinde 1-3 saatlerini, %41'i 4-6 saatlerini, geriye kalan %15'i ise alti saatten fazla bir siireyi yeni
medyaya/internete ayirdiklar cevabini vermiglerdir.

Tablo 5: Yeni Medyaya/Internete Baglanma Platformu

%
Bilgisayar 7
Tablet 1
Akilli Telefon 92

“Hangisinden en fazla yeni medyaya/internete baglanmaktasiniz?” sorusuna, égrencilerin %92’si akilli
telefon, %7'si bilgisayar, %1'i ise tablet cevabini vermistir.

Tablo 6: Yeni Medyayi/interneti Kullanim Amaci

%
Arastirma-Egitim 18
E-mail 2
Haber Alma 14
Sosyal Medya 61
Kamu Hizmetleri -
Aligverig -
Edlence-Oyun 3
Diger 2

“Yeni medyayl/interneti en ¢ok hangi amagla kullanmaktasiniz?” sorusuna, Ogrencilerin %18’
arastirma-egitim, %?2’'si e-mail, %14l haber alma, %61'i sosyal medya, %3l eflence-oyun, %2'si ise
diger cevabini vermistir, ancak kamu hizmetleri ve alisveris secenegini kimse isaretlememistir. Diger
cevabini verenlerden %1'i dizi ve mizik, diger %1'i ise sadece mizik amaciyla en cok yeni
medyay/interneti kullandigini belirtmistir.
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Tablo 7: Bir Giinde Yeni Medyadan/Internetten Giindemi/Haberleri Takip Etmeye Ayrilan Saat

%
1-3 80
4-6 17
6+ 3

“Bir glinde kag saatinizi yeni medyadan/internetten giindemi/haberleri takip etmeye ayiriyorsunuz?”
sorusuna, 6grencilerin %80’i bir giinde 1-3 saatlerini, %17’si 4-6 saatlerini, geriye kalan %3'l ise alti
saatten fazla bir siireyi yeni medyaya/internete ayirdiklari cevabini vermiglerdir.

Tablo 8: Yeni Medyadan/internetten Giindemi/Haberleri Takip Ederken Tercih Edilen Birincil Kaynak

%
Sosyal Medya 28
Medya Kuruluglarinin Web Siteleri 21
Kisisel Web Sayfalari ve Bloglar 5
Haber Siteleri 45
Diger 1

“Yeni medyadan/internetten giindemi/haberleri takip ederken birincil kaynadiniz hangisidir?” sorusuna,
ogrencilerin %28'i sosyal medya, %21'i medya kuruluslarinin web siteleri, %5'i kisisel web sayfalari ve
bloglar, %45'i haber siteleri, %1'i ise dider cevabini vermistir. Dijer cevabini veren 6grenci, yeni
medyadan/internetten giindemi/haberleri takip ederken birincil kaynadinin alternatif medya kanallari
oldugunu ifade etmistir.

Tablo 9: Sosyal Medya Kullanimi

%
Evet 97
Hayir 3

“Sosyal medyay! kullaniyor musunuz?” sorusuna, Ogrencilerin %97’si evet, %3l ise hayir cevabini
vermistir. “Hayir” cevabini verenler bir sosyal medya hesaplari olmadigini, ancak sosyal medya
aglarinda zaman gegirdiklerini belirtmislerdir.

Tablo 10: En Cok Kullanilan Sosyal Medya Agi

%
Facebook 11
Twitter 23
Instagram 44
YouTube 20
Sozliikler -
Diger 2

“Hangi sosyal medya agini en g¢ok kullaniyorsunuz?” sorusuna, 6grencilerin %11'i Facebook, %23'l
Twitter, %44'G Instagram, %20'si Youtube cevabini vermistir, ancak sozliikler secenedini kimse
isaretlememistir. Diger cevabini verenlerin tamami, en ¢ok kullandigi sosyal medya aginin WhatsApp
oldugunu belirtmistir.

Tablo 11: Bir Glinde Sosyal Medyaya Ayrilan Saat

%
1-3 64
4-6 29
6+ 7
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“Bir giinde kag saatinizi bu sosyal medya aglarinda gegiriyorsunuz?” sorusuna, 6grencilerin %64'l bir
giinde 1-3 saatlerini, %29'u 4-6 saatlerini, geriye kalan %?7’si ise alti saatten fazla bir slreyi sosyal
medya adlarina ayirdiklari cevabini vermislerdir.

Tablo 12: Sosyal Medyada Okunanlara Yorum Yazma

%
Evet 30
Hayir 70

“Sosyal medyada okuduklariniza yorum yazar misiniz?” sorusuna, 6grencilerin %30'u evet, %70'i ise
hayir cevabini vermistir.

Tablo 13: Sosyal Medyadan Glindemi/Haberleri Takip Etme

%
Evet 86
Hayir 14

“Sosyal medyadan glindemi/haberleri takip eder misiniz?” sorusuna, 6grencilerin %86'sI evet, %14l
ise hayir cevabini vermistir.

Orneklem Grubunun Yeni Medyada Uretilen Haberi Ne Sekilde Degerlendirdigine ve
Dogrulugunu Hangi Kriterlere Gore Belirledigine Iliskin Bulgular

Tablo 14: Calisma Grubunun Ifadelere Verdikleri Cevaplar

Tamamen KatiyorumKararsizim Katimiyorum  Tamamen
_ Katihyorum (%) (%) (%) Katilmiyorum
Ifadeler (%) (%)
1 54 38 2 6 -
2 15 45 21 11 8
3 2 30 31 30 7
4 16 49 21 7 7
5 16 38 30 11 5
6 22 55 10 10 3
7 32 34 10 15 9
8 28 50 13 6 3
9 26 45 17 8 4
10 31 57 4 6 2
11 37 31 17 12 3
12 29 38 15 12 6
13 31 52 9 6 2
14 36 43 13 4 4
15 22 47 20 8 3
16 27 54 12 6 1
17 34 49 13 2 2
18 27 53 12 8 -
19 19 49 16 15 1
20 4 17 23 41 15
21 6 12 24 40 18
22 19 59 14 7 1
23 14 53 19 8 6
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Oniiciincii ve son soruda ise 6grencilere 23 tane ifade verilmistir ve bu ifadelere katiima dereceleri, 5'li
Likert Olcedine goére (Tamamen Katiliyorum/Katilyorum/Kararsizim/Katilimiyorum/Tamamen
Katilmiyorum) sorulmustur. Bu cercevede, arastirmaya katillan 100 6grencinin; “Yeni medyanin etkili
bir gii¢ olduguna inaniyorum.” ifadesine %54'li tamamen katilmakta, %38'i katiimakta, %2'si kararsiz
kalmakta, %6'si ise katiimamaktadir. ‘Tamamen katiimiyorum’ secenedi ise kimse tarafindan
isaretlenmemistir. “Oncelikli haber kaynagi olarak yeni medyayi gériiyorum” ifadesine %15’ tamamen
katilmakta, %45'i katilmakta, %21'i kararsiz kalmakta, %11'i katiimamakta ve %8’si ise tamamen
katimamaktadir. “En son haberleri almak icin yeni medyanin givenilir oldugunu distindyorum”
ifadesine %?2’'si tamamen katilmakta, %30'u katilmakta, %31'i kararsiz kalmakta, %30’u katiimamakta
ve %7'si ise tamamen katiimamaktadir. “Yeni medyada yer alan haberlerin bilgi kirliligine yol actigini
distindyorum” ifadesine %16’si tamamen katilmakta, %49'u katilmakta, %21'i kararsiz kalmakta,
%?7'si katimamakta ve %?7’'si ise tamamen katilmamaktadir. “Yeni medyada yer alan haberlerin
editoryal siirecten gecmedidi kanaatindeyim” ifadesine %16’si tamamen katiimakta, %38'i katiimakta,
%?30'u kararsiz kalmakta, %11'i katilmamakta ve %05'i ise tamamen katilmamaktadir.

“Bircok farkli haberi ilk olarak yeni medyadan 6grendim” ifadesine %22'si tamamen katilmakta, %55'i
katilmakta, %10'u kararsiz kalmakta, %10'u katlmamakta ve %3‘U ise tamamen katilmamaktadir.
“Yeni medyada haber sunumunda ve icerigin olusturulmasinda etik anlayisin dnemli olduguna
inaniyorum” ifadesine %32’si tamamen katilmakta, %34'l katilmakta, %10'u kararsiz kalmakta, %15’i
katimamakta ve %9u ise tamamen katiimamaktadir. “Yeni medyadaki haber igeriginde inandiricilik
unsurunun 6nemli oldugunu disiniyorum” ifadesine %28'i tamamen katiimakta, %50’si katiimakta,
%13’U kararsiz kalmakta, %6’'s1 katiimamakta ve %3'l ise tamamen katiimamaktadir. “Yeni medyadan
aldigim haberleri inandiriciik agisindan geleneksel medyadan teyit ediyorum” ifadesine %26'si
tamamen katilmakta, %45'i katiimakta, %17’'si kararsiz kalmakta, %8'i katiimamakta ve %4l ise
tamamen katiimamaktadir. “Yeni medyadan aldigim haberleri inandiricilik agisindan farkl internet
sitelerinden teyit ediyorum” ifadesine %31'i tamamen katilmakta, %57’si katiimakta, %4'U kararsiz
kalmakta, %6'sI katiimamakta ve %2’si ise tamamen katilmamaktadir.

“Yeni medyadaki haber iceriginde dogruluk ve diristlik unsurunun dnemli oldugunu distindyorum”
ifadesine %37'si tamamen katilmakta, %?31'i katimakta, %17'si kararsiz kalmakta, %12’si
katiimamakta ve %3l ise tamamen katilmamaktadir. “Yeni medyadan aldigim haberleri dogruluk ve
dirustlik acisindan geleneksel medyadan teyit ediyorum” ifadesine %29'u tamamen katiimakta, %38'i
katilmakta, %15’i kararsiz kalmakta, %12'si katiimamakta ve %6'sI ise tamamen katiimamaktadir.
“Yeni medyadan aldigim haberleri dogruluk ve diristlik agisindan farkl internet sitelerinden teyit
ediyorum” ifadesine %31'i tamamen katiimakta, %52’'si katiimakta, %9'u kararsiz kalmakta, %6’s|
katimamakta ve %2'si ise tamamen katiimamaktadir. “Yeni medyadaki haber igeriginde giiven
unsurunun dnemli oldugunu disinliyorum” ifadesine %36’si tamamen katilmakta, %430 katiimakta,
%13’U kararsiz kalmakta, %4'U katimamakta ve %4'si ise tamamen katiimamaktadir. “Yeni medyadan
aldigim haberleri giiven acisindan geleneksel medyadan teyit ediyorum” ifadesine %22’'si tamamen
katiimakta, %47’si katiimakta, %20’si kararsiz kalmakta, %8’i katiimamakta ve %3'l ise tamamen
katilmamaktadir. “Yeni medyadan aldigim haberleri giiven agisindan farkl internet sitelerinden teyit
ediyorum” ifadesine %27'si tamamen katiimakta, %54'U katiimakta, %12'si kararsiz kalmakta, %6’s|
katilmamakta ve %1'i ise tamamen katilmamaktadir.

“Yeni medyadaki haberin dogrulugu icin en 6nemli unsurlardan birinin haberin kaynadi/nereden
alindigi oldugu kanaatindeyim” ifadesine %34'U tamamen katilmakta, %49'u katiimakta, %13'G
kararsiz kalmakta, %2'si katimamakta ve %?2’'si ise tamamen katiimamaktadir. “Yeni medyadaki
haberin dogrulugu icin en o©nemli unsurlardan birinin kullanilan gorseller/videolar oldugu
kanaatindeyim” ifadesine %27'si tamamen katiimakta, %530 katilmakta, %12'si kararsiz kalmakta,
%8'i ise katilmamaktadir. “Tamamen katiimiyorum’ segenedi ise kimse tarafindan isaretlenmemistir.
“Yeni medyadaki haberin dogrulugu icin en ©nemli unsurlardan birinin haberin igeriginin uzman
gorugleriyle desteklenmesi oldugu kanaatindeyim” ifadesine %19'u tamamen katilmakta, %49u
katilmakta, %16’'si kararsiz kalmakta, %15'i katiimamakta ve %1'i ise tamamen katilmamaktadir. “Yeni
medyadaki haberin dogruludu icin en dnemli unsurlardan birinin haberin sosyal aglardaki paylasim
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sayisi oldugu kanaatindeyim” ifadesine %4'l tamamen katilmakta, %17'si katiimakta, %23l kararsiz
kalmakta, %41'i katiimamakta ve %15'i ise tamamen katilmamaktadir.

“Yeni medyadaki haberin dogrulugu icin en 6nemli unsurlardan birinin habere yapilan yorumlarin
icerigi oldugu kanaatindeyim” ifadesine %6’'si tamamen katilmakta, %12’'si katilmakta, %24'l kararsiz
kalmakta, %401 katiimamakta ve %18’i ise tamamen katiimamaktadir. “Yeni medyadaki haberin
dogrulugu icin en onemli unsurlardan birinin haberin icerigindeki tutarliik oldugu kanaatindeyim”
ifadesine %19’u tamamen katilmakta, %59'u katilmakta, %14'U kararsiz kalmakta, %7’si katiimamakta
ve %1'i ise tamamen katilmamaktadir. “Yeni medyadaki haberin dogrulugu icin en énemli unsurlardan
haberin igerigindeki kesinlik oldugu kanaatindeyim” ifadesine %140 tamamen katiimakta, %53'U
katilmakta, %19'u kararsiz kalmakta, %8'i katiimamakta ve %6'si ise tamamen katilmamaktadir.

TARTISMA VE SONUC

Yeni medya ve iletisim teknolojilerinin medya sektériiniin icine gok hizli bir sekilde niifuz etmesinin
dodal bir sonucu olarak, medya sektdriindeki kuruluslarin Grettidi igerigin bicimlendiriimesinden, ortaya
¢ikan medya Grinin hedef kitleye ulastinimasina kadar uzanan bircok asama biyik degisimlere
ugramistir. Ayni degisim medya alicisi icin de gecerlidir. Onceleri pasif bir konumda bulunan ve
medyadan kendisine aktarilan igeride yonelik bir katma deder saglama konusunda “garesiz” olan
medya alicisi, yeni medya ve iletisim teknolojilerinin sadladidi olanaklara badli olarak, icerige miidahale
edebilen ve hatta icerigin bicimlendirilmesine yonelik eylemde bulunabilme kabiliyetine erisebilen bir
pozisyona gelmistir.

Medya alicisinin bu denli bir dedisim gegirmesi ve karsilikli etkilesimin tim imkanlarindan sinirsizca
yararlanmasi, bir taraftan da yeni medyadan aldidi icerigi nasil dederlendirmesi gerektidi konusunu da
beraberinde getirmistir. Medya kuruluslarindan aldigi igerigin “haber” &zelinde dogrulugunun hangi
kriterlere gore belirlendigi ve gerceklikten uzak, editdryal siirecin asamalarindan gecmeyen, yaniltici ve
yanlis bilgilerle dolu bilgi karmasasinin iginden, haberi ne sekilde kritik ettigi problemi ortaya cikmistir.
Yeni medya okuryazarli§i dedigimiz bu siirecin nasil bir egitim sistemine tabi tutulmasi gerekliligi ise
hala tam olarak bir netlife kavusturulmamis olsa da, bu calismada Gniversite 6grencilerinin yeni
medyadan aldiklari haberi “dogruluk” st basligi lizerinden neye gore dederlendirdikleri ve kriterlerinin
ne oldugu tespit edilmeye galigiimistir.

Oncelikle dgrencilerin kitle iletisim araci olarak birincil tercihlerinin yeni medya oldugu ve haberleri
takip ederken de yine yeni medyaya oncelik verdikleri net bir sekilde sdylenebilir. Neredeyse tamamina
yakininin yeni medya ile olan etkilesimlerini akilli cep telefonlar ile gergeklestirdigi, en cok sosyal
medya ile vakit gecirdikleri ve sosyal aglardan da en ¢ok Instagram’i kullandiklar goériilmistir. Habere
ulasma konusunda yarisina yakini haber sitelerini tercih etmekte, tamamina yakini da sosyal medya
Uzerinden haberleri takip etmektedir.

Ogrenciler yeni medyanin etkili bir giic oldugu konusunda hemfikirdirler ve %60lik bir béliim éncelikli
haber kaynadi olarak yeni medyayl gormektedir. En son haberleri almak igin yeni medyanin
guvenilirligi konusunda ise, katilanlar ile katilmayanlarin yaninda kararsizlar da ayni orandadir. Agirlikh
olarak yeni medyada yer alan haberlerin bilgi kirliligine yol actigi disinilmekte ve yaridan fazla bir
bolim de yeni medyada yer alan haberlerin editoryal siirecten gecmedigi kanaatindedir. Biyiik bir
gogunluk birgok farkli haberi ilk olarak yeni medyadan 6grendigini sdylemistir ve yeni medyadaki haber
sunumu ile icerigin olusturulmasinda etik anlayisin 6nemli olduguna inanmaktadir. Yeni medyadaki
haber igeriginde inandiricilk, giiven, dogruluk ve diristliik unsurlarinin her birinin 6nemli oldugu
disiinilmekte ve buna ilaveten de yeni medyadan alinan haberler geleneksel medya ile farkli internet
sitelerinden teyit edilmektedir.

Yeni medyada yer alan haberlerin dogrulugu icin en onemli unsurlarin; haberin kaynadi/nereden

alindigi, kullanilan gorseller/videolar, haberin igeriginin uzman gorisleriyle desteklenmesi, haberin
icerigindeki tutarlilik ve kesinlik oldugu konusunda %70-80'lik bir bolim goris birligine varmistir.
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Haberin sosyal adlardaki paylasim sayisi ve habere yapilan yorumlarin icerigi konularinda ise sadece
%?20’lik bir oranda destekleyici goris belirtilmistir. Sonug olarak, iletisim teknolojilerinin gelisimiyle
birlikte ayr bir mecra olarak hayatimiza giren yeni medya, zaman ve uzam gibi kavramlarin ortadan
kalkmasina, sinirsiz bir bilgi deneyiminin saglanmasina, hiz ve giincellenebilirlik bakimindan Ustiin
rekabetci sartlarin olusmasina ve de karsilikli etkilesim 6zelliginin bir sonucu olarak disiinebilecegimiz
medya alicisinin igeridin lreticisi konumunda bulunanlara yodnelik etki mekanizmasini yogun bir sekilde
kullanmasina imkan tanimistir. Ancak medya alicisi acisindan pozitif yondeki tiim bu tespitlere ragmen,
yeni medya aracilidiyla haber gereksinimi saglanirken, sadece yeni medya ile sinirl kalinmadigi ve
haberin dogrulugu yoniindeki alginin pekistiriimesi ve netlestiriimesi adina, mutlaka farkli mecralardan
teyit edilmesi gerektigi gorilmistir. Geleneksel medyadan aldigi haber ile kiyaslandi§inda, haberin
dogrulugunun tespiti acisindan benzer kriterlerin gecerli oldugu, haberin olusturulma ve
okuyucuya/kullaniclya sunulma siirecindeki asamalarda inandiricilik, giiven ve dirlstlik kriterlerinin
vazgecilmez sekilde 6ne ciktigi sOylenebilir. Bu nedenle medya alicisina ulastirilan igerigin bigimsel
ozellikleri ve sunulma yontemleri dedisse de, dziiniin dedismedigi ve oncelikli olanin “haber” oldudu,
okuyucu/kullanici nezdindeki dodruluk algisinin ayni  dederlendirmeler cercevesinde bir karar
stizgecinden gegirildigi gorilmistir.

Not: Bu galisma 18-20 Mayis 2017 tarihlerinde Antalya’da diizenlenen 8‘inci Uluslararasi Egitimde
Yeni Yonelimler Kongresinde bildiri olarak da dederlendirilmistir.
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