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Ozet

Ginimiizde haberin Gretimi, yayllmasi ve el degistirmesi sinir tanimaz bir hizla gergeklesmektedir.
Ozellikle giindemin biiyiik hizla degistigi Ulkelerde, okur ve izleyici, gerek geleneksel gerekse yeni
medya yoluyla araliksiz bir haber akisina maruz kalmaktadir. Bu durum okurun gerceklik algisi Gizerinde
biyiik etki sahibidir. Oyle ki birey haberin gercekligini yeterince sorgulayamamaktadir. Iddia
niteligindeki bilgilerin gercekmis gibi algilayabilmekte ve bu algi zihninde kalici nitelik kazanabilmekte,
okur da haber yoluyla manipilasyona maruz kalabilmektedir. Okurun gerceklik algisini korumasi ise
kaliteli bir medya okuryazarligi egitimine baghdir. Bu galisma okurun geleneksel medyada yer alan ve
iddia niteligi tasiyan haberler (izerindeki algisi arastirmayi, yapilan arastirma sonucunda ortaya cikan
verilere badl olarak medya okuryazarlidi egimi icin dneriler sunmayi hedeflemektedir.

Anahtar Sozciikler: geleneksel medya, haber, haberde tarafsizlik, manipiilasyon.

MEDIA LITERACY AND PERCEPTION OF REALITY IN TRADITIONAL MEDIA

Abstract

At present time, making, circulating news as well as news changing hands is occuring immensely
rapidly. Especially in the countries where agendas change fast; readers and watchers are exposed to
intense flow of news through mainstream and new media channels. People view the news without
questioning the reality of news. This case effects the reader’s perception of reality. Such that people
cannot question the reality of the news and conceive the alleged information as reality and this
perception could be permanent in their minds. Readers could be easily manipulated. Displaying the
perception of reality depends on literacy education of quality media. This study aims to analyze the
reader’s perception of the conceived alleged news on mainstream media and offers suggestions for
media literacy education depending upon the result of the research.

Keywords: traditional media, news, objectivity in the news, manipulation.

GIRiS

Geleneksel medya kapsaminda yer alan gazeteler ve ¢zellikle de ana akim olanlar Ulke giindemini
belirleme konusunda biyilik glice sahiptir. Bunu medya sahipligi, medya-siyaset ve is diinyasi
arasindaki iligkiler baglaminda agiklamak miimkiindiir. S6z konusu iligkiler haberin Uretim agsamasindan
baslayarak yapisina kadar pek ¢ok alanda etkili olmaktadir. Bu etki, haberin okura ulasmasinda ve
okurun algisi lzerinde kendisini gostermektedir. Okur, cesitli durumlarda haberi, oldugu gibi kabul
ederek gercekligine inanmakta, bazi durumlarda ise heniiz bashdina bakar bakmaz gercekligini
reddedebilmektedir. Gazetenin yayin politikasindan, kullanilan gorsel ogelere kadar pek gok unsur,
okur ve haber arasindaki iliskiyi belirlemektedir. Bu durum okur tarafindan haberin gercekliginin
sorgulanmasini arka plana atabilmekte ve béylece okurun gerceklik algisini da sorgulanir kilmaktadir.
Gazetecinin gorevi toplumlar yakindan ilgilendiren gergekleri halka iletmektir. Ancak giiniimizde
medyanin sahip oldugu ve yukarida da dedginilen iliskiler agindan dolayi, haberin gergekliginin
sorgulanmasi vazgegilemez bir gereklilik halini almistir.

Medya okuryazarligi bireylerin yanilgilardan kurtulup, haberi sorgulamasini ve dodru algilamasini
saglamaya yonelik bir alandir. Bu alanda 6grencilere verilen egitim, onlarin 6ngori sahibi olup, analitik
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disiinceyle haberi dederlendirebilmesini hedeflemektedir. Bu ¢alisma, lilkemiz gazetelerinin 1 Ocak-10
Mayis 2017 tarihleri arasinda birinci sayfalarinda yer verdikleri, ancak gergeklikleri heniiz
kesinlesmemis haberlerin 6grenciler Uzerindeki etkilerini ortaya koymayi hedeflemektedir. Oyle ki
ogrencilere gore haberin inandirici olup olmadigi, inandiriciysa bunun nedenleri ve dedilse gercede
ulasma bicimleri analiz edilmekte; bu yontemle medya okuryazarlidi egitimi icin 6neriler sunulmaktadir.

Medya Okuryazarhgi

Medya okuryazarligi genel olarak medya mesajlar s6z konusu oldugunda, bireyin mesajin igerigini ve
amacini kavramasini saglayarak gercede ulasabilmesini hedeflemektedir. Tek yonli iletisim siirecinde
veya interaktif mesaj aligverisi ortamlarinda, bireyin aktif bicimde ve analitik bir yaklasimla mesaiji
dederlendirmesini gerekli gormektedir. Kavramin cesitli tanimlarina bakildidinda, konunun farkl
boyutlari ortaya cikmaktadir. Barton ve Hamiltona gore (1998: 3) medya okuryazarlidi insanlarin,
diisiince ve metin arasinda konumlanmis olan aktiviteleridir. Okuryazarlik yalnizca 6grenilecek bir
takim yetenekler olarak insanlarin zihninde veya yalnizca analiz edilecek metinler olarak kaditlarda yer
almaz. Insanlarin tiim aktiviteleri gibi, okuryazarlik da temelinde sosyaldir ve insanlar aras iletisime
dayanir. Hobbs da (2007: 1) s6z konusu iletisim sirecini mesaj ve birey arasindaki iletisime
dayandirarak agiklamaktadir: Okuryazarlik cesitli formlardaki mesajlara ulasma, analiz etme,
dederlendirme ve mesajla iletisim kurma yetenedidir. Boylesi bitlinlikli bir yapi icerisinde medya
okuryazarliginin iletisimsel baglamdaki konumunun oldukga genis bir alana yayildigini gérmekteyiz.
Potter’a gére (2014: 16) medya okuryazarligi, dedisen diinyayl gérmezden gelmek yerine ona adapte
olmaya odaklanir. Bunu da kendimize daha genis bir mesaj cesitliliine acarak yapariz. Sonrasinda ise
yeni unsurlar icin mesaijlari analiz eder ve bu unsurlari degerlendirip, gercek degerlerini belirleriz.

Yukaridaki tanimlarda ifade edildigi gibi genis bir iletisimsel siireg icerinde, elestirel disiiniip analiz
edebilme yetenedi medya okuryazarligi icin temel sarttir. Ancak bu yodnde belirli bir farkindalik
gereklidir. Binark ve Bek'e gére medya okuryazarligi medya metinlerinin géziimlemesinden daha &te
bir seydir; o metinlerin/lretimlerin neden orada olduguna dair bir farkindalktir: Neyin uretildiginden
cok, neden, hangi sinirflamalar ve kosullar altinda, kimin tarafindan Uretildigini bilmeye yonelik bir
farkindaliktir (Lewis L ve S. Hhally’den aktaran: Binark ve Bek, 2010: 113). Medya metinlerini yukarida
szl edilen boyutlarda dederlendirebilmek adina haberin (retim asamasi ve arka plani bir sonraki
boliimde aciklanacaktir. Burada ise dncelikli olarak medya okuryazarlidi icin gerekli olan sekiz evreden
s6z etmek gerekir: Temel 6geleri 6grenmek, dil 6grenmek, anlatiyr 6grenmek, siipheciligin/elestirinin
gelismesi, derinlikli ilerleme, deneysel gelisme veya kesif, elestirel farkindalik ve toplumsal sorumluluk
(Potter'dan aktaran: Binark ve Bek, 2010:55). Yukarida sozi edilen hususlarin gbéz Onlinde
bulundurulmasiyla 6grencilere verilmesi hedeflenen medya okuryazarligi egitimi icin Hobbs (2007:1)
sorgulama temelli editim, 6grenci merkezli 6grenme, takim calismasiyla problem ¢dzme, standart
testlere alternatifler yaratma ve entegre edilmis bir miifredat 6nermektedir. Demokratik vatandaslik ve
politik farkindalik kazandirmak igin 6grencilere medya konusunda verilecek olan egitim 6zglirlestirici ve
glclendirici bir rol oynamalidir. Ogrencilere kitle iletisim araclarinin mesajlarini, isleyis diizenini ve
yapisini kavrayis yetenegi kazandirnimalidir. Ozellikle medya icerigini elestirel bicimde inceleyebilmeleri
igin &grencilerin bagimsizlik kapasitelerini arttirmalari gerekmektedir (Masterman, 1997: 15). Bu
baglamda medya okuryazarligi egitimi acisindan gazetelerde haberin nasil okunmasi gerektigini
agiklamak adina haber ve medya okuryazarlidi arasindaki iliski bir sonraki baslk altinda
aciklanmaktadir.

Haber ve Medya Okuryazarhg liskisi

Guincellik niteligine sahip ve toplumlari yakindan ilgilendiren olaylarla ilgili olarak halka gergekleri
iletmek haberin misyonu ve habercinin de gorevidir. Neyin haber oldugu konusu ise tartismalidir.
Capli'ya gore neyin gercekten haber oldugu ve haber dederi tasidigi tamamiyla gazetecilerin diinya
gorisi ve anlayisi ile ilintilidir. Bu durumda tiim haberlerin 6znel oldugu rahatlikla sdylenebilir (Capl,
2016: 65). Ancak burada sozii edilen 6znellik muhabirin ya da gazetecinin kendisinden ¢ok, calistigi
basin kurulusunun sahiplik yapisina baghdir. Konuyu geleneksel basin acgisindan ele aldigimizda, bir
gazetecinin ¢alistigi kurumun yayin politikasina aykiri haber yapma sansina sahip olmadigini belirtmek,
haberin iretim siirecini belirlemek adina gereklidir. Ozellikle {lke giindemini belirlemede biiyiik pay
sahibi olan ana akim basin kuruluslarn ve badli olduklar holdinglerin, birer iletisim kanali olarak ele
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alinmasini gerektiren medya unsurlar ise sunlardir: Medya mesajlarini hazirlayanlar, fonksiyon yani
Uretimin ardi, karsilastirmall medya kanallari (her bir medya aracinin farkh ozellikleri) ile okurlar ve
izleyicilerdir (Silverblatt ve dig. 2014: 5). Bu biitiinsel yapi igerisinde haber ve haberin {retim siireci,
sosyo-ekonomik ve sosyo-politik yapidan bagimsiz olarak disiniilemez. Izler kitleye neyin
duyurulacagi ve icerigin hangi Olgilerle belirlenecedi kuskusuz yasadigimiz kapitalist toplumun
dinamikleri gergevesinde belirlenmektedir. Bu cergeveden bakildidinda haber, mesrulastirimig
gercekligin politik bir sunumudur. (Tuchman, 1978: 87,90).

Haber (retim strecinin kosullari ve haberin toplumsal boyutu ele alindidinda yukarida belirtildigi gibi
toplumsal dinamikler ¢ercevesinde olusturulan bir haber {retim siireciyle karsilagsmaktayiz. Ozer'e gére
(2011: 70) haberin toplumsal Uretiminin G¢ ydni vardir: Belli tip ve kategorilerde haber (reten
medyanin biirokratik drgilitlenmesi, bu kategoriler icinde belli olaylarin siralanmasi ile segimini éneren
haber dederi yapisi ve haberin kendisinin ortaya cikariima ani. Olaylarin medya tarafindan bir anlam
ifade edecek bicime dondstiriilmesi asamasinda tanimlama ve kavramlastirma sireci oldukca
onemlidir. Haberin Gretim asamasinin disinda kalan birey, haber medyaya yansidiktan sonra onunla
karsilasmaktadir. Dolayisiyla ¢dziimleyecedi metinler, zaman ayriimasi gereken, 6zel dederlendirmeler
yapllmasini gerektiren metinlerdir. Bdyle bir ortamda medya okuryazarligi da kisisel bir 6zellik ya da
bireyler tarafindan Oyle basitce kazanilacak bir beceri de dedil; ideolojik ve politik olarak isleyen bir
sirectir (Binark ve Bek, 2010: 56). Medya okuryazarlidi, okura, haberde yazilanlari sorgusuzca kabul
etmek yerine, haberin alt metninde yazilani kavrayabilme ve haberi dogru analiz edebilme yetkinligi
sadlayacaktir. Boylece okur gazete sloganlarinda da sikca yer alan objektiflik iddiasina karsi sorgulayici
bir yaklasim sergileyebilecektir. S6z konusu iddia, bu konuda verilebilecek en iyi érneklerden biridir.
Clnki objektiflik iddiasi, gesitli durumlarda medya sunumlarinin Gstiin bakis agilarini belirlemek igin
kullanilmaktadir. Siverblatt (2014: 12) verdigi Ornekte objektif habercilik iddiasinin 6nemini
gostermektedir: Fox TV muhafazakar bir siyasi ajanda takip etmektedir; oysa MSNBC genel olarak
ilerici bir bakis agisiyla program sunumlari yapmaktadir. Ancak neyin gercek oldugunu ya da neyin
gercek olmadigini bildikten sonra, MSNBC gibi ideolojik bir kanall izlemenin hicbir sikintisi yoktur. Asil
tehlike bu ideolojik kanallarin objektif haber yaptiklarini diisinmektir. Bu baglamda tekrar hatirlamak
gerekir ki medya okuryazarlidginin amaci bireylerin hangi mesajlara maruz kalacaklari konusunda kendi
kararlarini vermelerini ve aldiklann mesajlardan kendi hedeflerine hizmet etmesi igin anlam
yaratmalarini saglamaktir (Potter, 2014, 29). Bu yetkinlige sahip olabilmek icin 6ncelikle bilgiye nasil
ulasildigi incelenmelidir. Medya okuryazarligi konusundaki ¢calismalarinda Silverblatt (2014: 20), bilgiye
ulasmadaki psikolojik prensipleri, segici maruz kalma ve segici algi kavramlariyla agiklamaktadir. Segici
maruz kalmada bireyin kisisel degerleri ve ilgileri 6nemli rol oynar. Insanlar genelde hemfikir olduklari
bilgileri arar, sahip olduklari bakis acisina uzak olanlardan kacinirlar. Segici algi durumunda ise
insanlarin yorum igerigini, onlarin egilim ve dnyargilar belirlemektedir. Bireylerin kendi yerlesik fikirleri
yoniinde, iletisim siirecinde karsilastigi celiskili bilgileri reddetmeleri de mimkindir. Bu da konumuz
olan geleneksel medya okuryazarliginda bireyin mesaji algilama ve dederlendirmesi baglaminda dnem
tasimaktadir: Birey kendi diinya gorisiine uygun olmayan bir gazetenin verdigi haberi, sadece
gazetenin adina dayanarak yargilamakta ve heniiz bashgini okumus ya da gorselini gérmiisken haberin
devamini okumayi reddedebilmektedir. Benzer bir durum, yayin politikasini kendisine daha yakin
hissettigi gazetelerin haberleri icin tersi yonde goriilmektedir.

Bu calismanin son boliimiinde goriilecedi gibi geleneksel basin s6z konusu oldugunda, gazetenin yayin
politikasi, hareketli goriintiiniin desteklemedigi yazi metin, fotograf ve haberin sunumu bir arada
dederlendirilir. Bunun icin ise oncelikle yazili basinda yer alan haber metinlerinin medyadaki yerine
kisaca deginmek gerekir: Medya metinlerinin her seyden 6nce meta dederi vardir, yani bu metinsel
Uretimler pazarda alimip satilirlar. Kapitalist pazar ekonomisi sisteminde sermaye sahiplerinin arti
dederi codaltmalarina ve kendi varoluslarini, mesruiyetlerini yeniden (iretmelerine, dolayisiyla
toplumda bagimli siniflarin basat siniflarin verili ve dogallastirlmis temsil pratikleri ile basat anlatilarina
riza gostermelerine hizmet eder medya metinleri (Binark ve Bek, 2010: 47). Haberi bu anlamda
dederlendirebilmek adina icerik ve sdylem analizi calismalari énem tasimaktadir. van Dijk haberin
retorigi ile ilgili genel olarak, klasik ve modern dil bilgisinin, dilin ikna edici boyutuyla ugrastigini ve
daha 6zel olarak da, soylemin, ozellikleriyle iletisimi daha ikna edici kilabildigini belirtmekte; haber
metnini de sentaktik (kelime, climle gibi dilbilgisi yapisi)) ve semantik (anlam) badlamlarda ele
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almaktadir. Sentaktik yapida “kargasa” yerine “isyan”; “terorist” yerine “gerilla” veya “6zgurlik
savasglilan” kelimelerinin kullanlmasini buna 6rnek olarak gosterir ve haberin anlaminin bu sekilde
olusturuldugunu ifade eder (van Dijk, 1998: 28, 177). Mesajin algilanmasiyla ilgili olarak Potter’in
(2014: 8) soziini ettigi “otomatik rutin” kavrami yukarida deginilen durumlar igin gecerlidir. Kavram,
mesajlarin zihin tarafindan hemen hemen otomatik bir bicimde alindigini ifade etmektedir. Zihin
otomatik pilottayken tiim mesaj seceneklerini otomatik olarak stizmektedir. Bu durum elbette ki karar
alma siirecinde daha az caba sarf etmeyi sadlarken, ¢ok fazla mesaja maruz kalmak sz konusu
oldugunda ise dikkatli olmayi gerektirmektedir. Aksi takdirde haberde gercede ulasmak mimkin
olmayacaktir. Burada haberi hatirlama konusuna ve yine van Dijk’e dénmek gerekir: van Dijk'e gore
okurlar genel olarak haberin makro yapisini hatirlamaktadir. Biraz zaman gegctikten sonra hatirlanan
enformasyon ise daha da genellesmektedir. Biligsel teori, kisa sireli hafizanin sinirli bir isleme ve tutma
kapasitesi oldugunu soylemektedir (van Dijk,1988: 104,106). Bu yaklasimlardan yola cikarak, haberin
dogruluk sorgusunun ve akilda kalicihginin pek cok farkl kosula baglh oldugunu séylemek mimkindr.
Bu calismanin anket uygulamasi boliminde medya okuryazarligi calismalarinda godz o6niinde
bulundurulmasi gereken unsurlar kullaniimigtir. Bu unsurlar haberle karsilasma, haberi olusturan
unsurlari g6z oniinde bulundurarak olusan haberde gergeklik/inandiricilik algisi ve haberi teyit etmede
ya da haberde gercege ulasma yoniinde izlenecek olan ydntemlerdir.

YONTEM

Bu galismada medya okuryazarligi baglaminda geleneksel basinda gergeklik algisinin belirlenmesi igin
niceliksel arastirma yodntemlerinden betimsel yontem ve betimsel ydntemlerden tarama modeli
kullanilmigtir. Uygulanan anket kapali uglu sorulardan olusturulmus ve analiz igin SPSS Statistics 24
programi kullanilmis, veri giris ve analizinde Istanbul Kavram Meslek Yiiksekokulu Ogretim Gorevlisi
Umut Kaya destek vermistir. Katiimcilara 1 Ocak-10 Mayis 2017 tarihleri arasinda ulusal gazetelerin
birinci sayfalarinda yer alan ve gergekligi heniiz kanitlanmamis olan dorder tane giindem/siyaset, dis
politika, ekonomi, kiiltlir sanat/magazin ve spor temalarinda haberler gosterilmis ve bu haberleri
degerlendirmeleri istenmistir.

Katilimcilara haberleri daha énce goérip gdérmedikleri sorulduktan sonra, her bir temadaki haberleri
yansitilma bigimlerine gore inandirici bulup bulmadiklar; inandirici dedilse, teyit etmek amaciyla
izleyecekleri yontemleri belirtmeleri istenmistir. Anket calismasi sirasinda gdsterilen haberlerin
basliklar su sekilde siralanmaktadir:

Gilindem Siyaset Temall Haberler: Sandija Golge Dustli, Cumhurivet (17 Nisan 2017), Beraber
Yapacagimiz ¢ok Is var, Sabah (19 Nisan 2017), Issizin Parasi isverene, Cumhuriyet (22 Nisan 2017),
Meclis Daha da Gligleniyor, Milliyet (26 Nisan 2017).

Dis Politika Temali Haberler: ABD'yi Sarsan Iddia, Kaset Var, Hiirriyet (12 Ocak 2017), ABD, DAES'i Bal
Gibi Koruyor, Yeni Akit (21 Ocak 2017), Almanya Cildirmis Olmali, Yen/ Safak (31 Mart 2017), Kimyasal
Katliam, Habertiirk (5 Nisan 2017).

Ekonomi Temali Haberler: Kriz Soframizda, Aydiniik (4 Subat 2017), Otomotivde Uriin Karliig: Bitiyor,
Diinya (25 Subat 2017), Avrupa Ulkelerinden lyiyiz, Giinboyu (2 Nisan 2017), Normallesme Tamam,
Ekonomi Ugusa Gecti, Sabah (4 Mayis 2017).

Kiltir Sanat/ Magazin Temal Haberler: Evlilik Sona Eriyor, Hurriyet (31 Ocak 2017), Net Bir Hayir,
Cumbhuriyet (2 Nisan 2017), Ebru Salli: Ciplak Fotograftaki Ben Degilim, Posta (22 Nisan 2017), Ash
Gok Bozulacak, Habertiirk (5 Mayis 2017).

Spor Temali Haberler: Sosa Siirprizi, AMK (22 Mart 2017), Sopalarla Saldirdilar, Hdrriyet (15 Nisan
2017), Aslana Kurt Stoper, AMK (18 Nisan 2017), Kiralik Ask Bony, AMK (4 Mayis 2017).

Ankette haberlerin galisma grubu Gzerindeki inandincilik algisi ve haberleri inandirici bulmayanlarin
yonelimleriyle ilgili olan sorular tablolarda su sekilde numaralandirilarak verilmistir: Haberi yayimlayan
kaynak (1), haberin icinde atif yapilan kaynadin givenilirligi (2), haberdeki bilgiler/bilgilerin eksikligi
(3), haberin sunum bigimi (4), diger (5).

Calisma Grubu

Anket calismasi icin Uskiidar Universitesi'nde okuyan 100 iletisim fakiiltesi 6§rencisi tesadiifi 6rneklem
ybntemiyle secilmistir.

54



Egitim ve Ogretim Arastirmalari Dergisi

Journal of Research in Education and Teaching
Agustos 2017 Cilt: 6 Sayi: 3 Makale No: 05 ISSN: 2146-9199

BULGULAR
Calisma Grubunun Demografik ozellikleri

Tablo 1: Calisma Grubunun Demografik Ozellikleri

%
Cinsiyet Kadin 68
Erkek 32
Yas 18-22 92
23-27 8

Ankete katilanlarin % 68'i kadin, % 32'si erkek, % 92'si 18-22 yas aralijinda, % 8'i 23-27 yas
arali§indadir.

Calisma Grubunun Gazete Temalarini Okuma Egilimleri

Tablo 2: Gazetelerde En Cok Okunan Haber Temalari

Gazete Bolimleri %
Glindem-Siyaset 53
Dis Politika 13
Ekonomi 4
Kiltir Sanat Magazin 25
Spor 5
Toplam 100

Ankete katilanlar sirasiyla en ¢ok % 53 oraninda glindem siyaset, % 25 oraninda Kkiiltir
sanat/magazin, % 13 oraninda dis politika, % 5 oraninda spor ve % 4 oraninda ekonomi haberlerini
okuduklarini belirtmiglerdir.

Calisma Grubunun Gazetelerdeki Haberleri Algilama ve Haberleri Teyit Etme Egilimleri

Tablo 3: Giindem Siyaset Temali Haberlerin Onceden Goériilme Oranlari

%
Evet 88
Hayir 5
Gordigimi Saniyorum 7
Toplam 100

Tablo 3'te verilen bilgilere gore ankete katilanlarin % 88'i giindem siyaset temali haberleri 6nceden
goérmiis, % 5'i gérmemis, % 7'si ise gordigiint diisiinmektedir.

Tablo 4: Giindem Siyaset Temali Haberlerin Inandiricilik Algisina Yonelik Analizi

Kesinlikle Evet, dogru  Karar Dogrulugu  Kesinlikle Toplam
evet goriindyor  veremedim  kuskulu inandirici (%)
gorindyor  degil

1 0 9 7 15 0 31

2 4 4 6 14 0 28

3 0 0 2 4 0 6

4 1 2 9 9 0 21

5 0 0 0 8 6 14

Toplam 5 15 24 50 6 100
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Tablo 4'te verilen bilgilere gore ankete katilanlardan haberi yayimlayan kaynada gore haberin dogru
oldugunu distinenler % 9, karar veremeyenler % 7, dogrulugunu kuskulu gdrenler % 15; haberin
icinde atif yapilan kaynada goére haberlerin kesinlikle dodru oldugunu distinenler % 4, dogru
gorindiigini dislinenler % 4, kararsiz kalanlar % 6, kuskulu gorenler % 14; haberdeki bilgilere gore
kararsiz kalanlar % 2, kuskulu goérenler % 4; haberin sunum bicimine gbére haberlere kesinlikle
inananlar % 1, dogru goériindigiini distinenler % 2, kararsiz kalanlar % 9, kuskulular % 9; diger
nedenlerle kuskulular % 8, haberlerin kesinlikle inandirici olmadigini diisiinenler % 6 oranindadir.

Tablo 5: Giindem Siyaset Haberlerini Inandirici Bulmayan Orneklemin Yénelimi

Hig bir Sosyal Internet Televizyonda Konuda Yazili —

sey Medya Gazetelerinden n Teyit Uzman Basinda g\o,

Yapmam -dan Teyit Ederim ederim Kisiye n Teyit £

Teyit Danisinm  ederim &

Ederim 2

1 2 12 6 0 4 0 24
2 6 5 3 2 0 0 16
3 2 10 4 0 15 0 31
4 0 2 4 2 2 0 10
5 0 0 2 0 0 17 19
Toplam 10 29 19 4 21 17 100

Tablo 5'de giindem siyaset temali haberleri inandirnici bulmayan katiimcilardan haberleri yayimlayan
kaynadga bagh olarak hicbir sey yapmayacak olanlari % 2, sosyal medyadan haberleri teyit edecek
olanlar % 12, internet gazetelerinden teyit edecekler % 6, konusunda uzman kisiye danisacaklar % 4;
haberde atif yapilan kaynada bagh olarak higbir sey yapmayacak olanlar % 6, sosyal medyadan teyit
edecekler % 5, internet gazetelerinden teyit edecekler % 3, televizyondan teyit edecekler % 2;
haberdeki bilgilere bagh olarak hicbir sey yapmayacak olanlar % 2, sosyal medyadan teyit edecekler
% 10, internet gazetelerinden teyit edecekler % 4, konusunda uzman kisiye danisacaklar % 15;
haberin sunum bigiminden dolayl sosyal medyadan teyit edecekler % 2, internet gazetelerinden teyit
edecekler % 4, televizyondan teyit edecekler % 2, konusunda uzman kisiye danisacaklar % 2; diger
nedenlerle internet gazetelerinden teyit edecekler % 2, yazili basinda teyit edecekler % 17
oranindadir.

Tablo 6: Dis Politika Temall Haberleri Onceden Goriilme Oranlari

%
Evet 82
Hayir 11
Gordiigimi Saniyorum 7
Toplam 100

Tablo 6'ya gore dis politika temali haberleri 6nceden goérenler % 82, gérmeyenler % 11 ve gordigiini
disiinenler % 7 oranindadir.

Tablo 7: Dis Politika Temali Haberlerin Iinandiricilik Algisina Yoénelik Analiz

Kesinlikle Evet, Karar Dogrulugu  Kesinlikle Toplam (%)
evet dogru veremedim  kuskulu inandirici
goriiniiyor goriniiyor  degil
1 0 10 10 10 0 30
2 0 8 8 14 0 30
3 0 0 2 0 0 2
4 0 9 14 6 3 29
5 0 0 0 6 3 9
Toplam 0 27 34 36 3 100
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Tablo 7'ye gore dis politika haberlerini haberi yayimlayan kaynada goére dodru bulanlar % 10,
kararsizlar % 10, kuskulular % 10; haberde atif yapilan kaynada gore dogru bulanlar % 8, kararsiz
kalanlar % 8; kuskulular % 14; haberdeki bilgilere gore kararsizlar % 2; haberin sunum bigimine gore
dogru bulanlar % 9, kararsizlar % 14, kuskulular % 6, kesinlikle inandirici olmadigini diisinenler % 3;
diger nedenlere gore kuskulular % 6, kesinlikle inandirici olmadidini diisiinenler % 3 oranindadir.

Tablo 8: Dis Politika Haberlerini Inandirici Bulmayan Orneklemin Yonelimi

Hig bir Sosyal Internet Televizyonda Konuda Yazili —

sey Medya Gazetelerinden n Teyit Uzman Basinda g\o,

Yapmam -dan Teyit Ederim ederim Kisiye n Teyit £

Teyit Danigirm  Ederim &

Ederim 2

1 2 10 4 0 4 0 20
2 2 5 2 0 4 0 13
3 0 6 7 4 4 0 21
4 5 4 4 4 4 0 21
5 0 0 1 0 0 24 25
Toplam 9 25 18 8 16 24 100

Tablo 8'de dis politika haberlerini inandirici bulmayanlardan haberi yayimlayan kaynada goére hicbir sey
yapmayacak olanlar % 2, sosyal medyadan teyit edecekler % 10, internet gazetelerinden teyit
edecekler % 4, uzman kisiye danisacaklar % 4; haberde atif yapilan kaynada gore higbir sey
yapmayacaklar % 2, sosyal medyadan teyit edecekler % 5, internet gazetelerinden teyit edecekler %
2, uzman kisiye danisacaklar % 4; haberdeki bilgilere gére sosyal medyadan teyit edecekler % 6,
internet gazetelerinden teyit edecekler % 7, televizyondan teyit edecekler % 4, uzman Kkisiye
danisacaklar % 4; haberin sunum bigimine gore higbir sey yapmayacaklar % 5, sosyal medyadan teyit
edecekler % 4, internet gazetelerinden teyit edecekler % 4, televizyondan teyit edecekler % 4, uzman
kisiye danisacaklar % 4; diger nedenlerden internet gazetelerinden teyit edecekler % 1, yazil
basindan teyit edecekler % 24 oranindadir.

Tablo 9: Ekonomi Temali Haberleri Onceden Goriilme Oranlari

%
Evet 77
Hayir 11
Gordigumi Saniyorum 12
Toplam 100

Tablo 9'a gore ekonomi haberlerini 6nceden gérmiis olanlar % 77, gérmeyenler % 11 ve gordigiini
dastinenler % 12 oranindadir.

Tablo 10: Ekonomi Temali Haberlerin Iinandiricilik Algisina Yénelik Analiz

Kesinlikle Evet, dogru  Karar Dogrulugu  Kesinlikle Toplam
evet goriniyor  veremedim  kuskulu inandirici (%)
gorindyor  degil

1 2 8 10 12 0 32

2 4 8 4 4 1 21

3 0 0 0 0 0 0

4 0 1 7 17 0 25

5 0 0 0 2 20 22

Toplam 6 17 21 35 21 100
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Tablo 10’da haberi yayimlayan kaynaga gore haberi kesinlikle inandirici bulanlar % 2, dogru oldugunu
distinenler % 8, kararsiz olanlar % 10, kuskulu gorenler % 12; haberde atif yapilan kaynaga gore
haberleri kesinlikle inandirici bulanlar % 4, dogru goriindigini diisiinenler % 8, kararsiz kalanlar % 4,
kuskulular % 4, kesinlikle inandirici olmadigini diistinenler % 1; haberin sunum bicimine gére dogru
gorenler % 1, kararsizlar % 7, kuskulular % 17; diger nedenlere gére kuskulular % 2 ve kesinlikle
inandirici olmadigini diistinenler % 20 oranindadir.

Tablo 11: Ekonomi Temali Haberleri Inandirici Bulmayan Orneklemin Yénelimi

Hig bir Sosyal Internet Televizyonda Konuda Yazili —

sey Medya Gazetelerinden n Teyit Uzman Basinda g\o,

Yapmam -dan Teyit Ederim ederim Kisiye n Teyit £

Teyit Danisirm  Ederim 2

Ederim 2

1 4 4 7 1 4 0 20

2 6 2 4 0 4 0 16

3 5 8 6 5 9 0 33

4 5 2 2 2 0 0 11

5 0 0 0 0 0 20 20
toplam 20 16 19 8 17 20 100

Tablo 11'e goére ekonomi temall haberleri inandirici bulmayanlarin, haberleri yayimlayan kaynaga gore
hicbir sey yapmayacak olanlari % 4, sosyal medyadan teyit edecek olanlar % 4, internet
gazetelerinden teyit edecekler % 7, televizyondan teyit edecekler 1, konusunda uzman kisiye
danisacak olanlar % 4, haberde atif yapilan kaynada gore hicbir sey yapmayacaklar % 6, sosyal
medyadan teyit edecekler % 2, internet gazetelerinden teyit edecekler % 4, uzman kisiye danisacaklar
% 4; haberdeki bilgilere gére hicbir sey yapmayacaklar % 5, sosyal medyadan teyit edecekler % 8,
internet gazetelerinden teyit edecekler % 6, televizyondan teyit edecekler % 5, uzman Kkisiye
danisacaklar % 9; haberin sunum bigimine gore higbir sey yapmayacaklar % 5, sosyal medyadan teyit
edecekler % 2, internet gazetelerinden teyit edecekler % 2, televizyondan teyit edecekler % 2; diger
nedenlere gore yazili basindan teyit edecekler % 20 oranindadir.

Tablo 12: Kiiltiir Sanat/Magazin Temal Haberlerin Onceden Gériilme Oranlari

%
Evet 89
Hayir 2
Gordigumi Saniyorum 9
Toplam 100

Tablo 12'ye gore ankete katilanlarin % 89'u kiiltir sanat/magazin konulu haberleri 6nceden gérms,
% 2'si gérmemis ve % 9'u gordiigiini disinmektedir.

Tablo 13: Kiiltiir Sanat/Magazin Temali Haberlerin Inandiricilik Algisina Yénelik Analiz

Kesinlikle Evet, dogru  Karar Dogrulugu  Kesinlikle Toplam
evet goriindyor  veremedim  kuskulu inandirici (%)
gorindyor  dedil

1 2 7 2 10 0 21

2 0 5 2 9 0 16

3 0 0 4 2 0 6

4 0 7 11 14 0 32

5 0 0 2 8 15 25

Toplam 2 19 21 43 15 100
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Tablo 13'e gore kiltiir sanat/magazin temall haberleri, haberi yayimlayan kaynada gore kesinlikle
inandirici bulanlar % 2, dodru gorenler % 7, kararsiz olanlar % 2, kuskulular % 10; atif yapilan
kaynaga gore dogru gorenler % 5, kararsizlar % 2, kuskulular % 9; haberdeki bilgilere gdre kararsizlar
% 4, kuskulular % 2; haberin sunum bicimine gore haberleri dogru gérenler % 7, kararsizlar % 11;
kuskulular % 14; diger sebeplere gore kararsizlar % 2, kuskulular % 8, kesinlikle inandirici olmadigini
diistinenler % 15 oranindadir.

Tablo 14: Kiiltir Sanat/Magazin Temal Haberleri inandirici Bulmayan Orneklemin Yonelimi
Hig bir Sosyal Internet Televizyonda Konuda Yazil

sey Medya Gazetelerinden n Teyit Uzman Basindan g\o,
Yapmam -dan Teyit Ederim ederim Kisiye Teyit =
Teyit Danisirm  Ederim 2
Ederim 2
1 6 2 0 0 0 0 8
2 0 9 2 0 0 0 11
3 17 28 2 2 0 0 49
4 5 5 2 0 0 0 12
5 0 4 0 0 0 16 20
Toplam 28 48 6 2 0 16 10
0

Tablo 14'e gore kiltlir sanat/magazin haberlerini inandirici bulmayanlardan haberleri yayimlayan
kaynada gore hicbir sey yapmayacak olanlar % 6, sosyal medyadan teyit edecekler % 2; haberde atif
yapllan kaynada gore sosyal medyadan teyit edecekler % 9, internet gazetelerinden teyit edecekler %
2; haberdeki bilgilere goére higbir sey yapmayacaklar % 17, sosyal medyadan teyit edecekler % 28,
internet gazetelerinden teyit edecekler % 2, televizyondan teyit edecekler % 2; haberin sunum
bicimine goére higbir sey yapmayacaklar % 5, sosyal medyadan teyit edecekler % 5, internet
gazetelerinden teyit edecekler % 2; dider nedenlere gore sosyal medyadan teyit edecekler % 4, yazil
basindan teyit edecekler % 16 oranindadir.

Tablo 15: Spor Haberlerinin Onceden Gériilme Oranlari

%
Evet 71
Hayir 17
Gordigumi Saniyorum 12
Toplam 100

Tablo 15'e gore spor haberlerini dnceden gorenler % 71, gdérmeyenler % 17 ve gordigiini distinenler
% 12 oranindadir.

Tablo 16: Spor Temali Haberlerin Inandiricilik Algisina Yonelik Analiz

Kesinlikle Evet dogru  Karar Dogrulugu Kesinlikle Toplam
evet gorundyor veremedim  kuskulu inandirici (%)
goriniyor degil

1 7 13 17 2 0 39

2 12 11 8 6 0 37

3 0 0 2 2 0 4

4 0 6 7 0 0 13

5 0 0 0 0 7 7

Toplam 19 30 34 10 7 100
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Tablo 16'ya goére spor temall haberi yayimlayan kaynada goére kesinlikle inandirici bulanlar % 7, dogru
gorenler % 13, kararsiz olanlar % 17, kuskulular % 2; haberde atif yapilan kaynada gore kesinlikle
dogru bulanlar % 12, dodru gorenler % 11, kararsizlar % 8, kuskulular % 6; haberdeki bilgilere gore
kararsizlar % 2, kuskulular % 2; haberin sunum bicimine gore haberleri dodru gorenler % 6,
kararsizlar % 7; diger sebeplere gore haberlerin kesinlikle inandirici olmadigini diisiinenler % 7
oranindadir.

Tablo 17: Spor Temali Haberleri Inandirici Bulmayan Orneklemin Yénelimi
Hig bir Sosyal Internet Televizyonda Konuda Yazil

sey Medya Gazetelerinden n Teyit Uzman Basinda g\o,
Yapmam -dan Teyit Ederim ederim Kisiye n Teyit £
Teyit Danisirm  Ederim 2
Ederim 2
1 4 3 0 3 0 0 10
2 3 4 2 0 0 0 9
3 15 2 2 0 0 0 19
4 10 0 4 0 0 0 14
5 0 0 0 2 0 46 48
toplam 32 9 8 5 0 46 100

Tablo 17'ye goére spor haberlerini inandirici bulmayanlardan haberleri yayimlayan kaynaga gore hicbir
sey yapmayacak olanlar % 4, sosyal medyadan teyit edecekler % 3, televizyondan teyit edecekler %
3; haberde atif yapilan kaynaga gore hicbir sey yapmayacaklar % 3, sosyal medyadan teyit edecekler
% 4, internet gazetelerinden teyit edecekler % 2; haberdeki bilgilere gére higbir sey yapmayacaklar %
15, sosyal medyadan teyit edecekler % 2, internet gazetelerinden teyit edecekler % 2; haberin sunum
bicimine gore hicbir sey yapmayacaklar % 10, internet gazetelerinden teyit edecekler % 4; diger
nedenlere gore televizyondan teyit edecekler % 2, yazili basindan teyit edecekler % 46 oranindadir.

TARTISMA VE SONUC

Bu calismada medya okuryazarlidi egitimine katki ve Oneri saglayacak bir anket calismasi yapilmis,
iletisim fakiiltesi 6grencilerinin karsilastiklari ve gergekligi henliz netlesmemis haberlere karsi
sergiledikleri tutumlar analiz edilmistir. Anket calismasinda arastirma grubuna gésterilen ilk haber
temasi gazetelerdeki glindem siyaset temasidir. Grubun haberleri daha 6nce gérme oraninin oldukga
yiksek olmasina karsin (% 88) haberlerin inandinciliginin % 20 gibi distk bir oranda oldugu
gorilmektedir. Haberlerini inandinci bulmayan grup, haberleri teyit etmede toplamda en gok yeni
iletisim ortamlarini kullanmay tercih etmekte; ardindan konusunda uzman olan kisiler ve yazili basina
ulasma yolunu segmektedir. Yeni iletisim ortamlarinin yiiksek oranda kullaniliyor olmasi, medya
okuryazarligi editiminde yeni iletisim teknolojileri ve kullanimi hakkinda egitimler verilmesini gerekli
kilmaktadir. Konusunda uzman olan kisiye danisanlarin oraninin yiiksek olmasi medya okuryazarhdi
acisindan 6nem tasirken, diger mecralar talip edeceklerin kurumlarin yayin politikalarini, haber {iretim
stireglerini ve farkli yayin politikalarina sahip olanlari takip etme gerekliligini, ayrica sdz konusu haberle
ilgili ulusal ya da uluslararasi uzman kurum ve kaynaklara da yonlendirilmeleri, analitik ve elestirel
diisiince agisindan faydali olacaktir.

Dis politika temali haberlerin % 82 gibi oldukca yiiksek bir énceden goériilme oranina sahiptir. Calisma
grubu Uzerindeki inandiriciigina bakildiginda, kararsizlarin, haberin dogrulugunu kuskulu gérenlerin ve
kesinlikle inandirici olmadigini diistinenlerin % 73 gibi ok yiiksek bir oranda oldugu gériilmektedir. Bu
kisilerin haberi teyit etmek icin en yliksek oranda kullandiklari mecra yine sosyal medyadir (% 25).
Ancak sonrasinda gelen mecranin ise basili gazeteler oldugu goérilmektedir (% 24). Bu durumda, dis
politika s6z konusu oldugunda 6rneklemin giindem siyaset haberlerinden farkl olarak yazili basina
daha cok onem verdigi gercedi karsimiza ¢ikmaktadir. Karsit fikir, yayin politikasi ve uzman kisilere
danismanin, haberde gercede ulasmada kullaniimasi gerekliliginin 6nemi burada bir daha karsimiza
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¢ikmaktadir. Haberleri teyit etmede kullanilan bir diger yontem olarak internet gazetelerinin tercih
edilme oraninin da ( % 18) gbze carpiyor olmasi, gazetelerdeki karsit fikir ve haber kaynadi
sorunsallarini glindeme getirmekte, medya okuryazarligi egitiminde &grencilere bu konularda bilgi
verilmesi ve 6grencilerin bu konularda arastirma yapmaya sevk edilmesi dnerilmektedir.

Ekonomi temali haberlerde 6rneklemin haber hakkinda kararsiz kalma ve habere inanmama orani da
% 77 gibi oldukca yiksek bir orandir. Haberi teyit etmede yeni iletisim ortamlarinin toplam tercih
edilme orani diger haberlerde oldugu gibi oldukca yiiksektir. Burada karsimiza, medya okuryazarligi
egitiminde o6grencilerin yeni medya mecralarinda habercilik ve haber kaynaklari konularinda
bilgilendirilmesi gerekliligi yeniden gikmaktadir. Yazili basina ve konusunda uzman olan kisiye danisma
oranlarinin ekonomi temali haberler s6z konusu oldugunda yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu temada
one cikan o6nemli bir veri de Orneklemin % 20 oraninda haberi teyit etme yoluna gitmeyecegini
belitmesidir. Bu bagdlamda ekonomi haberlerinin 6rneklem tarafindan ayr bir uzmanlik olarak
gorilebilecedi, 6grencilerin de bu baglamda yonlendirilmesi gerektigi 6ngorilmelidir.

Calisma grubunun kiltiir sanat ve magazin temall haberleri 6nceden gérme orani % 89 gibi, diger
haberlere gore en yiksek orana denk gelmektedir. Haberlerin dogrulugu ile ilgili duyulan kusku,
kararsizlik ve haberin inandirici bulunmamasi orani % 79'dur. Kiiltiir sanat ve magazin temali haberler
s6z konusu oldugunda, haberi teyit etmede tercih edilen mecra sosyal medyadir (% 48) ve onu yazil
basin izlemektedir. Bu temada dikkat geken bir baska durum ise 6rneklemin % 28'inin haber teyit
etme yoluna gitmeyecedini belirtmesidir. Bu durum magazin haberleri s6z konusu oldugunda sosyal
medyanin haber takibi ve teyidinde yogun kullanilan bir mecra oldugunu, dolayisiyla yeni medya
okuryazarli§inin 6nemini gosterirken, yazili basin icin yukaridaki haber temalarinda verilen Oneriler
O6nem tasimaktadir.

Spor temali haberler en yiiksek oranda inandiklari haberlerdir (% 49). Haberlerin inandinciligindan
enim olamayan ya da haberlere inanmayanlarin ise haberleri % 46 gibi yiiksek bir oranda yazil
basindan yoluyla haberi teyit etme yoluna gittikleri, ardindan yeni iletisim ortamlarini tercih ettikleri
gorilmistir. Bu durum, sporda farkli haber teyit egilimlerinin oldugunu gosterirken, yukarndaki haber
temalarinda o6nerilen medya okuryazarligi egitim onerilerinin spor temasi igin de gegerli oldugunu
gorilmektedir.

Bu arastirma sonuglarina goére Orneklem, tiim haber temalarina ylksek oranda kararsiz ve kuskulu
yaklagmakta, haber teyidi icin de en cok (spor temasi disinda) yeni medya ortamlarini kullanmayi
tercin etmektedir. Yukarida da sozii edildigi gibi bu durumda, 6zellikle yeni medya okuryazarliginin
ogrencilere medya okuryazarligi dersi kapsaminda aktariimasi énemli bir gereklilik olarak karsimiza
cikmaktadir. Gerek yeni medya, gerekse dider kitle iletisim araglarini kullanma konusunda verilen
egitimlerde; yayin politikasi kavrami, takip edilen kurumun yayin politikasi, haberin Gretim siireci,
karsit goérise sahip olan ya da olmayan farkl kaynaklardan ve ulusal ya da uluslararasi uzaman
kurumlarin sunduklari bilgiler (izerinden haber teyidine gidilmesi gerekliligi 6gretilmelidir. Medya
okuryazarligi alaninin demokratik vatandaslik ilkesini éngordiigii diistiniliirse, 6grencilere analitik ve
elestirel diisiinme becerisinin kazandiriimasinin yadsinamaz gerekliligi bu yontemle saglanabilecektir.

Not: Bu calisma 18-20 Mayis 2017 tarihlerinde Antalya’da diizenlenen 8‘inci Uluslararasi Egitimde
Yeni Yonelimler Kongresinde bildiri olarak da dederlendirilmistir.
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